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Resumo

As empresas transnacionais e nacionais sob a egide do capitalismo representa a globalizacdo
na dimensdo econdmica, territorializadas em bairros centrais da cidade de Belém-PA com
equipamentos urbanos de consumo no/do espaco, € um corolario imanente as metropoles,
concebida também por politicas de cunho neoliberal, sendo a rede um espectro que dissemina
tanto o fenémeno urbano quanto o politico no espago mundial, quando na atualidade as redes
sdo a expressao da logistica material de que necessita o capitalismo para executar seus
projetos nacionais e-internacionais a partir das areas decisorias centrais, estas, tém as cidades
como aporte para que as redes se instalem e funcionem, com escopo do “uso” econdmico da
cidade para a constituicdo do territério-rede por parte das empresas.
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ECONOMICS TERRITORIALITIES.OF THE GLOBALIZATION.IN BELEM-PA

Abstract

Transnacional and national companies under the aegis of capitalismo is the globalization in,
territorialized economic dimension in the central-districts-of the city of Belém do Para with
urban factlities space consumption is an inherent corollary to metropolis, also designed by the
neoliberal polices, the network being a spectrum that spreads both urban phenomenon in the
political word as space, when in actually networks are the expression of logistics it needs
capitalism to return its national project from the central areas decisional material, these have
the cities as input for the networks to settle and work, as the scope of economic “use” of the
city to the constituition of the territorial network by enterprises.

Keywords: Globalization, Neoliberalism, City Planning and Network.

TERRITORIALIDADES ECONOMICAS DE LA GLOBALIZACION EN BELEM-PA

Résumé

Les entreprises transnationales et nationales sous I'égide du capitalisme représentent la
globalisation dans la dimension économique, territoriale dans les régions centrales de la ville
de Belém-Pa avec les équipements urbains de consommation dans le / de l'espace, c'est un
corollaire qui appartienne aux métropoles a travers sa politique du sens néo-libérale, étant le
réseau un spectre qui dissémine autant le phénomene urbain que la politique dans I'espace
mondial, a vrai dire les réseaux sont I'expression de la logistique matérielle qu'on a besoin du
capitalisme pour exécuter leurs projets nationaux et internationaux commengant des zones
d'assurance centrales, celles-ci, ont des villes de soins pour que les réseaux s'installent et
fonctionnent, avec la marque et « l'utilisation » économiques " de la ville pour faire la
constitution d'un territoire-réseau d'aprés les entreprises.

Mots-clés: Globalisation, Néoliberalisme, Ville, Territoire, Réseau.
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INTRODUCAO

O trabalho que ora apresentamos tem o objetivo de analisar o processo de
territorializacdo de empresas do setor fast food na cidade de Belém-PA, elencado a
globalizagdo na vertente econdmica como processo indelével nas metrépoles reforgado pelo
Estado com préaticas neoliberais. No que tange a globalizacdo elegemos a acepgao teorica
capitaneada por Giddens? por sua légica espaco-tempo.

A continua incorporacdo de homogeneidade mundial de valores e ambiéncias com
paisagens isotropicas. territorializadas por entes externos ao espacgo, trouxe para a ciéncia
geogréfica, a instigacdo de andlise no interior da relacdo entre homem-homem e, este, com
seu espaco de vivéncia, sobretudo, em nivel escalar local, pois, € ai que tanto o lugar quanto a
paisagem por suas dimensdes de analise mais préximas entre o sujeito e o Seu entorno,
incluindo o espaco do habitar, do lazer e trabalhar podem melhor interpretar tais relacdes que
se apresentam dialéticas, levando-se em consideracdo o fator temporal-como um-dado e a
globalizacdo como o cerne da analise.

A globalizacdo como realidade presente para a maioria dos habitantes da terra exerce
influéncia substancial ou infima nestas através de suas diversas facetas, entre as principais:
econdmica, politica, social, ambiental e cultural. Tal influéncia leva a mudangas
comportamentais e orienta 0s sujeitos produtores pelos arranjos e rearranjos do espaco, pois,
leva os demais sujeitos-passivos a se adaptarem as novas configuracées morfoldgicas e novos
ritmos de vida a eles impostos. Os espagos eleitos pela globalizacdo tornam-se condicao
fundamental para esta se realizar e, ulteriormente, produto quando a propria globalizacdo
triunfa, seja integralmente, seja parcialmente em sua plenitude concreta.

Analisando o Brasil, a partir de um recorte temporal desde o governo de Juscelino
Kubitschek (1956/1961) e, prioritariamente no governo Fernando Collor (1990/1992),
percebeu-se um aprofundamento das relagdes internacionais do Brasil com varios paises

capitalistas, via empresas transnacionais, que se beneficiaram de um momento favoravel

2 A globalizacdo pode ser assim definida como a intensificacdo das relagées sociais em escala mundial, que
ligam localidades distantes de tal maneira que acontecimentos sdo modelados por eventos ocorrendo a muitas
milhas de distancia e vice-versa. Este é um processo dialético por que tais acontecimentos locais podem, se
deslocar numa diregdo anversa as relagdes muito distanciadas que os modelam. A transformacédo local é tanto
uma parte da globalizacdo quanto a extensdo lateral das conexdes sociais através do tempo e do espaco
(GIDDENS, 1991, p. 69).
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externo, como o fim da guerra-fria e a consequente dissolugdo do mundo socialista,
permitindo a ampliacdo do capitalismo revestido no processo de globalizagéo.

Internamente, outros fatores também contribuiram, como o fim do regime ditatorial, e
da “década perdida” (1980). Desta forma, credenciando o pais a estreitar seus lagos
econdmicos com o circuito comercial multilateral mundial.

Alguns paises subdesenvolvidos como o Brasil, a partir dos anos 1990 adotaram
efetivamente o modelo neoliberal para se perfilar ao contexto econémico e politico mundial,
com a atracdo de capitais estrangeiros viabilizando sua fluidez e contribuindo para o
consequente sucesso-dos investimentos estrangeiros.

O Brasil tornou-se um grande receptor de empresas estrangeiras, passando a concorrer
com as empresas privadas nacionais expostas a uma concorréncia desfavoravel com as
grandes corporacdes internacionais em varios setores como 0s de alimentacao rapida.

As empresas nacionais que ndo se modernizaram, seja por questdo tecnoldgica, seja
pela auséncia de apoio do governo ou outros motivos, ficaram assim fadadas a faléncia ou
reducdo de seu mercado consumidor, contribuindo,para. intensificar .a internacionalizacéo
econémica do pais. e, assim corroboramos com a tese de que num ambiente econdémico
mundial de intercambialidade, direciona em grande medida o Estado quanto a sua postura no
cenario mundial, marcado pela globalizacdo postulado por lanni (2006):

A nova divisdo internacional do trabalho, agilizada pelos meios de
comunicagdo e transporte, cada vez mais apoiados em técnicas eletronicas,
transformou o mundo em uma fabrica e, um shopping Center global. Séo
globalismos decisivamente baseados na organizagdo e dindmica das
corporagdes transnacionais, que desenvolvem suas geoeconomias e suas
geopoliticas em moldes mais ou menos independentes dos Estados nacionais
(IANNI, 20086, p. 185).

No periodo colonial o Brasil foi subserviente aos interesses politico-econdmicos dos
paises ricos, atualmente, atende aos interesses econdmicos das grandes corporagcoes
econbmicas mundiais, com destaque para as denominadas corporagdes transnacionais,
oriundas em grande parte dos paises centrais.

O sistema capitalista em momento remoto, recente ou presente, ndo muda seu escopo
central, o de reproducdo ampliada do capital para a acumulagéo, visto que, esta € sua meta
central, atualmente, pautado no convencimento do consumo de varias naturezas e
intensidades, viabilizado pelas técnicas de comunicagdo e disseminacdo de empresas e seus

produtos adicionados de fetiches e tendéncias espaciais estandardizadas.
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O capitalismo como modo de producdo expansivo internacionalmente, ao abarcar
gradualmente os espacos terrestres mais longinquos engendra ambivaléncias espaciais que se
renovam de acordo com o momento geopolitico entre as areas terrestres, a saber: centrais /
periféricas, hegemonizadoras / hegemonizadas, modernas / arcaicas aglomeracdo /
desaglomeracdo, produtoras / consumidoras, urbano-industriais/ rural-agrarias, dispersao /
concentracdo, pobres / ricas, entre outras dicotomias tedrico-ideolégicas materializadas no
espaco e justificadas tacitamente pela manutencao capitalista.

Atualmente, o capitalismo apregoa a liberdade do homem e do livre comércio, tendo a
democracia como pano de fundo para que ele possa se realizar, mas seu resultado ndo condiz
literalmente com sua proposta, observado por Marx (apud HARVEY, 2006, p. 45) como um
sistema de troca de mercadorias, com base na liberdade e igualdade pode dar origem a um
resultado caracterizado pela desigualdade € falta de liberdade.

As trocas comerciais de produtos circundantes pelo espaco mundial s&o propiciadas
pelas técnicas sofisticadas de transportes, tendo fortes rebatimentos na esfera econémica e,
por conseguinte no plano social, na -cultura e, mesmo . tracado urbano- dos paises

subdesenvolvidos receptores de empresas e produtos exteriores.

O ESTADO, AS TRANSNACIONAIS E O URBANO

Nos paises subdesenvolvidos com destaque ao Brasil, a pratica estatal no que tange
aos direcionamentos econdémicos no seu territorio passa para a sociedade a seguinte ideia
pontuada por Santos (2008, p. 76) [...] o seu papel mistificador, como propagador ou mesmo
criador de uma ideologia de modernizacdo, de paz social e de falsas esperancas que ele esta
bem longe de transferir para os fatos.

O Estado permeado por praticas neoliberais € um ente primordial para o sucesso das
grandes empresas estrangeiras em seu espaco, com praticas condizentes ao grande capital,
quando viabiliza no espaco urbano os rearranjos condicionados ao capital.

Existe desta forma, uma relacdo esposada entre o Estado e as corporacgdes
transnacionais, como na seguinte observacdo de Taylor (apud ARROYO, 2009, p.108)
“Todos os Estados necessitam da acumulacéo do capital no seu territorio que lhes proporcione
a base material do seu poder. Todas as empresas transnacionais necessitam das condic¢des para

a acumulagdao do capital que oferece o Estado”. Em face da globalizacdo estabelece a
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inexoravel mutua cooperacdo entre Estado-nacdo e empresas transnacionais no tocante a gerar
uma sensacao de indissociabilidade entre si.

A imanéncia entre Estado, por conseguinte seu direcionamento econdémico &
Transnacionais € ilustrada por Massey (2008, p. 128) como a forma especifica de globalizacédo
que estamos vivenciando no momento, sob a égide do capitalismo neoliberal, conduzida por
transnacionais etc. E considerada una e sua nica forma [...] ObjecBes a essa globalizagéo
particular, encontram, frequentemente a irdnica réplica, de que 0 mundo, inevitavelmente, ira
se tornar mais interconectado.

A globalizacéo privilegia essencialmente as cidades, estas, foram desde sua incipiéncia
apenas a arena de trocas, com o decorrer do tempo foram ganhando outras fun¢ées como a de
residéncia e outros servicos sofisticados, como a arquitetura inovadora, projetos urbanisticos
etc.

Atualmente, as cidades abrigam grande parte da populacdo mundial, e expressam a
imaterialidade e materialidade da producdo de ideias, a expressdo das novas tecnologias em
objetos técnicos e os fixos se tornando,0s “nods da.economia”, para a. fluidez dos fluxos do
capital, apanégios.inerentes as metrépoles e cidades médias.

A légica atual do capitalismo global é de homogeneizacdo/conformacdo dos espagos
assim, as cidades no intento de se tornarem ‘“modernas” devem se inserir na ldgica da
sociedade global, com os seus diversos imperativos e desdobramentos de rearranjos espaciais
de modo induzido e/ou compulsorio.

A cidade como fragdo de um territ6rio nacional, logo, tem sua autonomia relativa face
aos imperativos da globalizacdo, sendo premida a conceder grande parte de sua vida
econdmica a ordens distante, pois, cede um grande “poder” para as corporacdes
transnacionais que transpem a esfera econdmica, interferindo também no plano social,
politico, cultural e até nos projetos urbanisticos da cidade.

Percebe-se, que a cidade capitalista hodierna especialmente, as metropoles como
Belém, sdo compelidas a abrigar as empresas estrangeiras para se inserir na légica do mercado
mundial e conquistar tal titulo urbano, pairando uma situacdo de coacdo institucional em que
0 Estado e consequentemente o municipio é submetido pelo capital por condicionantes de
trocas.

A cidade de Belém enquanto metropole sendo produto e condigdo para o

aprofundamento da globalizagédo vem tomando forma de cidade cosmopolita pontualmente em
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seu tecido urbano, ao sediar empresas de fast food, tanto nacionais quanto estrangeiras que
foram paulatinamente se adensando em bairros centrais, nos shoppings centers,
supermercados e em outros espacos da cidade e regido metropolitana.

As empresas de fast food ao se instalarem numa propriedade fundiaria, imediatamente
Ihe padronizam aos seus moldes arquitetonicos, sendo a arquitetura arrojada com suas
peculiaridades de letras e cores, ou seja, seus simbolos conhecidamente em outros paises, com
sua conotacdo de marcas/simbolos primazes sobre as locais, é 0 que garante sua reproducao
pautado em seus valores/signos e 0s demais atrativos visuais criados no centro do capitalismo
mundial e otimizadas pela “industria do marketing”, nd0 consoante com as paisagens
historicas de forte cunho representativo espacial pretérito da cidade de Belém.

No tracado urbano os rearranjos espaciais, realizados por diretrizes governamentais,
tém forte influéncia pela pura presenca de empresas de grande monta, a melhor fluidez dos
veiculos e pessoas deve ser sistematizada para ir ao encontro dos interesses das empresas,
incluindo a instalagdo de novos sinaleiros, retornos em vias publicas, mudangas de itinerarios,
deslocamento de atividades do circuito inferior-que ndo transgrida os interesses das grandes
corporac0es, assim.os espacos sdo modelados por uma deliberacdo de principios norteadores
econdmicos.

A tendéncia atual dos espacos metropolitanos, ou como denomina Ascher (2004, p.
76), “Metapolis” cidades nas quais devem se adaptar as necessidades de mercado, como o
préprio autor diz; o el urbanismo moderno daba preferéncia a Ias soluciones permanentes
coletivas y homogéneas para responder a l8s necessidades y demandas de vivienda,
urbanizacion, transporte, écio y comercio.

As novas proteses no espaco urbano de carater cosmopolita satisfazem aos anseios do
grande capital e de uma parte da populacdo, mas, pode afetar outras atividades formais e
informais, que ndo sdo privilegiadas, com as novas disposi¢cdes de equipamentos e trajetos
urbanos, repercutindo na situagéo socioecondmica e na mobilidade urbana da populagéo.

No contexto hodierno, o interior das fronteiras dos paises centrais é insuficiente para a
manuten¢do de sua posi¢do de poténcias capitalistas, sendo necessario e proficuo “invadir”
novamente as fronteiras do lado “oposto” do sistema-mundo ou economia-mundo do
capitalismo, ou seja, 0s paises/areas tradicionalmente periféricos para manutencdo e

recrudescimento de seus status de lideranca no cenario econdmico planetario.
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A lideranca de paises ricos que tratamos € consentanea a atuacdo dos organismos
econémicos mundiais, como expde lanni (2006, p. 145) as condicbes e as possibilidades de
soberania, projeto nacional, emancipacdo nacional, reforma institucional, liberalizacdo das
politicas econémicas ou revolucédo social, entre outras mudancgas mais ou menos substantivas
em ambito nacional, passam a estar determinadas por exigéncias de instituicdes multilaterais,
transnacionais ou propriamente mundiais que pairam acima das nagoes.

O pais periférico é profundamente pressionado por organiza¢des econdmicas externas,
passando a exercer um papel fundamental no sucesso das empresas estrangeiras no seu
territorio, sendo o responsavel pela infraestrutura, concedendo empréstimos a juros baixos,
participando da divisdo desigual de riquezas ao atribuir beneficios maiores e riscos menores,
para os empreendimentos externos, ndo dispensando 0 mesmo tratamento as empresas
nacionais e locais. Com todas estas benevoléncias estatais, torna-se facil compreender a
substancial disseminacdo de empresas fast food na capital paraense.

A cidade enquanto base material e a globalizacdo enquanto fluxo, esta, necessita dos
objetos técnicos para sua apreensdo na cidade, sua realizagdo- esta organizada em paradigmas
como as redes que, para Castells (1999, p. 98) nas novas condicdes historicas, a produtividade
é gerada e a concorréncia € feita em uma rede global de interacdo entre redes empresariais.

As redes conectam as empresas que ao se inserirem num determinado local, este,
assimila as logicas globais transformando-se em uma unidade global para servir de modelo
para futuros novos investimentos em outros espacos. O local torna-se global para o
capitalismo, entretanto, permanecendo como local para uma parte da populagdo que ainda a
percebe desta forma, apesar das forcas invélucros exdgenas.

A producdo das redes com sua logistica interna sdo indispensaveis para o alcance e
realizacdo da materialidade das empresas, para tal, necessita do espaco otimizado. Em todo
pais existem fracOes eleitas pelo capital em que a globalizagdo via empresas densifica as
técnicas, mormente nas metropoles e mesmo nestas séo feitos recortes espaciais.

Estes recortes sdo tributarios de elementos materiais e imateriais de diversas ordens e
natureza, para a reproducdo ampliada do capital além do balizamento de “novas” relagdes
sociais intencionais, a saber: da materialidade, um bairro central com infraestrutura e da
imaterialidade, uma sociedade de consumo conduzida constantemente ao consumo pelo status

que possuli.
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Nas ultimas décadas vem ocorrendo um processo duplo e simultdneo na cidade de
Belém, o primeiro é a metropolizacdo e o segundo € a intensa insercdo na globalizacdo, o
binbmio metropolizacdo & globalizacdo se manifestam no espaco com dualismo, isto €, com
representacdes genéricas com ou sem embate com as especificidades.

Tanto a metropolizagdo quanto a globaliza¢do sdo produto do capitalismo tendo uma
forca imensuravel de conformagéo do espaco e da organizacdo da sociedade, a tal ponto que a
ubiquidade espacial com suas representacGes paisagisticas globais, torna-se regra e o contrario
a excecdo. E como se a diversidade fosse anti-capitalista e a unidade pro-capitalista como
observa Moreira (2004, p. 07), o padrdo da cultura técnica ndo consagra e plenifica a
diversidade das diferencas, mas € levado a agir no sentido de converter a diferenca na unidade
da funcdo econdmica e a desigualdade social a apresentar-se como forma natural da
diferenca.A relacdo geografica entre o local cunhada pela metropolizacdo no caso da cidade
de Belém e o global representado pelas empresas transnacionais, nos remete a discussao do
fendmeno da glocalizacdo, teoria defendida antagonicamente por autores, como Harvey
(1993) e Giddens (1991). A primeira perspectiva, se reporta a, uma. “compressao tempo-
espaco”, para se referir a um “encolhimento” do espaco pelo tempo, o global se “estreita” ou
se “encolhe”, aproximando-se da escala local.

Enquanto a segunda perspectiva desdobra-se para um distanciamento ou “alongamento
tempo-espago”, o local se “desencaixa” em dire¢do ao global. Ambas as teorizagdes, tanto a
“compressdo” de Harvey, quanto a do “alongamento” de Giddens, no que tange ao espaco-
tempo, encerram um mesmo fendmeno, a glocalizacdo demonstrando que as mudancas das
categorias espaco e tempo, sdo fatores constituintes da pds-modernidade
consubstancialmente.

E importante frisarmos que a p6s-modernidade n3o est4d completamente nas ciéncias
humanas, apesar de suas postulagdes virem ha algumas décadas desenvolvendo alguns
trabalhos nesta direc&o®

As duas postulacdes pos-modernas sdo permeadas implicitamente pela utilizacdo dos
objetos técnicos especialmente, os ligados aos transportes, telecomunicagdes e informatica,
para sua apreensdo. Entretanto, a ideia de “alongamento” em que o local se direciona ao

global é por nés refutavel ao exprimir que o local tramado por seus sujeitos estaria em sua

¥ Ver: Condig&o Pés-Moderna, 1993. Geografia e Modernidade, 2003. Geografias P6s-modernas, 1993.
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totalidade e de modo ubiquo almejando o global, quando na realidade é a burguesia da
sociedade e ndo ela como um todo que deseja, articula e espacializa localmente os objetos
globais.

A margem de aceitabilidade da teoria de Giddens decorre do entendimento de que uma
minoria da parcela da sociedade incluindo os tecnocratas e as elites econdmicas dispdem de
“poder” econdmico e/ou politico, para captar o global para o local visando seus interesses
particulares. No entanto, tal tentativa depende do capital externo da decisdo de se inserir ou
ndo naquele espaco solicitado, assim, o local pode entrar na esteira da globalizacdo, mas nao
impondo suas.razbes.locais, ja que estes obedecem a uma ldgica global emanado pelos
centros de poder econémico mundial, como analisa Santos (2008) nesta passagem;

Os objetos que constituem o espago geogréfico atual sdo intencionalmente
concebidos para »0-.exercicio de certas finalidades, intencionalmente
fabricados e intencionalmente localizados. A ordem espacial assim resultante
é também intencional (SANTOS, 2008, p.-332).

No sistema capitalista as demandas externas solicitadas ou impostas sdo refletidas na
sociedade pelas acdes espacializadas como- demonstra Harvey-(1993, p: "107), talvez seja
preciso admitir que os produtores do espaco sempre agiram segundo uma representacao, ao
passo que os “usadores” suportam o que lhes ¢ imposto, mais ou menos inserindo ou
justificando em seu espaco de representacao.

Se as acOes no espaco sao deliberadas, a sociedade engendrada numa alienagdo como
afirma Santos (1993, p. 60) o mercado é cego, para os fins intrinsecos das coisas. O espaco

assim construido é igualmente um espaco cego para os fins intrinsecos dos homens.

A TERRITORIALIDADE DAS FAST FOOD NO ESPACO URBANO CENTRAL DE
BELEM-PA.

Os bairros de Nazaré e Umarizal vém sendo desde 1997 espacos de atragdo, por
parte das empresas transnacionais, sobretudo, aquelas ligadas ao ramo de alimentos do tipo
fast food, a saber: Bob's (1997); McDonald's (1998); Habib's (1997); Pizza Hut (2003), China
In Box (2000) e Subway (2005), entre outras.

Na tendéncia universalizante do capitalismo em tentar unificar mercados e espacos

urbanos, observamos a seguinte ideia de Arantes (2009):
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Frente a diagndstico tdo universal ndo fica dificil entender porque as
propostas constantes de todos os planos estratégicos sejam quais forem as
cidades parecam-se tanto umas com outras; todos devem vender a mesma
coisa aos mesmos compradores virtuais, que tem invariavelmente as mesmas
necessidades (ARANTES, 2009, p. 79).

As referidas empresas transnacionais se inseriram recentemente na cidade de Belém,
contudo, grande parte de suas lojas, concentram-se nos bairros centrais, pela inerente
centralidade que estes particularmente delineiam potencializado pela infraestrutura mais
preparada e por um mercado consumidor potencial residente nestes espacos, fatores que
explicam o seu-poder-de atracdo. Fatores que contribuem para a conformacdo de uma cidade

“universal” na Amazonia oriental.

Figura 1: A loja da McDonald’s na Avenida Nazaré, bairro de Nazaré, em Belém-PA.
Fonte: Mauro Emilio, 2010.

A globalizacdo, como um processo inexoravel nas metrépoles, tanto de paises ricos
quanto de paises pobres, trazendo significativas transformacfes sdcio-espaciais € um dado
importante, mas ndo o Unico para explicar todas as transformagdes, pois, o fendbmeno da
prépria metropolizacdo, também influenciado por matrizes exdgenas, carrega consigo sua
metamorfose socioespacial, como esclarece Trindade (2007, p. 37). A configuracdo da
estrutura metropolitana em uma cidade amazénica como Belém, representa, ndo s6 a
gradativa alteracdo de outra forma espacial urbana, como também significa a desestruturacéo
de relagdes de modos de vida, habitos e de valores, enfim de contetdos sociais marcados por

especificidades.

Revista GeoAmazébnia, Belém, v. 02, n. 2, p. 107 - 121, jul./dez. 2013.

9



Territorialidades econbémicas da globalizacdo em Belém-PA
DOI: 10.17551/2358-1778/geoamazonia.n1v2p107-121
Mauro Emilio Costa SILVA

Antes de nos atermos as diversas formas de apropriagéo do espaco, para o usufruto de
seus recursos®, inexoravelmente, promove intencionalmente limites reais e imaginarios,
naquilo que geograficamente se categorizou de territorialidade. E prudente subtrairmos a
derivacdo territorialidade, para a categoria que lhe consubstanciou e deu validade, o territorio,
em seu sentido mais econdmico, linhagem defendida por Santos (apud HAESBAERT, 2007,
p. 279) o “uso” econémico é definidor por exceléncia do territorio.

Para Raffestin (1993, p.152), “falar de territorio ¢ fazer uma referéncia implicita a
nogdo de limites”. As empresas fast foods atuam numa logica da concorréncia oligopolistica,
possuem limites localizados em redes e constantemente em movimento, nd0 menos imersas
como noés de circulagio em redes concretas e em imprevisiveis virtualidades,
transescalarmente relacionadas, ndo definindo os mesmos niveis de relacGes escalares
hierarquicos entre si, pois, as redes sdo movimentos que transitam entre as escalas globais,
nacionais, regionais e locais.

O territorio € uma categoria amplamente discutida na Geografia por suas derivagtes
que abarcam as dimensdes econdmicas; . politicas-juridicas, - naturais e- culturais, ndo se
esgotando em termos.conceituais no interior destas proprias dimensdes, esforcos estes tecidos
por gedgrafos como Rocha (2005):

Territério e natureza: a concepcdo materialista, territério fundado nas
relacbes de dependéncia direta entre sociedades e suas bases materiais e
geogréaficas em termos de reproducdo econdmica e social. Territorio e
economia: a concepgao econdmica, territorio como expressao do poder de
controle das empresas ou corporacgdes econdémicas como as multinacionais, e
outras que atuam em diversas escalas geogréaficas. Territério e Estado:
a concepgdo juridico-politica, concepgdo difundida no &mbito da sociedade
moderna. O territério seria definido pelo espago apropriado pelo Estado em
seus diversos niveis de governo, Unido, Estados e Municipios. Territorio
identidade e cultura: concepcdo que valoriza outros aspectos da existéncia
humana como a cultura, os simbolos e as diversas formas de relacionamento
e afetividade que os grupos sociais mantém com o seu territorio (ROCHA,
2005).

Na analise em tela, a dimensdo de territério que melhor nos convém é a sua
transmutacgdo em territorialidade com sua forgca motriz propulsora, a econémica, travestida no
movimento unissono das fast food, McDonald’s, Bob’s, Habib’s, Pizza Hut, China In Box e

Subway.

* O recurso se refere a uma funcéo, e ndo a uma coisa ou substancia, & o0 meio para se atingir um fim, e a medida
que este fim, ou objetivo muda, os recursos podem mudar também (BECHT, BELZUNG, RAFFESTIN, 1993, p.
225).
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Para Haesbaert (2007, p. 280) territorializar-se significa também, hoje, construir e/ou
controlar fluxos/redes e criar referenciais simbdlicos num espaco em movimento no e pelo
movimento.

Com base na trilogia fluxo, rede e controle podemos deduzir que as fast foods as
utilizam de modo a criar movimentos, as manifestacdes no espago ocorrem sob a égide do
capitalismo que vem se fortalecendo por vérios vetores, entre eles o consumo de varias
ordens. Como modelo de viver em cidades, em que a natureza ndo pode mais mediar a relagédo
homem-meio, para promover certo género de vida®, pois, a urbanizacdo artificializou o
espaco, logo, o homem perde forga no lidar com o espago ampliando a relacdo homem-
homem mediado pelo capital.

Desta forma, os trés vetores, fluxo, rede e controle credenciam as fast food para
operacionalizar e otimizar seus interesses no espago, o fluxo & a distribuicdo, a rede é a
conexdo e o controle é o dominio com a manutencdo de regras pré-estabelecidas. Sendo
assim, o virtual se torna real para receber novas virtualidades que se materializam novamente,
tornando um circulo espiral de dificil previsao, € gue a acepgao mais geografica que podemos
atribuir a este movimento € o da territorialidade.

As firmas supracitadas anteriormente em termos gerais e sutilmente estéo
conquistando uma consideravel “fatia” do mercado belenense, estdo distribuidas na cidade e
regido metropolitana, com predominio concéntrico, ao ter suas grandes lojas instaladas nos

centrais com destaque aos de Nazaré e Umarizal, cujo dominio esta assim descrito no mapa 1.

> O género de vida segundo Vidal de La Blache, seria a relacdo direta entre 0 homem e 0 meio de uma forma
particular, que caracteriza um determinado povo.
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MAPA 1: Localizacdo das fast food elencadas nos bairros de Nazaré e Umarizal
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Fonte: IBGE (2007)-ADAPTADO/LAIG/UFPA- Laboratério de Informagﬁes Geograficas, elaborado por
Andréia Lira (2010).

A expansao de lojas e quiosques da McDonald’s, Bob’s, Habib’s, Pizza Hut, China In
Box e Subway, na area central de Belém e nos demais espacos da cidade é juntamente com
outros equipamentos urbanos é confirmacdo da metropole paraense, gerado pela dindmica
frenética da cidade incorporada pelos citadinos, representado pela alimentacdo rapida em
decorréncia do “tempo” metropolitano imperioso no suprimento das bases materiais para

melhor fluidez do capital.
CONSIDERAGCOES FINAIS

O desenvolvimento do trabalho, bem como as experiéncias tedricas acumuladas nos
levou a crer que o capitalismo s6 se reproduz dicotomizando homens e espacos, de modo
conveniente ao contexto historico com suas regulamentacdes regidas deliberadamente no
centro.

Podemos tecer alguns destes momentos, como a exploracdo direta das metropoles

europeias sobre as colonias americanas entre os séculos XVI a XIX. Atualmente, os paises
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desenvolvidos de modo geral exploram tacitamente os paises subdesenvolvidos atraves do
“uso” ainda de sua mao-de-obra, ndo mais escrava e sim mal paga para alta producdo com
baixo valor, simultaneamente, o condicionamento de seu mercado consumidor, visando o
engrandecimento do poder econémico na fragilidade dos paises pobres.

N&o obstante, internamente, a formagéo socioecondmica do pais também configurou
desiguais regides, engendrando centros e periferias, corolarios foram as polarizagdes de varias
dimens0es, desde questdes comerciais até culturais como no caso das fast foods analisadas
guando nenhuma €é paraense ou amazonica.

Quanto.a tentativa de superpor culturalmente, ainda que entre regiGes de um mesmo
pais, recal numa perda irreparavel como bem analisa Morin (2007, p. 57) a desintegracao de
uma cultura sob o efeito destruidor da dominacao técnico-civilizacional € uma perda para toda
humanidade, cuja, diversidade cultural constitui um dos mais preciosaos tesouros.

Torna-se necessario rever paradigmas entre espaco-homem-consumo na metropole,
desde o controle do uso do solo, passando por um arrefecimento da expanséo das bandeiras
como estandes globais. As propriedades fundiarias em que estdo demasiadas situadas.as fast
food em Belém poderiam sofrer uma intervencdo por parte do poder publico, ao quantificar
um limite de unidades de cada uma delas transformando os mesmos em espacos para fins
socio-culturais-esportivos, ou melhor, para a reproducdo da vida e ndo apenas do capital.

Apesar de ser uma tendéncia de essas empresas se instalarem em grandes cidades do
mundo, onde ha algum tempo vem passando por um intenso processo de metropolizacdo,
como é o caso de Belém, é um fendmeno inexoravel a presencga das corporacfes nacionais e
estrangeiras mesmo sabendo que provocam a transmutacdo das paisagens dos lugares e, por
conseguinte, as relacfes interpessoais tendem a desercdo destas cidades.

A cidade é por exceléncia o espaco em que 0 homem criou e recriou as maiores
inovacOes que tanto se fixaram quanto se deslocaram para outra cidade ou para 0 campo,
mesmo este Ultimo, sendo anterior a cidade e por muito tempo ter lhe subordinado, nédo
conseguiu manter sua hegemonia sobre a cidade, pela projecdo garantida pela materialidade
inovadora na cidade instalada, sem deixar de considerar uma condi¢cdo primaz para tal
realizacdo, 0 movimento campo-cidade, a aglomeragéo e o consumo material exatamente de
tais invencdes materiais e as imaterialidades que a cidade porta para a realizacdo dos anseios

humanos.
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Contribuindo para edificar uma esfera urbana que contagiou 0 mundo, considerando a
urbanizacdo como inevitabilidade dos paises capitalistas. A rede produzida por varios vetores
também via empresa fast food, que do ponto de vista da Geografia as empresas sdo entes
juridicos geridos por entes fisicos, este, considerado produtor do espaco geografico se
utilizando da rede que melhor encontra sua base de sustentacdo na cidade, tornada movimento

e ampliada pelo capitalismo contemporaneo representado pela globalizacéo.
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