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Resumo

Neste artigo examino a implementagao
da politica de turismo do estado do
Amazonas, a partir do final década de 1980
do século passado, voltada especialmente
para promover duas areas de turismo: o
turismo ecolégico e o turismo cultural.
Ao descrever etnograficamente as duas
atividades de turismo, analiso o processo
de construgio do objeto turistico e as
representacoes elaboradas, especialmente
aquelas que formulam o discurso de
exotismo sobre imagens e artefatos.

Abstract

In thisarticle I examine the implementation
of the tourism policy of the state of
Amazonas, from the late 1980s of last
century, especially geared to promote
tourism in two areas: eco-tourism and
cultural tourism. In describing the two
ethnographic tourism activities, analyze
the process of construction of the object
and tourist representations eclaborated,
those
discourse of exoticism about images and
artifacts.
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O TURISMO COMO FENOMENO SOCIAL

O turismo se tornou nas ultimas décadas um campo ampliado de
possibilidades, seja enquanto experiéncia empirica, como atividade econémica
ou como objeto para o campo do conhecimento. Enquanto atividade econémica
e alternativa de lazer, o turismo ganhou mais espaco na sociedade global, de
modo que passou de uma atividade eminentemente generalista para uma gama
de experiéncias e, por conseguinte, areas especializadas, apresentando-se em
diversas modalidades de turismo, tais como: turismo ecoldgico, turismo rural,
turismo cultural, turismo religioso, turismo cientifico, turismo de negocios, entre
outras. Hstas subareas possibilitam uma gama de experiéncias de viagens e de
turismo, sobretudo na relacio dos turistas com as realidades locais (ADAMS,
1997; GERMANO, 2001; VIEIRA FILHO, 1999; BARRETTO, 2004). Por
outro lado, o turismo se apresenta como um tema desafiador para as ciéncias
sociais, de modo nao apenas a compreendé-lo como atividade econdémica geral
constante nas estatisticas, mas como campo de analise cada vez mais complexo
e desafiador, especialmente para a compreensao do lazer e do consumo na vida
moderna e contemporanea (COHEN, 1972; DUMAZEDIER, 1979; CRICK,
1989; KRIPPENDORE, 1989; SHEPHERD, 2002).

A atividade turistica configurou-se no século XX como um grande negécio,
de forma que é comum se referir 2 mesma com o epiteto “industria do turismo”.
Ancorado na ideia do deslocamento de individuos para conhecer lugares e
desfrutar de lazer, o turismo se desenvolveu niao apenas com o crescimento e
legitimidade do tempo do 6cio, da folga e das férias, mas, sobretudo, com a
criacdo de uma verdadeira industria do lazer, o que implica em uma rede de
oferta de servicos — desde a aviacdo até os empreendimentos de recepcio, tais
como hotéis e restaurantes. Uma coisa é inegavel nesse processo: transformou-
se o descanso e o lazer em objeto de consumo cada vez mais valorizado,
principalmente pela saturagdo e negacdao da rotina, do trabalho e do estresse
da vida urbana das cidades, especialmente nas metrépoles. Assim, as viagens
supostamente proporcionariam uma fuga a rotina — uma espécie de anticotidiano
(KRIPPENDORE, 1989, p. 28). Desta forma, viajar tornou-se um imperativo
para um nimero cada vez maior de pessoas no mundo.

O circuito internacional de turismo se beneficia de dois fendmenos
importantes na sociedade contemporinea: primeiro, a valoriza¢ao do lazer e,
portanto, da satisfacdo proporcionada pelo tempo livre — por isso, mais e mais
pessoas se dispSem a investir em viagens e lazer; segundo, a transformacao
do tutismo em uma industria do lazer e, com isso, a formacao de uma rede de

servigos colocados a disposi¢ao do turista.
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O turismo ¢ hoje um fenémeno de massa responsavel pela movimentagao
de pessoas no mundo, pela circulagaio de um numero significativo de dinheiro e
por mobilizar uma estrutura complexa de negdcios constituida por agéncias de
viagens, companhias aéreas, hotéis, restaurantes, bares, lojas de souvenirs, entre
outros. Assim, enquanto fen6meno empirico o turismo produz um contexto de
interacao social entre mediadores e turistas e entre estes e o local de recepgao.
Situam-se na posicio de mediadores profissionais e agéncias facilitadoras e
responsaveis para que o turista cumpra o seu designio, qual seja: a viagem e o
usufruto desta. Do outro lado, como objetos de consumo do turista situam-se
o lugar e o contexto cultural de recep¢ao do mesmo. No processo de oferta de
lazer para consumo de turistas, encontram-se paisagens, individuos (prestadores
de servicos aos visitantes), artefatos e contextos historico-culturais.

Com o crescimento dos servicos de apoio ao turista, um numero cada
vez mais reduzido de pessoas viaja sem planejamento pessoal e a mediacao das
ageéncias de turismo. Chamo aqui de mediagio o processo de interlocucio entre o
turista ¢ o lugar de destino da viagem, o que envolve sele¢io e escolhas, passando
por motivacdes, interesses e negociagdes. A expressao “pacote de viagem”
representa bem o cerne da negociagdo que envolve o turismo contemporaneo.
O “pacote” — conjunto de atividades negociadas pelas agéncias de viagens ao
turista — pode se resumir apenas a aquisicio das passagens, mas em geral ¢
atribuido a um conjunto de servicos que inclui passagens, o lugar de destino, a
quantidade de dias de viagem, hotéis, guias de turismo, roteiros, locais de visita
(praias, museus, monumentos, feiras etc.), transportes para traslado, restaurantes,
eventos, entre Outros aspectos.

Deste modo, muito antes da negociagdo da viagem, um aspecto estd na
base do turismo enquanto fendmeno social: a constru¢io ou invencio do objeto

turistico. Segundo Celso Castro:

[A construcio do turismo] Envolve a criagdo de um sistema de significados
através dos quais a realidade turistica de um lugar ¢é estabelecida, mantida
e negociada. Esse processo tem como resultado o estabelecimento de
narrativas a respeito do interesse de ‘atracdo’ a ser visitada (CASTRO,

1999, p. 81).

Nesse contexto situa-se o elemento de mediagdo, tendo em vista que as
escolhas tendem a ser feitas a partir do acesso as informagoes sobre os locais a
serem visitados — lugares, paisagens e contextos culturais. A principio, qualquer
lugar do mundo ¢ potencialmente um /ocus de visitagdo, entretanto, a promogao
de um espago (paisagem ou cidade), de eventos ou monumentos para o circuito

do turismo ¢é cada vez mais intensificada por governos ou empresas. Isto significa
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dizer que o objeto turistico ndo se apresenta como algo natural, tendo em vista
que ¢é sempre resultado de uma construgao social. O processo de produgio e
organiza¢ao do lugar ou objeto para o circuito turistico envolve a¢des — construir
estradas e hotéis, estruturar um museu, capacitar profissionais etc. Porém, tao
relevante quanto construir prédios ¢ a construcao discursiva do objeto turistico; a
linguagem de convencimento de que naquele lugar especifico selecionado existe
algo especial e que deve ser transformado em atrativo para consumo de turistas.
HEssa linguagem e o discurso que constroem o objeto turfstico nao sdo elementos
episodicos e neutros. Aqui, estamos no plano das representacoes sociais, tao
importantes — é preciso enfatizar — quanto as agoes.

A seguir, faco uma descrigio etnografica de duas experiéncias de politica
de turismo implementadas no estado do Amazonas, a partir da década de 80
do século XX. Hssas experiéncias (ou agdes) passaram a explorar imagens,
representa¢oes ¢ identidades sobre a Amazonia, mantendo-se até os dias de hoje,
aprofundando cada vez mais o idedrio do turismo como sendo uma aventura pela

floresta amazonica.

A POLITICA DE TURISMO NO AMAZONAS

Até o inicio dos anos 80 do século passado, o estado do Amazonas
centralizou sua economia na exportacdo de produtos industrializados no Pélo
Industrial de Manaus, também conhecido como Zona Franca de Manaus.
Nessa época o turismo do Amazonas estava diretamente ligado ao comércio
de equipamentos montados na capital amazonense — era o turismo de negbcios.
Com a abertura do pais para as importacdes, no inicio da década de 1990, os
equipamentos montados em Manaus deixaram de ser atrativos e o nimero
de viajantes foi diminuindo. Um pouco antes, na segunda metade dos 1980, o
governo do estado ja havia captado a ascensio das preocupacOes ambientais
¢ o inicio de uma tendéncia de turismo voltado a contempla¢io e usufruto
da natureza. Hssa tendéncia se deu com a saturacdo da paisagem urbana e a
procura por “paisagens auténticas” (RIBEIRO; BARROS, 1994, p. 338-345).
Assim, o governo do estado definiu a¢oes para incentivar uma modalidade de
turismo voltado a exploragdo das riquezas naturais (florestas, rios, animais ¢ as
culturas nativas), e que mais tarde passou a ser conhecido pelos termos “turismo
ecolégico”, “turismo de selva” e “turismo de natureza”.

As agbes do governo de incentivo a essa modalidade de turismo

incluiram investimentos em infraestrutura de acesso aos lugares mais distantes
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e na divulgacio das “potencialidades” turisticas do Amazonas. Houve também
investimentos financeiros da iniciativa privada em hotelaria e capacitagio de
pessoal direcionado ao turismo ecolégico.

Concomitante aos investimentos em infraestrutura e treinamento de
recursos humanos para atuar no receptivo turistico, a politica de turismo do
governo estadual produziu um conjunto de materiais de divulgacdo visando a
promogao das areas consideradas como potencialidades naturais e culturais do
estado, direcionado especialmente ao exterior. Folhetos, cartazes e videos foram
confeccionados em diferentes idiomas e propagavam a Amazonia como uma
regido exotica. A ideia de exotismo formulada no material publicitario focalizava
o ambiente de floresta, com destaque para a biodiversidade e as populag¢oes
tradicionais — {ndios e ribeirinhos, também denominados de “povos da floresta”
— existentes no estado do Amazonas. Essa ideologia do exotismo foi elaborada
nos anos 1980 do século passado e se configurou como uma representacio
dominante nos discursos elaborados nas décadas seguintes.

Ao apresentar as belezas e potencialidades naturais, a linguagem formula
e projeta a natureza como artefato. Vejamos alguns exemplos extraidos da

divulgacio do Guia Turistico do Amazonas:

Durante o periodo de cheias dos rios, as 4guas avancam e encobrem parte
da floresta de suas margens, atingindo quase a copa das arvores. [...] A
mata inundada, ou igapd, rica em palmeiras como a paxiuba e o buriti,
também possui arvores de grande porte e beleza, com raizes expostas e
troncos entrelacados por cipds, sendo ainda um verdadeiro santudrio para
os mais variados tipos de orquideas, formando um cenario nao encontrado
em outras partes do mundo (GUIA DE TURISMO DO AMAZONAS,
2002, p. 10).

Na verdade, o ambiente amazonico é o /locus intermediario entre e os
“pacotes” oferecidos pelas agéncias de viagem e o turista, posto que nio se trata
de uma floresta ou ambiente natural qualquer. O foco dessa negocia¢ao — o que
se “vende” e 0 que se “compra” nessa transagao — ¢ o mito da natureza intocada
e do parafso, imagem que se elaborou sobre a Amazonia, desde o periodo
colonial, e que se fortalece cada vez mais nas preocupagdes ambientais em voga
no mundo (DIEGUES, 2004; LITTLE, 2004). Ora, se existem varios “‘santuarios
ecoldgicos”, no imaginario internacional contemporaneo a Amazonia tem sido
propagada como um dos lugares mais “sagrados”, ja que é projetada e difundida
como reserva de biodiversidade (o pulmio do mundo) no contexto da crise
ambiental em nivel global. Essa concepgao produz imaginario, linguagem e agoes.
Nas primeiras paginas do Guia Turistico do Amazonas encontramos a seguinte

frase: “Bem-vindos ao Amazonas: santuario ecolégico do planeta”.
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As empresas, por suavez, apostaram na constru¢ao de uma novamodalidade
de hotéis e pousadas — os chamados hotéis de selva. Estes foram construidos em
areas de floresta ou flutuantes nos rios, em geral feitos de madeira, que vao dos
modelos mais rdsticos aos mais luxuosos. A proposito, os manuais de turismo,
particularmente os manuais destinados ao ecoturismo, orientam a constru¢ao
de hotéis e pousadas para o ecoturismo seguindo as “caracteristicas naturais”
do lugar (ANDERSEN, 2001, p. 209). Logicamente que nido existem habitacoes
naturais, pois as formas de habitacoes das populacoes nativas de um determinado
lugar sao sempre artefatos elaborados em um contexto cultural especifico — sdao
partes do universo de escolhas ou invengdes da cultura (WAGNER, 2010). Neste
sentido, estdo inseridas em formas sociais e simbolicas de vida e que especificam
cada grupo social, assim como sao articulados nos intercambios histéricos entre
grupos diferenciados. Isto significa dizer que formas culturais sao potencialmente
intercambiaveis, negociadas, mantidas ou alteradas, resultantes de contatos e das
transformacdes sociais. F no contexto dos intercimbios simbélicos que devemos
entender a formulagdo de representacoes sociais proprias do turismo ecologico.

Os hotéis e pousadas sio estruturados de forma a criar — ou
produzir — uma representacdo que seja “caracteristica da regiao”, sendo que
para essa caracteriza¢do nao ¢ suficiente localizar-se na floresta ou nos rios, mas
adotar ou tomar como inspira¢io formas de constru¢io adotadas por populagdes
regionais. Assim, os hotéis e pousadas utilizam madeiras, cipds, palhas e outros
produtos locais inspirados nas habita¢oes nativas indigenas e ribeirinhas. Muitas
das vezes as inspiragdes de formas nativas servem apenas como recurso indéxico
e simulacro para decorar e contextualizar um ambiente, o qual ¢é apresentado ao
turista como regional. A ideologia do regionalismo em questdo ¢ articulada a
ideia de primitivismo que, por sua vez, tem como fonte as populac¢des indigenas
e ribeirinhas — estes denominados como caboclos — e as relagoes destas com o
meio ambiente. Um destaque a mais nessa questio ¢ o discurso ambientalista
que relaciona grupos nativos ao mundo natural (que vivem de acordo com o
que a natureza lhes oferece) e, por isso, sio concebidos como guardides da
natureza. E nesse contexto discursivo que esses grupos sociais sao denominados
de “populacoes tradicionais” (CASTRO, 1997; LITTLE, 2002; DIEGUES, 2004;
BARRETO FILHO, 2006; SILVA, 2007).

As excursdes para essas dreas tornaram-se constante, especialmente apos
a divulgacio intensiva do governo estadual e das agéncias de viagens para o
exterior. No momento inicial, as viagens para o interior do Amazonas foram
concebidas como verdadeiras “aventuras na selva”. Como reforco, os guias

que acompanhavam os turistas recebiam aprendizado e técnicas inspiradas nos
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treinamentos militares conhecidas como “sobrevivéncia na selva”. A utilizacio
do termo selva ¢ significativa nesse contexto em que se propunha um turismo
de aventura pela floresta amazonica. A época o vocabulo tinha o propésito de
configurar uma modalidade de turismo até entdo pouco explorada na regido — o
turismo ecoldgico. Desta forma, a politica do governo do estado de indugio ao
turismo recuperava o imaginario histérico elaborado sobre a Amazonia — a ideia
de um lugar selvagem, o eldorado (GONDIM, 1994) — ¢ o atualizava no ambito
do circuito internacional de turismo no final do século XX.

A imagem ¢ reforcada pela forma de organizacao das excursoes através das
ageéncias de viagem, assim como pela inscri¢ao do turista em uma forma particular
de viagem — a excursdo na selva. Atualmente os “pacotes” oferecem, além de
acomodacOes em hotéis de selva, passeios pela floresta, palestras ou conversas
sobre a biodiversidade amazonica e experiéncias como pescart, observar jacarés
a noite e tocar em animais. Os cartazes e folhetos de propaganda do turismo
no Amazonas utilizaram (e ainda utilizam) imagens exemplares do “auténtico”
turista estrangeiro em visita a regido. Sdo imagens exibindo turistas em passeios
de barcos, com maquinas filmadoras e fotograficas, exibindo um peixe fisgado
ou se divertindo com um macaco, papagaio ou outro animal — ¢ a vida na selva e

o entrosamento entre o homem e a natureza.

PARINTINS E O TURISMO CULTURAL

Parintins ¢ um municipio do estado Amazonas, distante cerca de 400 km de
Manaus. Ali se realiza anualmente, no final do més de junho, um festival folclérico
contracenado pelos bois Caprichoso e Garantido. O festival ¢ realizado durante
trés dias e os bois fazem suas apresenta¢oes explorando temas regionais, com
base em mitos, lendas e modos de vida das populacoes indigenas e ribeirinhas.

No final da década de 1980, o festival foi projetado pelo governo do
Amazonas como um importante atrativo turistico, no contexto da politica
de turismo com enfoque na natureza ¢ na cultura. O primeiro passo para a
promocio do festival, enquanto evento destinado a um publico ampliado, se deu
com a constru¢iao de um ginasio destinado as apresentacoes dos bois-bumbas. O
gindsio foi inaugurado em 1988 e, sob a inspira¢do do sambédromo do Rio de
Janeiro, recebeu o nome popular de bumbédromo.

Além da estrutura para apresentacio dos bois, o festival — criado em
1965 para acabar com as disputas e brigas da antiga brincadeira de rua em

Parintins — ganhou novos contornos, com a finalidade de transforma-lo em
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um evento moderno e atrativo aos turistas. Os aspectos principais desse novo
momento foram: i) a estruturacao do espetaculo a partir de temas regionais; ii)
a organizacdo das apresentacOes a partir de regras definidas em regulamento e
o julgamento das apresentacGes por um corpo de jurados; iii) a organizacao dos
bois-bumbas, na condicio de associacoes folcloricas constituidas de estruturas
formais e regularizadas, o que permite receber recursos financeiros e atuar em
varias atividades; iv) a definicdo de planejamento anual para as duas agremiagdes,
de modo a captar recursos financeiros de institui¢cGes publicas e privadas e contratar
profissionais diversos para atuarem na montagem e apresentacao do espetaculo.

Assim, foi na confluéncia dos interesses dos bois e da agdo governamental
que o festival consolidou-se como um espetaculo moderno, grandioso e de
interesse turistico. O evento estruturou-se internamente como competicao,
com regras proprias e a conformagdo de apresentagdes voltadas a abordagem
de elementos que, para os organizadores da festa e os artistas, conformariam
o regionalismo amazonico; por isso o festival ¢ concebido pelas diretorias de
artes dos dois bois como sendo uma “Opera Amazoénica”. Esse regionalismo
tem como referéncia as representacOes sobre a natureza, o indio e o caboclo,
claboradas pelas duas agremiac¢oes. Define-se, entdo, um evento moderno com
atores, palco, platéia e uma arte que na arena do ginasio se transforma em
espetaculo de grande magnitude e alcance.

A divulgacio nos folhetos de propaganda do turismo pelo governo do
Amazonas demonstra bem a ideia de como o festival de Parintins foi projetado

pela politica de turismo para ser um atrativo, como evidencia o trecho abaixo:

Extrapolando fronteiras, o ritmo contagiante do boi-bumba veio mostrar
ao mundo que um dos elementos mais importantes na caracterizacio
da identidade cultural de um povo ¢é o seu folclore. Multiplos de cores,
sons, cheiros e visualidade fantistica, o Festival Folclorico de Parintins
constitui um dos maiores produtos de exportacio do Amazonas e uma das
alternativas de desenvolvimento econémico daquele municipio e, quica, da
regido do baixo amazonas (EMANTUR, apud SILVA, 2007, p. 170).

A cidade de Parintins ¢ concebida pelo visitante como metonimia da
Amazonia, na medida em que sua paisagem, a formagao populacional e a cultura
sdo vistas como sintese representativa da regido. Por outro lado, durante o festival
folclérico os bumbas apresentam um espetaculo magnificente, no qual apresentam
imagens fantasticas de uma Amazonia imaginada e idealizada. As duas agremia¢des
se apresentam durante duas horas e meia em cada dia do festival e exibem no
bumbddromo um espetaculo constituido por musica, danga, alegorias e fantasias.

Com base nas letras das musicas, os artistas parintinenses montam cenarios
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grandiosos e fantasias que narram historias e feitos das populacoes indigenas e
ribeirinhas da regiao. Aqui, as nogdes de folclore e regionalismo ganham cores,
sons e movimentos cénicos em apresentagoes que misturam realismo e imagens
metaforicas sobre a Amazonia, em uma versao particular dos bois-bumbias.

Parintins foi projetada como atrativo turistico por causa da festa dos bois-
bumbas. A cidade passou a receber turistas durante o ano inteiro, pois, mesmo
fora do periodo em que se realiza o festival, varios navios estrangeiros ancoram
a frente da cidade e os visitantes passam horas ou dias conhecendo a cidade e,
sobretudo, a cultura regional.

No periodo em que se realiza o festival, podemos identificar trés tipos
de turistas que visitam Parintins: a) aqueles que residem nos estados da regido e
que se dirigem a cidade para participar da festa como brincantes ou torcedores
(com preponderancia de pessoas que residem em Manaus); b) os visitantes de
outros estados do pals; c) os visitantes oriundos de outros pafses. A populagio de
Parintins desenvolveu uma forma propria para identificar e distinguir os visitantes,
sendo que aqueles originarios de outros estados e paises sio considerados
nessa classificacio como os “verdadeiros” turistas. Isto porque, por um lado, a
populacio considera que esses visitantes se comportam enquanto turistas porque
sa0 mais curiosos em relacio a festa, a cidade e a regido e gastam mais dinheiro;
por outro lado, a presenca desses turistas ¢ um indicador de prestigio para o
festival, assim como revela a importancia de Parintins para o circuito de turismo.

Tal como acontece no turismo voltado a natureza, no turismo cultural, que
tem Parintins como referéncia, também ha um processo de construgio discursiva
do objeto turistico e que proporciona a formulagio de linguagens e discursos
sobre alteridades, a partir de representacdes estabelecidas sobre o Outro. Em
outro trabalho (SILVA, 2007), analisei o conteudo, a linguagem e a forma de
abordagem de dois livros publicados sobre os bois de Parintins: Vermelho: um
pessoal Garantido (1998) e Caprichoso: a terra ¢ azul (1999). Os autores descrevem o
cotidiano da cidade, caracteristicas atribuidas a populagio, a culinaria, os costumes
locais, a forma das casas, o transito e outros aspectos de Parintins apresentados

como “coisas curiosas e exoticas”. Vejamos como os autores descrevem a cidade:

Parintins é hotizontal como um rio. Casario simples, arejado. Cores muito
ricas, claras, primitivas. Como uma pintura naif. A cidade guarda uma aura
de pureza e ingenuidade. Parece cendrio daqueles filmes de cinema mudo

(VALENTIN; CUNHA, 1998, p. 20).

A tipificacio que os autores fazem da cidade e da populagdo chega ao
limite de caracteriza¢do das mulheres pelo discurso da sensualidade, como

evidencia o excerto abaixo:
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Ha uma sensualidade latente em Parintins. Parece brotar do calor do sol,
do clima imido e vaporoso ou talvez da proximidade do mar de agua
doce e cilida que cerca a ilha. [...] As mulheres explodem em belos olhos
amendoados, de um preto profundo pensativo. Jeitinho de indias, cabelos
muito lisos, excessivamente pretos, brilhantes, refletindo o sol que banha
a ilha durante o ano todo. [...] Sdo discretas mas deixam escapar pelo rabo
do olho um traco de deliciosa malicia. Na danca das todas as cunhas de
pele lisa cor de sapoti exalam uma sensualidade que transpira por todos
os poros. Sdo caboclinhas morenas, corpos bonitos, coxas rolicas, seios
fartos, rijos, plenos de vigor e alegria (VALENTIN; CUNHA, 1998, p. 28).

Cada um dos livros é composto de textos em portugués e inglés, além de
muitas fotografias, o que indica a inteng¢ao de divulgar Parintins para o publico de
outros paises, alcancando o circuito do turismo — a linguagem dos textos evoca
sempre a figura do viajante. E ao fazé-lo, os autores ndo descrevem Parintins, sua
gente e sua cultura; ao contrario, inventam Parintins ao produzirem um discurso
sobre a cidade e sua popula¢do como outro, utilizando uma forma de escrita que
tipifica o lugar e as pessoas. Os autores exploram um tipo particular de descri¢ao
subjetiva, particularmente sobre as mulheres parintinenses, e que sugere o
desejo de caracteriza-las pelo discurso da sensualidade e da sexualidade. Isto ¢,
inventam um tipo feminino buscando alcancar leitores nacionais e estrangeiros.
Hssa forma de divulgacio faz determinados recortes e escolhas, com o intuito de
criar uma determinada imagem da cidade, da populagio e da cultura local, tudo
constituido pela lente do exotismo e de uma linguagem que incide sobre o corpo.
Em outras palavras, os autores adotam uma perspectiva de escrita baseada na
ideologia da sensualidade, visando a conformacao da mulher parintinense como
alteridade. Na imagem elaborada, tem-se um processo de tipificacio de Parintins
que implica em atribui¢do de valores por parte de quem escreve. Neste sentido,
nao se trata de uma escrita neutra, pois, a0 contrario, os textos sao carregados de

intencionalidade nos termos de uma pragmatica da linguagem.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao apresentar etnograficamente experiéncias do turismo ecologico
e cultural a partir de uma politica de turismo implantada pelo governo do
Amazonas, reforcada pelos investimentos da iniciativa privada na area, procurei
mostrar um aspecto pouco analisado pelas ciéncias sociais, qual seja: o discurso
que constréi simbolicamente o objeto turistico — a paisagem, o lugar, os artefatos
culturais, as pessoas etc. No ambito desse discurso situam-se as representagdes

elaboradas sobre alteridades constituidas no contexto das relagoes sociais.
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E ingénuo pensar que o objeto para desfrute do circuito turfstico ¢ algo
dado e que esta disponivel tdo somente para ser divulgado visando atrair o
interesse de viajantes. Ao contrario, o elemento de interesse turistico — seja da
natureza ou do mundo social — é constituido socialmente e, portanto, ¢ da ordem
da cultura. Os bens de alcance turistico sao produzidos pela linguagem e pelo
universo simbolico criado historicamente pelos seres humanos.

Ao apresentar, descrever ou caracterizar um lugar, objeto ou grupo social,
o individuo ou instituicio faz escolhas, recortes, classifica, nomeia, elabora
discursos e representacoes e, no caso do turismo, revela-o para um publico mais
amplo. Assim, a linguagem e o discurso sao formuladores de “realidades” e de
universos simbolicos que produzem significados. Tais “realidades” ou discursos
produzem representacOes que nao se confundem necessariamente com o objeto
descrito ou revelado. E representacdes, como defende o antropélogo americano
Paul Rabinow (1999: 71-107), sao “fatos sociais”, isto €, sao da ordem do discurso
humano e que nio se apresentam de forma isenta ou desinteressada.

No caso das experiéncias de turismo na Amazonia, especialmente aquelas
examinadas neste trabalho, constituem verdadeiras representagdes sobre a regiao
assentadas sobre antigas imagens, naturalmente referenciadas em um novo
contexto. Sao representagdes formuladas e dirigidas para o circuito internacional
de turismo, no qual a natureza, o exético e o “nobre selvagem” sdo valorizados
como fatores de estranheza e revelados para viajantes, em um mundo saturado
pelas formas de vida e pelo cotidiano da urbe moderna. O problema ¢ que o
discurso de exotismo e a construcao de alteridades tém um histérico problematico
e perpassado por conflitos na relagio do Ocidente com outras civilizagdes,

histérico esse produtor de relagoes de poder.
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