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Resumo

Anilise sociol6gica sobre os fatores que
contribuem para a eficicia simbdlica da
visibilidade do jornalismo ambiental, tomando-
se como parametro temporal as trés maiores
conferéncias mundiais: Estocolmo (1972),
Rio 92 e Rio+20. O recorte analitico inclui
quatro fatores predominantes e recorrentes
no perfodo e que explicam tal eficacia: (a) os
pacotes interpretativos que guiam a opinido
publica; (b) a logica de intermedia ou efeito
de consonancia de agenda, que propiciou
a capilarizagio da cobertura, a partir da
influéncia de um veiculo sobre os demais; (c)
a nogdo de jornalismo como sistema social
perito e sua racionalidade técnica calcada na
expertise das fontes; (d) a conversagdo civil e
a educacio difusa resultantes da ampliacao da
agenda. O resultado da combinagio desses
fatores € a insercdo social dos temas ambientais
no cotidiano. A metodologia combina analise
documental e revisdo sistemdtica de estudos
sobre sociologia do jornalismo ambiental,
histéria das ideias ecoldgicas e ciéncias sociais
do ambiente.

Abstract

This paper analyzes which factors contribute
to the symbolic efficacy of environmental
journalism, taking as temporal parameter the
three major world conferences: Stockholm
(1972), Rio 92 and Rio +20. The analytical
approach includes four predominant factors
in explaining such period and effectiveness:
(a) interpretive packages which guide public
opinion, (b) the logic of intermedia or effect
of keeping the agenda, which have provided
coverage capillarization, from the influence
of a vehicle on the other, (c) the notion of
journalism as an expert social system and its
technical rationality grounded in the expertise
of the sources, (d) the civil conversation and
the difused education resulting from the
agenda enlargement. The result is the inclusion
of environmental issues in everyday life. The
methodology combines document analysis and
systematic review of studies on environmental
journalism, history of ecological ideas and
social sciences of the environment.
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INTRODUGCAO

O artigo tem como o objetivo geral analisar os principais fatores que
concorrem para a eficicia simbolica da visibilidade jornalistica no campo
ambiental, tomando-se como parametro temporal as trés maiores conferéncias
mundiais: Hstocolmo (1972), Rio 92 (1992) e Rio+20 (2012). Os objetivos
especificos sao os seguintes: (a) examinar como 0s pacotes interpretativos sao
organizados para implementar a visibilidade dos temas ambientais; (b) estudar
como a logica de intermedia produz os efeitos de consonancia de agenda entre os
veiculos jornalisticos.

O recorte considera os fatores recorrentes e predominantes no periodo
estudado. Para tanto, a cobertura ambiental é compreendida como um fenomeno
social e culturalmente construido, ou seja, resultante das relagdes entre os diferentes
sujeitos e atores soclais e politicos — que atuam como fontes de informagio —,
representados por multiplos polos de interesse: o Estado, a sociedade civil, os
movimentos sociais e a comunidade cientifica (BARROS, 2018a, 2018b).

A metodologia consiste na combinacdo de analise documental e revisao
bibliografica de estudos sobre jornalismo ambiental, histéria das ideias
ecoldgicas e as ciéncias sociais do ambiente (SCHIMIDT; DELICADO, 2014).
Para tanto, foram priorizados alguns estudos de referéncia, complementando
com pesquisas mais recentes.

O texto esta organizado em duas se¢bes, que se complementam,
conforme a progressao das ideias que conduzem o argumento principal. A
primeira, que antecede a discussao sobre os fatores mencionados, apresenta
uma breve contextualizacio tedrica sobre o conceito de eficicia simbélica e sua
relacdo com a visibilidade jornalistica. Em seguida, sdo analisados em detalhes
cada um dos fatores que favorece a eficacia simbélica da visibilidade jornalistica
No caso em exame.

O primeiro desses fatores ¢ a formacao de pacotes interpretativos, uma
forma simbolico-dramatica de abordar os temas, de modo a guiar a opiniao
publica. O segundo expde a légica de intermedia ou efeito de consonancia de
agenda, que propiciou a capilarizagdio da cobertura, a partir da influéncia de
um veiculo sobre os demais. O terceiro tem como base a no¢io de jornalismo
como sistema social perito e as consequéncias de sua logica racional e técnica,
especialmente na relagdo com as fontes e sua expertise no campo ambiental. O
quarto trata do efeito social, desencadeado pela conversagio civil e a educacao
difusa resultantes da ampla tematizagdo ambiental nos diversos veiculos e seus

géneros de programacao e conteudo. Ao final desse percurso argumentativo sao
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discutidas as convergéncias entre os fatores relacionados e como eles concorrem

para propiciar eficacia simbdlica em termos de visibilidade jornalistica.
1 EFICACIA SIMBOLICA E VISIBILIDADE JORNALISTICA

Faz parte da légica da midiatizacdo a selecdo de enquadramentos para
captar e dirigir a aten¢do do publico, conforme argumenta Castells (2018) ao
tratar da for¢a simbolica que os enquadramentos selecionados pelas midias
exercem na formagao e difusio da opinido publica, com amplos efeitos nas
relagbes sociais. Nesse debate, o que é consensual ¢ a ideia de centralidade e
ubiquidade das midias na sociedade e seu poder de insercio na esfera da
visibilidade puiblica. Os estudos de conotacdo socioldgica sobre o fenémeno da
centralidade mediatica apresentam em comum o referencial tedrico focado nas
vertentes sociomidiaticas chanceladas pela “sociologia dos emissores” (WOLE,
2003; BARROS, 2015a, 2015b), area que estuda a formacao da agenda jornalistica
(agenda-setting e tematizagao), a selecao de informacdes (gatekeeping) e o processo de
producio da informacao jornalistica (newsmaking). Essas pesquisas colocaram em
destaque alguns dos mecanismos de interferéncia no mundo social, por meio
de enquadramentos, pacotes interpretativos e femplates semanticos tipicos do fazer
noticioso (newsmaking)".

Todos esses fatores relacionados ao fazer jornalistico contribuem
para proporcionar a visibilidade publica dos temas recortados da sociedade e
reconfigurados pelas dindmicas e rotinas produtivas do jornalismo. A chave
hermenéutica para a compreensio desse fenomeno midiatico é apresentada por
Régis Debray (2017) com base no conceito de ¢ficdcia simbilica. Isso significa que
as midias exercem o poder de capturar a aten¢do do publico e produzir efetiva
intervenc¢ao signica, ao difundir e fixar determinados significados, com base
no poder simbélico de fazer crer por meio de imagens, palavras e metaforas
(BOURDIEU, 2018). Assim, a eficacia simbolica opera pelo poder de seducao
das metaforas visuais e verbais utilizadas pelas midias, inseridas em uma ordem
moral, mesmo que implicitamente.

No campo do saber comunicacional, o conceito de ¢ficicia sinbilica foi
utilizado por Régis Debray pela primeira vez em seu livro Le pouvoir intellectuel
em France (DEBRAY, 1979), associado a nogdo de mediagao simbolica, o que
implicam operag¢des de pensamento, pelas quais o poder das palavras e das ideias

se torna viavel na historia. O argumento é desenvolvido posteriormente em obras

! Ver autores como Gamson e Modigliani (1989), Vimieiro e Maia (2011), Braga, (2006) ¢ Wolf
(2003).
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com a tematica especifica da transmissao simbolica (DEBRAY, 1993, 1994, 1995,
2000, 2004, 2017)% Para o autor, o estudo da transmissio das formas simbdlicas é
algo mais relevante e mais abrangente do que a analise da configuracio mediatica
dos veiculos. O termo midiologia, nesse escopo analitico, ndo significa estudo das
midias, mas das mediacoes e das formas de transmissao simbdlica.

A eficdcia simbilica deve ser entendida, portanto, nesse horizonte
hermenéutico mais amplo, cuja compreensdo remete ao conceito de poder
simbolico (BOURDIEU, 1989), baseado em estruturas invisiveis que operam
de modo a convergir para a cumplicidade daqueles que estdo sujeitos a esse
poder ou mesmo daqueles que o exercem. Isso significa que o poder simbdlico
¢ uma forga intangivel que permite alcancar o equivalente daquilo que ¢ obtido
pelos sistemas militares ou economicos. O diferencial em relagio ao poder
militar, burocratico ou econdémico é que o poder simbdlico nao ¢é associado
diretamente a estruturas materiais ou politicas. Tal caracteristica faz com que
seus mecanismos nao sejam identificados e reconhecidos de forma ostensiva
pela sociedade (BOURDIEU, 1989).

Cabe ressaltar, contudo, que esse atributo intangfvel nio diminui sua
eficacia. Ao contrario, o poder simbolico é um poder de constru¢ao da realidade
que tende a estabelecer formas de ver e interpretar o mundo social e seus
fenémenos. Nesse processo, os simbolos operam como poderosos instrumentos
de integracio social e de construgdo de um modo compartilhado de percep¢ao
da realidade. Dessa forma, os elementos simbdlicos atuam como instrumentos
para a construcdo de redes sociotécnicas para a circulagdio do conhecimento
socialmente compartilhado da realidade, o que torna possivel eventuais modos
consensuais de compreender e interpretar sentidos e significados acerca da vida
social. E esse mecanismo que contribui fundamentalmente para a reproducio da
ordem social (BOURDIEU, 1989).

E oportuno destacar aqui um ponto de convergéncia entre Debray
e Bourdieu, a saber, a influéncia do pensamento antropologico europeu,
principalmente da antropologia estrutural de Lévi-Strauss, uma espécie de solo
epistemoldgico no qual se desenvolveram as formulagoes iniciais que conduziram
ao estudo da transmissdo das formas simbolicas. Cabe, inclusive, o registro de
que o conceito de ¢ficdcia simbilica foi cunhado originalmente por Lévi-Strauss, em
seu artigo referencial sobre o tema, denominado “A eficacia simbolica” (LEVI-
STRAUSS, [1958] 2008), que posteriormente foi publicado em _Awtropologia
Estrutural (LEVI-STRAUSS, [1958] 2008). De forma resumida, o termo se refere

Para um inventario sistematico sobre o repertdrio das categorias tedricas utilizadas por Régis
Debray, ver o estudo de Maranhio e Garrossini (2010).
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ao efeito produzido pelas metaforas e simbolos utilizados nos rituais de cura de
tribos indigenas, pelo poder na crenga nos simbolos e nas metaforas utilizadas
nos rituais, inseridas em uma ordem moral’.

E necessario frisar as especificidades da abordagem de Lévi-Strauss sobre
a nogao antropologica de ¢ficdcia simbilica, associada ao efeito dos rituais, como
resultante de um conjunto de fatores, a partir da figura performatica do feiticeiro,
que protagoniza um processo de mediacio psicologica em um contexto narrativo
de cunho magico-religioso, ancorado no poder simbélico das mensagens miticas,
integrantes de um contexto relacional pautado em um sistema de coesao moral.
O que Debray e Bourdieu fazem é uma adaptagido para as demais formas de

transmissao simbolica, com aplicagdes nos campos cultural e mididtico.

2 A DINAMICA DA EFICACIA SIMBOLICA DA VISIBILIDADE
AMBIENTAL

Aeficaciasimbolica é um fendmeno complexo, com diferentes possibilidades
de abordagem técnica e de aplicagdo analitica. O que apresentamos aqui é apenas
um exercicio inicial de andlise, sem pretensoes de exame exaustivo. Para efeitos do
estudo proposto, enfatizaremos quatro fatores, cuja associa¢ao dinamica favorece a
eficacia simboélica da visibilidade ambiental, no caso do jornalismo, conforme sera
detalhado na sequéncia. Os quatro elementos sao apresentados separadamente

para fins didaticos, pois na realidade formam um conjunto.
2.1 PACOTES INTERPRETATIVOS

Os pacotes interpretativos atuam como estruturas invisiveis, mas relevantes
do ponto de vista simbolico para a atuagdo do jornalismo e a conformacao das
formas de visibilidade. O conceito de pacotes interpretativos é derivado da obra de
Erving Goffman (1974). Para o autor, em cada questdo discutida publicamente,
como no caso de temas ambientais, existem perspectivas analiticas que recebem
maior ou menor aten¢do nos debates publicos, os quais operam com uma
perspectiva interpretativa definida. As versoes a respeito de um mesmo fato
sao elaboradas no contexto de disputas localizadas, as quais sdo alimentadas
por templates seminticos, que fornecem os repertérios argumentativos. Esses
pacotes sao organizados a partir de um conjunto de ideias-chave, metaforas,
frases de efeito e referéncias a principios morais (GAMSON; MODIGLIANI,
1989; ADEKOLA; LAMOND, 2018). Assim, os pacotes interpretativos ou templates

> Para mais detalhes consultar Renshaw (2000).
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semanticos funcionam como farol para a opinido publica, ao estabelecerem
parametros de como pensar a respeito da questao em debate (VIMIEIRO; MAIA,
2011; ODEBIYI; SUNAL, 2020). De forma simplificada, esses mecanismos
de enquadramento noticioso apresentam o nucleo da questio, uma posi¢ao
opinativa correspondente ao nucleo destacado, uma metafora, a caracterizaciao
dos responsaveis pelo problema, as causas e as consequéncias, conforme analisa
Fuks (1998). Na pratica, ¢ como se fosse um esquema prét a porter de opiniao
(BARROS; SOUSA, 2010; BARROS, 2015b, 2015c).

Com base nesses pacotes e seus templates semanticos o cidadao tende a
aderir as representagoes contidas no noticiario. Conforme explicam Adekola e
Lamond (2018) e Schank (2017), essas representagdes sio inerentes a logica de
interpretagdo do visivel e sio organizados como uma estrutura simbélica que
otienta a organiza¢do da memoria coletiva, ao agrupar acdes com um objetivo
comum, que ocorrem ao mesmo tempo (SCHANK, 2017).

Tudo isso favorece a visibilidade dos temas, enfoques e argumentos
selecionados para o enquadramento noticioso (DEBRAY, 1994, 2017). Além da
esfera da visibilidade, tal eficacia se expressa no ambito da discutibilidade, ou seja,
no poder de inser¢ao das pautas midiaticas nas rela¢oes sociais do cotidiano, por
meio da ramificagdo da cobertura nas diversas arenas publicas de debates, com a
interacao de diferentes sujeitos e atores sociais (BARROS; LEMOS, 2018).

A esfera da visibilidade publica® e suas consequéncias nas dindmicas
sociais de discutibilidade coletiva (GOMES, 2018) reforcam o poder simbolico
da midiatizacio, entendida como um processo social de referéncia no mundo
contemporaneo, no sentido de que os processos sociais passam a se desenvolver
(inteira ou parcialmente) segundo as légicas das midias, como a politica, o
entretenimento e a aprendizagem (BRAGA, 2006; PICHIGUELLI, 2020). A
midiatizacdo ¢ responsavel pelo delineamento dos temas na agenda publica, além
do enquadramento, do ciclo de ateng¢do dos temas (com maior ou menor tempo
de permanéncia na agenda). Além disso, grande parte do conhecimento e da
experiéncia dos publicos no que se refere a assuntos de relevancia social, politica,
economica e cultural passa necessariamente pelo enquadramento das midias, que
se tornaram fonte primordial de informaciao (BARROS; LEMOS, 2018).

A discussio faz parte da critica ao conceito de esfera publica, na qual sio consideradas duas
dimensdes analiticamente estruturantes (a visibilidade ¢ a discutibilidade). A primeira se refere ao
poder das midias de conferir publicidade a certos temas, enquanto a segunda diz respeito a
troca de razdes publicas, ou seja, ao debate coletivo, a discussao desencadeada pela publicidade.
Para uma diferenciagao mais detalhada, consultar Lycarido (2010) e Liick, Wessler,Wozniak e
Lycariao (2018).
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Com isso estao criadas as condi¢des potenciais para a eficacia simbolica da
visibilidade seletiva pela angulagao das midias. Entretanto, é necessario ressalvar
que a eficacia da visibilidade produzida pelas midias depende de um conjunto
articulado de fatores, tais como a ressonancia prévia de um assunto, as referéncias
que ele desencadeia (nos jornalistas e no publico), a identidade cultural de quem
produz e de quem recebe as informacdes, além da formacio e informacio que
ja existiam previamente a respeito de um assunto (SCHIMIDT, 2003; BARROS,
2015a, 2017a, 2017Db).

Essas consideragdes remetem ao esquema formulado por Anthony Downs
(1972) a respeito do ciclo de interesse da noticia (issue-attention-cycle). Downs explica
porque alguns temas apresentam ciclos de vida muito curtos naimprensa, enquanto
outros se estendem por longos perfodos. Em sua concepgio, o ciclo de atencao
publica ao noticiario sobre um fato depende de um conjunto de elementos, como
a existéncia de condi¢Ges sociais para por o assunto em evidéncia; o respaldo de
grupos sociais para dar suporte a repercussao publica sobre as noticias; a natureza
dos conteudos (alarmismo, denuncismo ou euforia coletiva); a ideia de progresso
ou avango na solu¢ao dos problemas noticiados. O declinio no ciclo de interesse
da noticia, por sua vez, esta condicionado ao gradual desinteresse da sociedade e a
proeminéncia de novos temas, mesmo sem a solucao dos anteriores. Esse ciclo ¢é
um dos pontos centrais da publiciza¢ao de assuntos de interesse social, como no
caso da agenda ambiental (BARROS, 2018a, 2018b).

Cabe ressaltar ainda que o discurso das midias niao deve ser entendido
como produ¢do autdbnoma, em vista da configuracio relacional complexa e
multifacetada que se estabelece no processo de produgdo, emissio e recepgao
do noticiario (BARROS, 2015a, 2015b, 2016a, 2016b). Em suma, trata-se de
um discurso social condicionado por multiplos fatores, segundo a perspectiva
sociolégica da zeoria multifatorial da noticia (SOUSA, 2019). Nesse espectro, um
dos fatores de grande relevancia é a dinamica da configuracio relacional que se
estabelece entre os proprios veiculos e seus jornalistas, o que propicia o efeito de
consonancia de agenda, outro pilar da ¢ficdcia simbilica.

Convém mencionar que o mercado composto pelas grandes midias
sofreu amplo impacto com a emergéncia da variedade de canais digitais e das
plataformas de redes sociais. Por outro lado, houve uma amplifica¢ao do alcance
digital dos veiculos jornalisticos, mediante o fenémeno da recirculagio de noticias,
resultado do compartilhamento de material informativo nas midias sociais pelos
usuarios. Trata-se de um cendrio complexo e com algumas ambiguidades. Por
um lado, hd uma dréstica reducao de assinantes de jornais e revistas e uma queda

na audiéncia de telejornais transmitidos em rede nacional. De outro lado, a
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capilaridade e a ramificacdo desses veiculos encontram outros canais, por meio
do compartilhamento de noticias em redes como Facebook, Twitter e Instagram
(BITTENCOURT, 2015; LYCARIAO; LEITE, 2020). Isso também amplia o

efeito de consonancia de agenda, conforme sera detalhado a seguir.
2.2 PROCESSO DE INTERMEDLA E CONSONANCIA DE AGENDA

No Brasil, o processo de consonancia de agenda’ relacionado as tematicas
ecoldgicas teve inicio timidamente, a partir da I Conferéncia Mundial sobre
Meio ambiente (Estocolmo, 1972), como um territério simbodlico ermo e
longinquo, retratado pelo jornalismo a partir do olhar das fontes vinculadas ao
conservacionismo biocéntrico e aos projetos de patrimonializagdo da natureza
(BARROS, 2018b), além das criticas a postura do Brasil, que defendeu seu
modelo de desenvolvimento industrial poluente (LOPES, 20006). Por outro lado,
em termos de uma contextualiza¢do mais abrangente, Sodré (1983) identifica nas
revistas ilustradas um dos relevantes antecedentes do jornalismo ambiental no
Brasil, especialmente em funcao de reportagens sobre a vida de povos indigenas
¢ de curiosidades sobre a fauna ¢ a flora amazobnicas. Entre essas revistas
destacam-se O Crugeiro (1928-1975), Manchete (1952-2000) e Realidade (1966-
1968) que exploravam “assuntos de atualidade”, com vasto material fotografico.
No ranking das tematicas dessas revistas, em segundo lugar (depois de artes e
literatura)®, esta o conjunto de temas “natureza, paisagem e aventuras””.

A partir da década de 1970, outro canal para a aproximacido social das
pautas ecologicas foram as telenovelas, com o inicio da hegemonia da TV
no Brasil (BARROS, 2016a). Assim, o jornalismo ilustrado das revistas e a
teledramaturgia foram as duas portas de entrada das tematicas ambientais nas
pautas culturais brasileiras, a0 mesmo tempo em que também funcionaram
como pontes simbolicas para garantir a eficacia da midiatizagdo ambiental.
Cabe ressaltar, contudo, que nao havia um modelo de jornalismo ambiental
propriamente dito nesse periodo inicial. Além de esporadicas, as noticias eram

relacionadas aos atos de protestos dos movimentos ambientalistas radicais, aos

De forma resumida, esse efeito resulta da vigilincia de um veiculo sobre os seus concorrentes,
de modo que os assuntos destacados por um jornal, por exemplo, servem de farol para os
demais. E isso que explica, no 4mbito da sociologia dos emissores, a semelhanca entre a
cobertura dos veiculos (BARROS, 2015a).

No inventario realizado pelo autor, a sequéncia das categorias é: 1) Artes e literatura; 2)
Natureza, paisagem ¢ aventuras; 3) Personalidades e nobreza; 4) Ciéncia; 5) Esportes (SODRE,
1983, p. 48).

Barros (2016) ressalta a pluralidade do repertério conceitual: conservacionismo (biocéntrico),
ecologismo (ecopolitica) e ambientalismo (sustentabilidade).
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rituais de comemoracio atrelados ao calendario escolar (dia da arvore, dia do
indio etc.), ao carater espetacular da divulgagao de estudos cientificos inusitados
e aos aspectos protocolares dos eventos / atos oficiais (BARROS, 2018b).

Na década de 1980, iniciou-se uma nova tendéncia, na esteira na agenda
internacional, com o lancamento de varios programas televisivos que passaram
a incluir a agenda verde sem necessariamente se vincular ao género jornalistico
convencional ou a teledramaturgia. Isso significou um impulso na consolida¢ao
do fenomeno da midiatizagao, com a amplificagdo dos espagos de divulgacio e
debate. Entre eles destacam-se Globo Rural, Globo Ciéncia e Globo Ecologia.
O primeiro foi lancado em janeiro de 1980, no auge da expansdo da fronteira
agricola em dire¢do ao Cerrado. O segundo foi posto no ar em 1984, com temas
cientificos gerais, inclusive ecologia. O terceiro estreou em novembro de 1990,
como iniciativa da Fundacido Roberto Marinho destinada a preparar o publico
para a Conferéncia Mundial das Na¢oes Unidas para o Meio Ambiente (Rio 92).
Mesmo assim, o noticiario ambiental continua disperso, inserido nas editorias
de cidades, politica, educacdo, e ciéncia e cultura e sem uma agenda propria
(BARROS, 2018¢).

O diferencial da década de 1980 em relaciao a 1970 foi 0 aumento do volume
de informagdes e a maior presenca de fontes cientificas, devido ao engajamento
de entidades como a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia e outras
(BARROS, 2018b). A consolidacdo do jornalismo ambiental, entretanto, se daria
com os preparativos dos veiculos para a cobertura da Rio 92. Em funcio da
visibilidade nacional e internacional e da concorréncia entre os diversos meios,
os grandes jornais passaram a publicar cadernos especiais e a organizar editorias
especificas, inclusive com a especializacdo de equipes de reportagens e edicao,
como estratégia para captar anunciantes com foco na causa ecologica e atrair os
publicos com a percepgao voltada para a agenda verde (BARROS, 2007, 2012a).

As tendéncias mais recentes se diferenciam pela intensificagio da
dramatizacio sobre os riscos associados as mudangas climaticas / aquecimento
global. O enquadramento midiatico passou a contemplar também as retéricas
conciliadoras embutidas no discurso da sustentabilidade ¢ da economia verde
(BARROS, 2012b), a fim de albergar pautas e despertar a percepgao dos publicos
para os processos de “ambientalizacao” desencadeados no campo empresarial,
com o intuito de demarcar olhares sobre a “viabilizacdo da producao limpa e
ambientalmente correta, acompanhada de novos lucros materiais e simbolicos”
(LOPES, 20006, p. 32).

A essa altura da discussao, cabe uma ressalva sobre o paralelismo entre as

dinamicas internas do campo jornalistico e sua logica de intermedia e consonancia
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de agenda com algumas das caracteristicas intrinsecas a légica do ambientalismo.
HEsse paralelismo remete a um escopo argumentativo mais amplo, marcado
por uma logica de capilaridade discursiva, similar a perspectiva da midiatizacao
(intermedia). Para uma demonstraciao sucinta, basta recorrer aos argumentos de
pensadores e historiadores como Norberto Bobbio (1992) e Eric Hobsbawn
(1995), que chamam atencao para a relagao historica do ambientalismo com uma
rede de outros atores sociais.

Para o primeiro autor, os movimentos em defesa da natureza nao devem
ser compreendidos como iniciativas isoladas e autobnomas, mas como parte de
um conjunto de movimentos em defesa dos direitos humanos, incluindo as
liberdades individuais, os direitos politicos e sociais. Na visio de Bobbio (1992),
o ambientalismo se insere no ambito da emergéncia histérica dos chamados
direitos de terceira geracao (direitos étnicos, de género, de imigrantes, qualidade de
vida, ecoldgicos etc.), ou seja, o direito relativo a natureza, no qual os sujeitos
nao sio entendidos como individuos, grupos sociais, categorias profissionais ou
instituigdes sociais. Nesses direitos de terceira geragao, o sujeito é a propria humanidade.

Hobsbawn (1995) complementa que esses movimentos apontam para
reivindicagbes que exigem mudangas em toda a estrutura da sociedade e apelam
para a adesdo generalizada das pessoas e nao apenas de categorias especificas. Os
direitos ambientais sao associados as reivindica¢oes, campanhas e manifesta¢oes
publicas em prol da paz, da qualidade de vida, da diversidade cultural, da
integracao sociocultural, do bem-estar geral da humanidade, independentemente
de sua raca, religiao, género ou nacionalidade.

Tal amplitude de inser¢do social reitera o argumento das capilaridades,
redes e ramifica¢des, que desdguam na diversificagdo dos horizontes de sentidos
sobre ecologia, na perspectiva da complexidade e da interdisciplina (LEFE,
2019; MORIN, 2019; BARROS, 2012a, 2013a). Diante desse multifacetado
quadro hermenéutico é que o ambientalismo passou a ser tomado como
exemplo paradigmatico da perspectiva de ampliagao do olhar histérico e politico,
principalmente pelo seu potencial de integrar saberes e epistemologias (no
plano exégeno e endégeno das disciplinas), além de permitir problematizagdes
complexas, transversais e transclassistas sobre a realidade social e politica.
Como resultado disso, as reflexGes sobre ambientalismo foram incorporadas
pelas demais configuragdes sociais, ressaltando-se o potencial desse campo de
saberes como ideal politico transclassista, com amplos impactos na esfera publica
(CARVALHO, 2017).

Esse conjunto de fatores é que levou a constituicao de comunidades de riscos

compartilhados, na expressao de Habermas (1995), referindo-se as transformacoes
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na esfera publica a partir de impactos gerados pela crise dos recursos naturais e
das alteragoes climaticas. Tal cenario levou ao que Giddens (2018) denominou de
politica da vida, que incorpora uma nova cultura politica que agrega a preocupagao
com a natureza.

Essa dimensao de interdisciplinar, intrinseca as forcas ambientalistas, é
contribuiu para que as pautas ecologicas nos espagos mediaticos passassem a ser
potencializadas, progressivamente, pelo efeito de ntermedia ou consondncia de agenda
(BARROS, 2015). Tal processo ¢é avaliado pela eficacia simbolica da midiatizagao,
ao estimular confluéncias de perspectivas do ponto de vista dos meios, do
contexto social e do cotidiano dos publicos. Isso significa conexao, intercambio
e influéncia de um veiculo sobre os outros, que se manifesta numa cobertura
similar, com destaques para os mesmos temas, além de fontes e enquadramentos
similares. Essa dindmica faz parte da légica do jornalismo como sistema social

perito, outro sustentaculo da eficacia simbolica, conforme veremos a seguir.
2.4 O JORNALISMO COMO SISTEMA SOCIAL PERITO

Ospressupostos que guiamadiscussdorelativaaesse topico se fundamentam
no conceito de jornalismo como sistema social perito, cujo capital simbélico ¢ a
credibilidade e a confianca do publico (MIGUEL, 1999). Nessa perspectiva, um
fator preponderante da eficacia simbolica esta relacionado, portanto, ao poder
simbolico do jornalismo, que se expressa na pericia e na expertise proprias desse
campo para a construcdo de redes de significados entre os diferentes veiculos de
informacao (zntermedia), mediante a constituicao de pacotes interpretativos, conforme
abordado acima. Esse conjunto de fatores constitui a base da eficacia simbélica
na area ambiental, no que se refere a visibilidade e a horizontalidade que o tema
adquiriu nas dltimas décadas (BARROS, 2013b, 2015a).

Para isso ha que se considerar o papel social das fontes de informacao,
que também atuam na dinamica do jornalismo como sistema perito. O uso
de fontes crediveis refor¢a o cariter do jornalismo como sistema perito e sua
légica de racionalidade. Os sistemas peritos (GIDDENS, 1991) como expressao
emblematica do processo continuado de racionalizagao nas sociedades ocidentais,
no sentido weberiano (WEBER, 1999), sao decorrentes da modernizagao, o que
implica o avango do conhecimento técnico e tecnolégico, fruto da racionaliza¢ao
cientifica e da especializagao técnica que geram expertise que se reveste de capital
simbolico (BOURDIEU, 1989). Os sistemas peritos sdo desenvolvidos por
especialistas com aplicacdo na sociedade e repercussio direta nas relagdes sociais e

culturais. Como explica Giddens (1991), a confianca ¢ a chave do relacionamento
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entre o individuo e esses sistemas peritos. A expertise ¢ requerida apenas da parte
de quem fornece os servicos ou produtos resultantes dos mecanismos peritos.
Dessa perspectiva, ¢ que um servico de informaciao ¢ entendido como sistema
perito, seja uma biblioteca, um banco de dados ou um canal de TV (CASTEL;
CORONA; PEZARICO, 2020). A expertise técnica e a pericia profissional sao
exigidas formalmente dos profissionais de informacdo, mas niao do usuario.
Assim como o paciente confia no médico, o leitor confia no funcionamento do
sistema de informagao, o que lhe confere credibilidade (MIGUEL, 1999).

Nessa trajetoria de racionalidade e progresso da informacao, a natureza
figura na histéria do pensamento ocidental como inspiracio para o saber
filoso6fico, além de objeto da ciéncia empirica e fonte de poder econdomico e
politico. A informacdo ambiental, portanto, surge como resultado de uma
alianca hermenéutica entre politica, ciéncia e cultura, no contexto cientifico pos-
moderno, resultante desse longo processo civilizatério de racionalizagdo. Esse
novo campo de conhecimento retne saberes de diversos outros campos, tanto
tedricos como normativos e praticos, em sintonia com a légica do pensamento
complexo (MORIN, 2018), que propde o abandono do paradigma triunfalista de
controle do real.

As fontes cientificas sao reconhecidas como relevantes para a constitui¢ao
da agenda ambiental e como provedoras de informa¢do para a imprensa
(BARROS, 2018b). Na evolucao das abordagens cientificas sobre meio ambiente
as matérias surgiram nos espacos para divulgacio cientifica, de forma timida,
pontual e sensacionalista até se projetarem com grande énfase e exigirem o
posicionamento de especialistas das mais diversas areas cientificas (MALCHER
et al., 2017). A ampliacao da agenda ambiental e a conexao direta com o cotidiano
dos usuarios de informagao da midia contribufram para diminuir as resisténcias
dos cientistas em relagdo a divulgacdo da midia, reiterando a importancia do
receptor/usudrio da informacio (BARROS, 2018a). Como explicam Targino
e Barros (1994), na logica da comunidade cientifica anterior a consolidacao
sociocultural do fenomeno da midiatizacao, os cientistas percebiam a divulgacao
da midia com ressalvas, por se tratar de um sistema distinto do campo cientifico
(BOURDIEU, 1989). Entretanto, como observa Caldas (2015), a midiatizacao
aproximou os dois campos e favoreceu parcerias entre cientistas e jornalistas na
divulgacao cientifica e ambiental. Os proprios cientistas passaram a perceber a
aproximacio com a midia como uma forma de contribuir para o esclarecimento
do publico sobre as tematicas de suas pesquisas (CALDAS, 2015).

As organiza¢des ndo governamentais (ONGs), por sua vez, causaram

impactos significativos no esquema convencional que orientavaa relagio das midias

Novos Cadernos NAEA ¢ v. 25 n. 1 * p. 217-245 ¢ jan-abr 2022



A eficcia simbdlica da visibilidade jornalistica no campo ambiental: perspectivas socioldgicas 229

com as fontes, até entdo, de natureza predominantemente oficiais (PEREIRA
ROSA, 2006). No modelo convencional, as institui¢des publicas funcionavam
como “armazéns de noticias”, sempre prontas a abastecer os jornalistas com
dados, estatisticas e declaracoes. A dificuldade inicial das entidades ambientalistas
estava em romper o esteredtipo de movimentos de contestagao. Assim, essas
entidades eram procuradas pelos jornalistas apenas quando eles buscavam esse
tipo de enquadramento. Tais entidades passaram, entdo, a investir em estrutura e
estratégias para modificar a relacdo com as midias e, assim, conseguirem intervir
na imagem delas projetada para a opinido publica.

Além de atuarem em areas de notoria deficiéncia do Estado, as ONGs,
passaram a ter dominio sobre o ciclo de produgdo das noticias e estabeleceram
uma rede de relacionamento com as midias, com a contracdo de servicos de
jornalistas. Além disso, as entidades tentam manter-se em evidéncia, ao
alimentarem noticias, gerarem controvérsias e demandas para que seus aliados
e oponentes também se pronunciem sobre os temas discutidos. A consolida¢ao
das ONGs como fontes independentes no contexto ambiental se da a partir da
década de 1980. O éxito justifica-se por uma mudanca de posicao: as entidades
deixaram de ser apenas promotoras de protestos e manifestacoes para se tornarem
referéncias em diagnésticos especializados, analises técnicas confidveis sobre os
temas em discussdo e passaram a ser reconhecidas como fontes peritas de alta
credibilidade (PEREIRA ROSA, 2006; BARROS, 2015b).

Além do terceiro setor, destacam-se nesse contexto de ampliacio das
vozes em defesa da causa ambiental, variadas formas de coletivos sociais que
emergiram no contexto pos-redemocratizagiao, marcado pela promulgacio da
Constituicao de 1988. Entre eles estdio os movimentos em defesa dos povos
indigenas e suas culturas, das populacGes tradicionais e seus arranjos produtivos
locais, da agricultura familiar e praticas agroecologicas, além das mobilizacoes
protagonizadas pelas periferias urbanas (MILANI, 2008; BRANDENBURG,
2011). Trata-se de um fendmeno que ampliou a inser¢iao das pautas ambientais
em convergéncia com outras demandas de natureza social e cultural, na esteira da
“ambientaliza¢do” dos processos sociais (LOPES, 2006; CORREA, 2020).

E oportuno mencionar que os atores acima mencionados nio se
confundem com entidades do terceiro setor. Além disso, atuam de forma
diferenciada, mediante a¢ées nem sempre institucionalizadas. Entretanto, suas
agendas e reivindicagoes se articulam com a defesa dos direitos humanos e do
reconhecimento social de suas identidades. Isso se da de modo a associar questoes

sociais e culturais mais amplas com justica socioambiental (BARROS, 2015a).

Novos Cadernos NAEA ¢ v. 25 n. 1 * p. 217-245 ¢ jan-abr 2022



230 Antonio Teixeira de Barros

Em razao disso, tais atores também conquistaram o sfafus de fontes
peritas no ambito da cobertura de temas ambientais, especialmente com as
transformagdes tecnologicas que ampliaram os espacos de manifestagao de vozes
e agendas ecoldgicas. Nesse sentido, tais atores passaram a contribuir para novos
enquadramentos jornalisticos, com a oportunidade de eventualmente colaborar
para a formulacio de pacotes interpretativos capazes de contemplar suas visoes.

Em suma,asdiferentes fontesinstitucionalizadas e os coletivos mencionados
seguiram, em alguma medida, l6gicas de acdo similares a racionalizacdo dos
sistemas peritos tipicos da modernidade, cada uma a seu modo. O Estado
procurou investir em sistemas peritos de informagdo e de profissionalizacio
técnica das assessorias de imprensa para a gestao do relacionamento com a midia.
Isso serviu para aperfeicoar o principio juridico da publicidade dos atos oficiais.
A comunidade cientifica em si ja constitui um sistema perito, com uma rede
sociotécnica de producio e difusio de conhecimentos (NOWOTNY; SCOTT;
GIBBONS, 2013).

Os proprios cientistas so vistos pela midia como atores peritos, detentores
de um capital simbélico de grande valor para a credibilidade das informacoes
divulgadas. As ONGs superaram o discurso dogmatico e ideoldgico e passaram
a adotar a logica da racionalizagdo pericial, com a profissionalizacao de seus
agentes ¢ a adequagdo as rotinas e dinamicas de produgdo dos jornalistas. Os
coletivos e movimentos acima mencionados também conquistaram espacos de
visibilidade para suas visdes e demandas, o que foi favorecido pelo ativismo em
rede e suas conexdes identitirias, ambos marcados pela transversalidade das
agendas sociais e ambientais (BARROS, 2007, MACHADO, 2007). Trata-se de
um processo inerente a propria midiatizagao, cuja logica interna tem repercussao
na confianca da sociedade. HEssa confianca facilita a insercao social nas relagcoes

cotidianas, por meio da conversago civil e da educagao difusa, tema do préximo
item (BARROS, 2018b).

2.4 CONVERSACAO CIVIL E EDUCACAO DIFUSA
A trajetéria da emergéncia do ambiente como tema de debate publico é
indissociavel da midiatizacio (BORELI; FLORES, 2016). Aqui se observa um

movimento de fluxo e contrafluxo, ou seja, 0s pacotes interpretativos e o processo de

intermedia e o capital simbolico dos argumentos peritos favorecem a ramificagao
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e a capilaridade da agenda ambiental, a0 mesmo tempo em que a apropria¢ao
desses conteudos pelos diferentes segmentos de publicos desencadeia uma rede
social de didlogo (exdégena ao espago mididtico), com reiteragdo e contestagao
dos discursos veiculados pelas midias. Trata-se de um entrecruzamento simbolico
tipico das dinamicas socioculturais contemporaneas (HANNERZ, 2019) e das
redes informais de delibera¢do sobre temas politicos em contextos comunicativos
do cotidiano (SOUSA; MAIA, 2020).

Com isso sio ampliadas as condigbes potenciais para a eficacia simbdlica
na constituicio de pautas culturais com ampla repercussiao na educagio difusa
e no debate nas redes de sociabilidade. Um exemplo disso sao os contetdos
sobre variados temas da agenda ambiental, tais como reciclagem, reuso da agua,
cultivo de hortas caseiras com aproveitamento do lixo organico para adubacio,
medidas simples do cotidiano para economizar agua e energia elétrica, entre
outros assuntos que se tornaram costumeiros tanto nos telejornais quanto nos
programas didrios de televisao considerados de variedades, de entretenimento
e os talk shows. A divulgacao desses conteudos e a interagdo do publico por
meio de telefone, chats, e-mail e #wittes sao considerados por Eco (2010) e Café
Filos6fico... (2011), mecanismos emblematicos da eficiéncia da midia como
agente de educacio difusa (BARROS, 2018)%. Essa concepcio segue o raciocinio
das convergéncias sociomidiaticas como manifestacio complexa do ponto de
vista cultural, social, politico e educativo (MORIN, 2019; LEFFE, 2019).

Trata-se, portanto, de praticas situadas no campo da educagio difusa no
seu sentido amplo. Tais praticas resultam da inser¢do dos individuos em relacGes
sociais multifuncionais, a exemplo de discussdes na esfera puablica virtual e
participagdes voluntarias em foruns sociais, associagdes comunitarias, programas
de radio e televisao, por exemplo. No caso do ambientalismo, as conferéncias
e féruns internacionais em muito contribuiram para o desenvolvimento da
cultura da conversacdo civil como pratica de educac¢ao difusa, isto ¢, informal.
Com essa ramificagao simbolica as midias tornaram-se fontes de significados
para a interacdo social. Os cidaddos passaram a construir sentidos e a interagir
com seus pares e grupos a partir de zputs informacionais municiados pelas
midias, permitindo o compartilhamento de preocupagdes e a formagio de redes

informais de argumentacio coletiva (GAMSON, 2018).

A conversacio civil (ECO, 2010) inclui os debates informais protagonizados pelos préprios
cidaddos, sem interferéncia ou tutela do Estado ou de institui¢des e instancias reguladoras das
relagBes sociais e politicas.
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Detivado do principio kantiano da troca de razdes publicas’, o termo
conversagio civil foi empregado por Umberto Eco, em Cinco escritos morais (ECO,
2010), ao relatar o desenvolvimento da televisao e o modo de producio e difusio
das mensagens de interesse publico. Segundo Marques e Maia (2000), Eco
tratou os fendomenos com adequacio de linguagem dos programas partidarios,
telecomicios, discursos pouco ideologizados, analise dos falk-shows norte-
americanos da década de 1970. Portanto, para Eco (2010) estes foram espagos
importantes utilizados para atrair o telespectador, empregando entrevistas e
apresentando visGes diferentes sobre os temas abordados, como no caso da
agenda ambiental. A conversagio civil seria estimulada por esse tipo de programacao
com o objetivo de seduzir o cidaddo a conhecer, pelo menos, um pouco de
assuntos de relevancia publica (CAMARGO, 2018).

No ambito da educacdo difusa encaixa-se a divulgacio cientifica sobre
ambiente. Esse é o foco privilegiado dos principais programas tanto na TV
aberta como na TV fechada. As emissoras regionais, universitarias, comunitarias
e de interesse publico também seguiram a mesma tendéncia. No caso da TV a
cabo, um exemplo emblematico é Cidades ¢ Solugies (Globo News), cuja marca é
pautar coberturas de conotacdo positiva, com énfase para solu¢des que possam
ser utilizadas como modelo, paradigma ou estimulo a outras iniciativas similares.
Em todos eles, a ciéncia, a tecnologia e a inovagdo sao vistas como instrumentos
para solu¢des ambientalmente valorizadas. A mesma abordagem predomina
nos demais programas e géneros televisivos, incluindo as variedades, as revistas
semanais e os programas sobre moda, comportamento, cultura e cotidiano. A
visao de ciéncia, contudo, reflete o idedrio positivista, ou seja, ciéncia, tecnologia
e inovagdo como instrumentos para o progresso social (ALBERGUINI, 2007,
RONDELLLI, 2004; BARROS, 2018a).

Esses debates que permitem incluir a agenda e os conteudos acerca do
meio ambiente em que sio produzidos discursos, impressoes, opinioes, sio
considerados uma conversagao civil que possuem géneros da propria conversagao a
partir da produgio jornalistica, formas e expressoes discursivas de alguma ac¢ao

publica. Portanto, conteudos de ciéncia e tecnologia fazem parte da logica da

O principio kantiano da troca de razoes publicas, enunciado em A Pag Perpétua ([1784] 2018)
foi atualizado por diversos autores contemporaneos que estudam aspectos relacionados a
visibilidade publica, a exemplo de Habermas, em Mudanga estrutural na esfera piiblica HABERMAS,
1984) e Direito e democracia (HABERMAS, 2011), entre outros autores. No ambito dos estudos
mididticos, a discussao faz parte da critica ao conceito de esfera publica, na qual sao consideradas
duas dimensd&es analiticamente estruturantes (a visibilidade e a discutibilidade). A primeira se refere
ao poder das midias de conferir publicidade a certos temas, enquanto a segunda diz respeito a
troca de razdes publicas, ou seja, ao debate coletivo, a discussao desencadeada pela publicidade.
Para uma diferenciagio mais detalhada, consultar Lycarido (2010).
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visibilidade publica de tomadas de decisGes, de solucdes e progresso. Entretanto,
cabe o alerta feito por Hannah Arendt, em Responsabilidade e Julgamento ( ARENDT,
2004), livro no qual a autora aponta a tendéncia dos chamados “grandes debates”
de sentimentalizar e banalizar a historia, devido a atmosfera social sobrecarregada
de emoc¢es que envolve o exame de questdes sociais que exigem julgamento
moral’. Com isso, o foco da discussio deixa de ser o ambito publico e passa
a supervalorizar aspectos privados. Isso também se aplica a conversagao civil
no campo ambiental, em vista do enfoque das discussoes e do enquadramento
voltado para a esfera do gosto, do estilo de vida, das preferéncias individuais e
das atitudes privadas.

Nem sempre a conversagdo civil nas arenas mididticas leva em conta
o pressuposto de que o debate publico é um espaco que acarreta discussao
entre variados atores sociais e politicos. Entendidos como “sistema de arenas
publicas”, esses fluxos representam agoes reivindicatorias, trabalhos da midia,
formagao de novas leis, difusdo das descobertas cientificas, que se constitui,
simultaneamente, em espaco de acdo e de debate. “Na légica que envolve a
suplementariedade dessas dimensoes, surge o processo de origem dos problemas
sociais e dos temas imediatos” (FUKS, 1998, p. 2). A no¢ao de sistema de arenas
publicas, conforme o autor citado, confere proeminéncia a alguns temas que
nele circulam. A viabilidade das acoes e dos debates a ele associados definem
essas arenas e os enredos apresentados pelos atores sociais envolvidos que,
muitas vezes, exprimem 0s pacotes interpretativos em desenvolvimento (BARROS,
2016a, 2016b). O debate piblico sobre meio ambiente enquanto problema social
mantém a ambiguidade e as tensGes entre o universal e o particular. Expressa,
todavia, “articulagbes possiveis entre encargos da universalidade com relagio ao
interesse e o problema ambiental e a colocacdo local” (FUKS, 1998, p. 2).

Todavia, essa orientagdo universalista também em muito é questionada.
Seus interlocutores compreendem que de alguma forma o ambiente apresenta
apenas o bem coletivo de algum grupo restrito, e nao da maioria. Muitas vezes
essa protecdo ambiental delimita um valor socioespacialmente localizado, ou
o proveito da protecio ambiental tendem a se concentrar em determinadas
coordenadas. Assim, a elucidacio do ambiente enquanto problema social nao
¢ apenas aciao de uma universalidade conceitualmente inferida, mas deriva,
igualmente, de certames localizados que, em conjunturas ideais, circundam a

atividade socialmente difusa, assinalando para uma universalidade socialmente

1 A reflexdo de Hannah Arendt (2004) se desenvolve a partir das repercussoes sobtre o debate em
torno do julgamento de Eichmann em Jerusalém. Contudo, a densidade da andlise filoséfica
da obra aplica-se ao debate de outros temas de relevancia social e politica, como no caso da

questio ambiental.
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arquitetada no qual precisamos e utilizamos cada vez mais do jornalismo (FUKS,
1998), como instancia articuladora de diferentes vozes e discursos sociais,
representados pelas fontes e pelo capital simbélico do argumento perito.

As tematicas ambientais passaram a ser inseridas e ramificadas em todos
os segmentos do jornalismo: politico, cientifico, econémico, cultural. Trata-se de
uma tematizacao difusa e ndo mais concentrada, ou seja, as pautas ambientais sao
encaixadas nos mais variados assuntos. Além da insercdo difusa, a abordagem
passou a ser regida pelas retoricas conciliadoras e otimistas da sustentabilidade.
Tais retoricas sao decorrentes das reconfiguracdes do capitalismo verde que
deslocou o eixo ambiental da produgdo para o consumo (BARROS, 2016a).

Esse deslocamento produziu o efeito da transversalidade, levando as
pautas ambientais e seus enquadramentos para agendas até entdo tratadas sem
apelo ecolégico ou até mesmo socialmente conotadas como antiecologicas.
Trata-se de uma estratégia de reconfiguragao social para “ambientalizar” espagos
do jornalismo que tratavam de moda, turismo, gastronomia, construcdo civil,
decoracio residencial e outros. De um lado, a midiatizacdo ambiental nessa
dimensao transversal e ramificada provocou um amplo processo de renovagao
cultural, tendo como eixo a formacao de um novo habitus ecoldgico e de uma educagio
da percepgdo ecoldgica voltada para as praticas sociais em prol da sustentabilidade
(CARVALHO, 2017). Mas por outro lado, supervalorizou a esfera individual,
como se o cidadao sozinho, com suas condutas e rotinas do cotidiano pudesse
“salvar” o Planeta, sem necessidade de transformacdes estruturais no modo de

produgao industrial.

2.5CONVERGENCIAS QUE FAVORECEM A EFICACIA SIMBOLICA DA
VISIBILIDADE

Ap6s a analise de cada fator separadamente, cabe uma rapida explanagao
sobre as convergéncias e como a dinamica entre eles concorre para a eficicia
simbolica. Conforme ja foi indicado anteriormente, os quatro fatores atuam
em conjuncio dindmica. E essa combinacio que potencializa a visibilidade
ambiental. Com base nesse pressuposto, apresentamos abaixo um quadro-

resumo (Quadro 1).
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No Quadro 1 constam algumas das tendéncias de formacao de pacotes
interpretativos no perfodo de 1972 a 2012, ou seja, da primeira grande conferéncia
(Estocolmo) até o momento atual. Trata-se de um recorte com alguns dos itens
com maior destaque na agenda, segundo a légica da noticiabilidade e do valor-
noticia (WOLE, 2003).

Os perfodos (coluna 1) foram delimitados em funcio do papel social do
jornalismo como demarcador de registros e de marcas de temporalidade, como
observa Bérgamo (2011, p. 233), ao afirmar que “o jornalismo é uma atividade
que produz diariamente registros tomados como fonte de informagido num
sentido amplo e, principalmente, de marcacao no sentido histérico”. O objetivo
do quadro, segundo essa perspectiva, ¢ demonstrar como a agenda jornalistica
contemplou os temas, ou seja, quais aspectos foram sublinhados, incluindo as
circunstancias, os atores citados (fontes) e os principais enfoques. Ressalta-se
ainda como os pacotes interpretativos estio associados aos demais elementos
analisados, com destaque para o efeito de consonancia de agenda e a funcio dos
atores peritos. Tudo isso contribui para a inser¢ao social por meio da conversacao
civil e a educacio difusa.

E oportuno reiterar que se trata de recurso cuja funcio primordial ¢ ilustrar
o processo de agendamento, do ponto de vista da visibilidade jornalistica, sem
pretensoes de se fazer uma periodizacao exaustiva, de conotagao historiografica,
sociolégica ou ecopolitica. B por essa razio que foram destacados apenas alguns
periodos, os quais refletem os recortes realizados mediante a légica de sele¢ao
e exclusio do jornalismo, com suas devidas enfatiza¢des e enquadramentos.
A presenca de atores peritos de forma recorrente na coluna 2 também reflete
essa logica, uma vez que ¢ préprio da atividade jornalistica, em sua dimensao
de sistema perito, conforme ja foi devidamente abordado anteriormente. A
recorréncia as fontes cientificas reforca o potencial da comunidade cientifica e
sua atuagao politica no campo ambiental, nuance reforcada e reconhecida pelo
campo jornalistico, conforme demonstram os estudos de Barros (2016a), Caldas
(2015) e Pereira Rosa (2000).

As informagdes expostas no quadro retratam como as representacoes
mediaticas do ambiente sdo caracterizadas por uma série de limitacdes que
resultam na simplificacgio e na ocultacgio dos processos de degradacio/
ambientalizacdo e suas transformacoes na esfera piblica e na politica da vida, sem as
nuances dos fluxos dindmicos da realidade (CARVALHO, 2017). Isso faz com
que as representacOes medidticas sobre ambiente sejam desprovidas de suas
complexidades e desencaixadas dos contextos politicos e das lutas locais (LOPES,
2006; CORREA, 2020). A fragmentaciao construida pelas midias resultante da

Novos Cadernos NAEA ¢ v. 25 n. 1 * p. 217-245 ¢ jan-abr 2022



A eficicia simbdlica da visibilidade jornalistica no campo ambiental: perspectivas sociologicas 237

sistematica de sele¢io e exclusio, mostra como esse enquadramento recorta a
realidade e a reconfigura em uma moldura limitada, contribuindo, assim para
a naturalizaciao do olhar do cidadao e para direcionar a educa¢ao da percep¢ao
do publico sobre as tematicas rurais e suas forcas ambientais, como se fossem
unissonas ¢ homogéneas do ponto de vista da degradagdo e da ambientalizacio.

Como resultado disso, os processos histéricos de ambientalizagao e
degradacio ficam restritos a determinados enfoques sobre a atuagdo de atores
peritos especificos, quase sempre estigmatizando os enquadramentos sobre a
atuacao dos movimentos sociais ¢ dos fluxos alternativos das forcas ambientalistas.
Tais enquadramentos e recortes fragmentados dos zedia nem sempre contemplam
a complexidade e a dinamica dos momentos de invencao, consolida¢ao, avancos e
redefini¢Ges, com suas contradi¢oes, limitagoes internas, recuperagoes e restauragoes
(LOPES, 2006; CORREA, 2020). A eficacia simbdlica da visibilidade ambiental
mididtica fica, portanto, circunscrita aos processos de construgao institucional em
torno do campo ambiental, como se deduz a partir das informagdes do quadro,
com fortes indicios de favorecimento da perspectiva de alguns atores, a exemplo
dos 6rgios e instituicbes do Estado (BARROS, 2018b).

CONCLUSOES

A partitr do quadro acima exposto, conclui-se que a eficacia da
midiatizacdo ambiental é uma constatagdao, pelo menos do ponto de vista
da esfera da visibilidade. O que é questionavel é a atuagdo do jornalismo no
ambito da discutibilidade publica. Afinal, conferir visibilidade, sob determinados
enquadramentos e angulos interpretativos, nao significa necessariamente imputar
ao que é mostrado seus atributos como objeto de debate e discussao coletiva.

O discurso ecolégico midiatizado cria um espago peculiar de aparéncia
social, a partir das convergéncias e antinomias intrinsecas as suas diversas
vertentes. Cada um possui a sua propria identidade, visto que cada um constitui
um campo particular de disputas, com sua natureza propria, seus interesses, seus
campos de aliancas e de disputas, além de suas estratégias de a¢ao. Contudo, nem
sempre o jornalismo consegue acolher todas as nuances da pluralidade das vozes
ambientais e acaba por privilegiar algum segmento, de acordo com a perspectiva
dos pacotes interpretativos, a exemplo do Estado, conforme ja foi apontado acima.
Os 6rgaos estatais sao destacados pelo empenho na elaboracao de um consenso
argumentativo e como articuladores de relacbes de poderes entre as diversas
instituicdes sociais, inclusive com a comunidade cientifica, as forcas ambientalistas
e a propria imprensa (BARROS; SOUSA, 2010).
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E oportuno reiterar que a produgio informativa se inscreve no contexto
maior da producio e reproducdo social. A matéria-prima do jornalismo
encontra-se nos mais diferentes campos da sociedade. Para tornar-se noticia, o
acontecimento ambiental é levado para o interior de uma rede produtiva complexa
e especifica, em termos simbdlicos. Ao final desse processo, sao devolvidos a
esfera publica, adquirindo ampla visibilidade, tornando-se patrimoénio simbdlico
coletivo, mediante o efeito amplificador, caracteristico dos meios de comunica¢ao
de grande alcance de puablico, como é o caso de jornais e canais de televisao.

No caso especifico do jornalismo, existem varios filtros da informacao.
Alguns sio inerentes ao processo interno de producdo jornalistica e outros,
externos. No primeiro caso, podemos citar a pauta (definicio dos assuntos
que serdo abordados), que constitui o primeiro filtro, por definir o que serd a
edicdo, ou seja, a transformacdo da matéria-prima (a informacao) em noticia,
com os seus eventuais desvios, tais como destaque e supressio de informagoes
(BARROS, 2015a).

Quanto ao segundo caso, existem dois grandes filtros, ligados, geralmente,
ainteresses externos ao veiculo de comunicagao. Sao os interesses dos promotores
de noticias - como politicos, empresarios, cientistas ou ainda ONGs e outras
institui¢bes. Como protagonistas de fatos, eventos e opinides que constituem
a base para a producio noticiosa, mediante suas assessorias de imprensa, esses
promotores podem, com maior ou menor intensidade, interferir no enfoque que
sera dado a informacdo. A isso, acrescentam-se, em alguns casos, os interesses
dos anunciantes. O outro filtro externo ¢ o do interesse do receptor. De modo
geral, os meios de comunicagdo estabelecem uma relagao de consumo com o seu
publico e tentam, assim, atender as necessidades informativas desse publico, com
base na logica dos usos ¢ gratificagoes (WOLE, 2003).

A analise da eficdcia simbilica da visibilidade jornalistica no campo ambiental
requer o exame das dinamicas internas, mas também de suas relagdes com as demais
esferas da sociedade. Tanto os pacotes interpretativos como os demais fatores
mencionados anteriormente articulam-se nesses fluxos e entrecruzamentos entre
a cultura dos jornalistas, a cultura do publico, a conexao entre os veiculos (efeito
de zntermedia e consonancia de agenda). Tudo isso interfere nos enquadramentos
e na selecdo do que serd mostrado (esfera da visibilidade publica), com suas
consequéncias no debate coletivo (conversagao civil).

Em suma, a hegemonia mediatica consolidou-se devido ao aparato
tecnologico, mas também em fungao da rela¢ao construida com o publico, de
modo a estimular o imperativo da visibilidade social em que os assuntos, para

se tornarem relevantes, devem ser contemplados pela midia, a principal fonte

Novos Cadernos NAEA ¢ v. 25 n. 1 * p. 217-245 ¢ jan-abr 2022



A eficicia simbdlica da visibilidade jornalistica no campo ambiental: perspectivas socioldgicas 239

de informagao e de representagdes sobre os mais variados temas, inclusive meio
ambiente. Considerado um dos protagonistas na formac¢do de uma opiniao
publica voltada para o desenvolvimento sustentavel (SCHMIDT; DELICADO,
2014; VEIGA, 2019), o jornalismo tornou-se a arena publica de maior alcance
social na difusido de ideias e valores que se encaixam na perspectiva da educagao
difusa, com elevados niveis de eficicia simbodlica, até mais do que a escola
(BARROS, 2018b).
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