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RESUMO: O presente trabalho visa analisar a constituicdo de certos arquétipos e estere6tipos, na
composicao das personagens-Helenas de Manoel Carlos , considerando a l6gica da inddstria cultural e da
cultura de massas. Para tanto, serdo utilizadas algumas consideragdes de Morin (1992) sobre a cultura de
massas, 0 conceito de representagdes sociais, tal como aborda Jodelet (1989), e ainda, abordar-se-do
conceitos sobre a cultura como simulacro Subirats (1998). Consideramos, aqui, que a cultura de massas,
como manifestacdo veemente do imaginéario popular e das ideologias, cria representacdes sociais e,
especularmente, tem-se o real produzido e fabricado. Nessa perspectiva, consideramos pertinente analisar
as regularidades e as dispersdes na composicao das personagens- Helena, uma vez que elas se estruturam
segundo a ldgica da cultura de massas, como também relagdo a rela reproducdo do real em forma de
simulacro (re)produzindo e mediando representagdes sociais.
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ABSTRACT: This paper pretends to study some archetypes and models about the compositions in
Manoel Carlos’s Helenas-character, considering the cultural industry and mass culture. Therefore, will be
used some theses about Morin (1992) about mass culture, and the concept about social representations,
the same way that Jodelet (1989) addresses the culture idea and the concept the culture like simulation
Subirats (1998). Considering that the mass culture, like simulacrum manifestation about the popular
imagination and the ideologies creates social representations and specularly the real is built. Hence, we
consider appropriate the regularities and dispersions in the compositions of the Helena-character, because
they structured as the logic mass culture and the real reproduction in the form of simulation reproducing
and mediating social representations.
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Introducéo

Este trabalho tem como objetivo analisar, a partir das teorias da cultura de massa, tal
como Morin (1997), Subirats (1989), A cultura como espetaculo dentro das concepcdes de lugar
comum, topoi e representacdo social, (JODELET, 2001), na construgdo das personagens

protagonistas-Helena de Manoel Carlos. Partir-se-4 de algumas concepcdes tedricas que
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procuram abordar a cultura de massas brasileira e sua manifestacdo e recepgédo, dentro do
imaginério popular. O objeto é analisar como esta reproduz lugares comuns em espagos
discursivos especificos. Para tanto, serd necessario considerar a hipotese de que a telenovela,
como manifestagdo veemente da cultura de massas no Brasil, exerce uma influéncia cultural
imprescindivel na constitui¢do e reproducdo de valores, o que ajudaria a reproduzir mecanismos
de identificag&o e representacéo.

E, para que se possa pensar em identificacdo e representacdo, ha de se levar em conta os
processos retoricos de reproducdo de topoi (lugares comuns) e do pensamento, dentro de um
espaco discursivo especifico como € a cultura de massas, segundo o que Morin (1969) propde,
bem como a formulacéo e producao de representacdo, no ambito das ideologias. Como objeto de
andlise dessas construcOes discursivas, temos as personagens-Helena da ficgdo dramaturgica,
resultado da obra de ficgdo do autor de telenovelas brasileiras — Manoel Carlos. Analisaremos
tais personagens e seus respectivos comportamentos e papéis sociais, uma vez que se parte do
pressuposto de que tais lugares sociais, construidos dentro da ficcdo dramatdrgica, contribuem
para a perpetuacdo de valores sdcio-culturais discursivos. Em Morin (1969, p.36), o imaginario
se estrutura segundo arquétipos: figurinos modelos do espirito humano que ordenam os sonhos,
racionalizados, miticos ou romanescos. Nesse sentido, consideramos a hipétese de que a ficcéo
teledramatdrgica ajudaria a construir o imaginario popular, nele exercendo uma fungédo angular
no que concerne a producao, e circulacdo de arquétipos, conforme os papéis sociais e relagoes
de classe e representagdes vigentes.

Este imaginario, se compreendido dentro das concepces discursivas das representacées
sociais, nos remete a teoria de formulacédo de topois e de lugares comuns. Ora, as representacdes
sociais, entendidas como fendémenos complexos de trocas sociais de simbolos, contratos,
crencas, valores, atitudes, opinides e imagens, contribuem para a construcdo de uma ideacao
coletiva. Se reportarmos as concepcles de representacdo para os estudos da cultura de massa e
da inddstria cultural, temos, como conclusdo, algo parecido com o que Morin (1969 p.29)
declara: a industria cultura persegue a demonstracéo a sua maneira, padronizando os grandes
temas romanescos, fazendo clichés dos arquétipos em esteredtipos.

A producdo de esteredtipos, modelos e figurinos, construidos segundo arquétipos,
seguem a logica da concorréncia mercantil, social e econémica. O produto cultural passa a
responder mais pelas logicas do capital e do mercado que pela estética da criagdo e da arte. Por
essa razdo, o objeto cultural se transforma mais em produto que em obra de arte, produto esse
que € burocratizado pelas leis do mercado e que torna homogeneizado o imaginario, através de
topoi perpetuados segundo modelos de pensamento e que se inscrevem através dos arquétipos

de midia.
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A escolha do objeto de anélise desse artigo procura demonstrar como a telenovela,
como produto veemente da cultura de massa brasileira, contribui para estabelecer e fixar certos
topoi, padronizados segundo arquétipos pré-estabelecidos. As personagens-Helena de Manoel
Carlos apresentam, em sua composicdo, algumas caracteristicas e comportamentos, atitudes que,
de certo modo, sincretizam a concepg¢éo de mulher-moderna, proposta pela cultura de massas. A
fusdo dos ideais romanticos, o amor platonico que se manifesta na esfera espiritual, e o adultério
burgués se fundem para formar uma nova concepcao de amor. Esse Ultimo que, para se
consumar, tem de ser experimentado e representado nestas duas esferas: espiritual, e carnal.

Houve, certamente, uma presenca obsessional do amor e no romance cortés,
no romance quimérico do século XVII, no teatro burgués do comeco do
século XX, mas a propriedade da cultura de massa é universalizar, em todos
0s setores, a obsessdo do amor. (MORIN, 1969, p. 72)

Nesse sentido, o tipo de ficgélo2 construida estabeleceria, conforme a nossa hipotese,
essa perpetuacdo da mulher que materializa o amor romantico e o adultério burgués, além de
propagar algumas atitudes socialmente estabelecidas, fixando representa¢des. Para viabilizar o
estudo, além de serem analisados os comportamentos das personagens-Helena, dentro da ficgcdo
dramaturgica das seguintes telenovelas: Uma histéria de Amor (1996), Por Amor (2001), Lagos
de Familia (2004), sera analisada uma entrevista do autor das referidas novelas®, Manoel Carlos,
na qual o prdprio autor relata sobre suas personagens femininas, especialmente, as personagens-
Helena, entrevista esta concedida a uma revista de cunho informativo, cujo publico alvo é
especificamente feminino®. Nessa entrevista, 0 autor depde sobre a composicdo de suas
personagens, os critérios para elaborar o plot® e 0os comportamentos pertinentes as atitudes,
crencas e valores de suas personagens, especialmente as femininas.

Por fim, confrontaremos as teorias em relacdo ao objeto proposto, a saber, as
personagens-Helena, das obras de ficcdo teledramatirgicas supracitadas e as implicagdes dessas

analises na andlise do presente objeto de pesquisa.

A CULTURA DE MASSAS

Segundo a concepcéo de cultura de massas proposta por Morin (1969), a cultura, o lazer
e o0 entretenimento sofreram varias modificagdes, devido as mudancas ocasionadas nas relagdes
de troca e & industrializacdo, como meio de produgdo e geracdo de capital, que garantiu
mudancas significativas, ndo somente nas relagdes de consumo, mas , sobretudo, nas relacées de
produgdo.

A partir do século XX, mais precisamente, a partir da década de 30, as relacbes de
producdo e criagdo de produtos, especialmente, o0s produtos artisticos, sofreram,
consideravelmente, as consequéncias de tais mudangas sociais. A producéo artistica passa a se

orientar pelo consumo e a obra de arte tende a se transformar em produto, organizado segundo o
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modelo da indlstria técnica e econdmica. Por isso é que, para Morin (1969, p.92) “a
burocratizacao filtra a idéia criadora e o poder cultural se submete ao poder economico.”.

Dessa forma, alia-se a isso o conceito de indUstria cultural, que analisa as manifestacoes
culturais a partir da légica mercantil.

O conceito de inddstria cultural nasce de um texto de Horkheimer e Adorno,
publicado em 1947, e 0 que contextualizou a escritura desse texto é tanto a
América do Norte da democracia de massas como a Alemanha nazista. Ali se
busca pensar a dialética historica que, partindo da razdo ilustrada, desemboca
na irracionalidade que articula totalitarismo politico e massificacdo cultural
como as duas faces de uma mesma dinamica (BARBERO 1997, p.65).

Este conceito (oriundo da escola de Frankfurt) ajuda a explicar o lugar da cultura, a
partir do advento e da permanéncia do capitalismo e da totalizacdo dos movimentos nazistas.
Para esses, os frankfurtianos, a industria cultural seria um instrumento para dominacgdo da
coletividade. Ha de se considerar, ainda, que, no ambito dos estudos da cultura, como processo
industrial e contendo o logos mercantil, os estudos de Benjamim contribuem com uma espécie
de critica capaz de pensar o ndo-pensado, (BARBERO, 1997 p.57). A cultura marginal e
popular ndo para sua negacdo, mas a partir de suas proprias condicdes, a saber, a experiéncia e a
producdo cultural.

O estranhamento da arte, dentro do conceito de industria cultural, leva a saturagdo e
também a dialética entre cultura e massas. Por isso é que para os frankfurtianos, especialmente
Horkheimer e Adorno, o termo caos cultural é usado para se referir a producgdo da cultura de
massas. A logica da producdo reside na industrializacdo da cultura, através da racionalizacdo
dos meios técnicos e da producdo em si. Embora a analise frankfurtiana dos movimentos
culturais modernos seja considerada de um pessimismo ceticismo capazes de negar tais
movimentos culturais, pode-se considerar tal analise satisfatoriamente eficaz, quando se pensa
em movimento cultural e Idgica do mercado. Muito embora, pensar nestes movimentos, para
depois negar a sua legitimidade, s6 por fazer parte de um movimento popular em si, 0 que para
Barbero (1997, p.87), cheira a um aristocracismo cultural. Assim, para os frankfurtianos, a arte
se incorpora a0 mercado, como bem cultural e adapta-se a necessidade — identificacdo com a
férmula e a repeticdo da mesma.

Mas, em Benjamim, a experiéncia e a técnica servem como mediadores da cultura e a
medida que as novas aspiragdes das massas avangam e se modificam, mais ha identificacdo
entre as massas e a representacdo, nesta esfera discursiva que € a cultura de massas. Desta
forma, a producgdo e a recepgdo passam a se coordenarem, perpetuando as relacGes entre o
espaco imaginativo e o espago da recepcao sofrendo, juntos, interferéncias que sdo as interfaces
dessa dialética social e cultural.

Por isso é que o espaco ficticio e subjetivo reclama para si mais doses de realismo; e

esse sincretismo entre ficcdo e informacdo norteia as producdes que, por sua vez, ja vém
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previamente determinadas pela recepcdo. Recepcdo esta que requer um lugar imaginativo que
libere os seus desejos reprimidos pela aspereza do cotidiano e que, a0 mesmo tempo, passa a se
reportar a este lugar seguro e confortavelmente tangivel que é o real. Desta forma, o real e o
imaginario se fundem numa espécie de representacdo, que € para Morin (1969) mecanismo
fundamental para a alienagéo.

Morin (1969) pensa a indUstria cultural como o conjunto de intercdmbio cotidiano entre
o real e o imaginario. Tal abordagem demonstra a relacdo entre sua teoria e a de Freud (???)
(mecanismo de identificacdo—projecdo), em que, pressupostamente, existe uma predisposicdo e
uma inclinagdo da psique, de todo sujeito, em se identificar-projetar, através de mitos e de
herdis. Nesse sentido, a cultura de massas transforma muito bem tais mitos e heréis em
arquétipos e modelos para as massas. Mas, a0 mesmo tempo, sdo também, uma espécie de
heranga cultural, que advém da figura cristalizada do mito, concomitantemente & sua adaptacéo
ao consumo, a produgdo e ao mercado.

Entdo, reproduzem-se 0s mitos na cultura de massa, segundo as l6gicas que a prépria
cultura requer:

Se uma mitologia funciona é porque da resposta a interrogacdes e vazios nao
preenchidos, a uma demanda coletiva latente, por meios e esperancas que
nem o racionalismo na ordem dos saberes nem o progresso na ordem dos
haveres tém conseguido extirpar ou satisfazer. (BARBERO, 1997 p.83)

Tratado dessa forma, a cultura de massa institui uma nova combinacdo: a producdo e a
criacdo, e seguem a risca o modelo burocratico-industrial, tais como: homogeneizacdo do
produto que se torna universal, racionalizacdo da producéo, de tal forma que o produto para se
projetar-identificar com as grandes massas de consumidores - receptores tem que ser um
produto comum, universal que medeie as relagdes entre cultura e massa.

O imaginario trabalha e se estrutura segundo arquétipos, e, por isso, fabrica-se o desejo,
a partir de certos modelos tornados conscientes e racionalizados. Por isso é que a criacao
cultural ndo pode ser totalmente integrada num sistema de producdo industrial Morin (1969).
O que existe, entdo, ¢ um desequilibrio entre as forcas contrarias: burocraticas e anti-
burocréticas. Nesse cenério ideoldgico, a cultura de massa traca suas diretrizes, em um
constante transitar dos discursos da tradicdo e modernidade, dos conceitos de ruptura, e
contemporaneidade em que o padrao se beneficia do passado e o original é a garantia do novo
sucesso. (MORIN, 1969 p. 31).

A criacdo arquetipica da cultura industrializada tende a cada vez mais se tornar em
producdo como antes declarado. Em certo sentido, a producédo tende a consagrar o produto como
mediador entre o velho e 0 novo: é surpreendente a analogia entre os her6is homéricos ou os
cavaleiros da Tavola Redonda, cantados por vagas sucessivas de poetas esquecidos, e os herdis

das revistas em quadrinhos da imprensa de massa (MORIN, 1969, p.32).
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Os grandes temas do imaginario sdo, eles mesmos, em certo sentido, arquétipos e
esteredtipos. O padréo torna-se a forma, e a producdo, que é sempre ligada ao consumo, se
destina a um publico diversificado, a0 mesmo tempo, que tende a homogeneizar este publico
através da repeticdo, da representacdo do mesmo, do sincretismo e do apelo a padronizacdo dos
temas, neste dialogo entre realidade e ficgéo.

As producdes culturais, a partir da década de 30, parecem valorizar tudo o que na ficcdo
se torne cada vez mais verossimil, ou que corresponda a esta proximidade com o real, no setor
do romanesco: no setor imaginario o realismo domina as ac¢@es e intrigas romanescas que tém as
aparéncias da realidade. De acordo com Morin (1969), a cultura de massa é animada por esse

duplo movimento do imaginario remendando o real, pegando as cores do imaginario.

O ESPETACULO NA CULTURA: a cultura como simulacro

Para considerar a cultura de massas, neste ambito da representacdo, ha de se considerar
que a propria cultura de massas pode ser reconhecida como manifestagéo artistica. Em Subirats
(1989), a arte € em si mesma a representacdo do real e empresta seu valor estético a0 mesmo
real. As concepgdes que Subirats (1989) traga sobre simulacro sdo, também, apontamentos que
podem ser entendidos como conceitos sobre representacdo, quando define o simulacro como a
réplica de algo, do ser verdadeiro:

O simulacro é a duplicacdo formal dessa experiéncia como produto acabado,
portanto como algo que podemos assumir ou refletir, mas nunca se nos revela
como experiéncia subjetiva. E uma simulacdo de sua mais perfeita fidelidade
as qualidades logicas ou sensiveis da reproducdo que implica em sua
pretensdo ilusionistica e suplantar ou superar a experiéncia do real, um
principio de ocultacéo e opacidade (SUBIRATS, 1989, p.62).

Por isso que em Subirats (1989), o conceito de simulacro, como réplica teatral, sombras
ou imagens especulares, pode ser ampliado para um conceito técnico-cientifico, no qual o
simulacro empresta a cultura algumas defini¢cdes programaticas, ao mesmo tempo em que define
a experiéncia. Nesse sentido, a cultura, enquanto simulacro, pode ser comparada a producéo de
conhecimento cientifico e a capacidade do homem de criar. Para Subirats (1989, p. 36) arte,
producdo técnica e conhecimento cientifico das leis do universo se subordinavam a um mesmo
principio objetivo de beleza.

N&do existe uma barreira definida entre o empirico, e, portanto, materialmente
verificavel, entre a técnica e a obra de arte. A arte passa a se vincular a técnica. Dessa forma,
surgem as contradicbes com a vinculagdo entre cultura e tecnologia, porque a cultura
tecnoldgica une a forma e a cultura. Com efeito, tem-se a degradacdo do novo conceito de
cultura: ligado aos aspectos racionais e burocratizados.

A producdo como simulacro se orienta pela perspectiva racional e colonizada de todos

0s aspectos da vida humana. Esse conceito de cultura, como simulacro, possui poderes
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mitologicos e ontoldgicos de fazer constituir a realidade que néo é outra sendo aquela produzida
através deste simulacro cultural. O simulacro, neste conceito de cultura tecnoldgica, veicula o
ato de representacdo do real, e nada mais apropriado para a concepgéo de representagdo do que
a de que a propria cultura se nutre de imagens especulares do mundo. A racionalidade
instrumental de todos os aspectos da vida humana ajuda a tornar a cultura em simulacro, no
sentido de que esta possui mecanismos capazes de gerar ideologicamente a realidade fabricada.
O espetaculo das imagens, ao mesmo tempo em que se nutre da realidade, a substitui com
representacdes. A cultura, enquanto espetaculo serve-se das imagens que, por sua vez, criam
representacoes.

A relacéo entre a concepgéo de simulacro, proposta por Subirats (1989), e a indUstria da
cultura e do espetaculo faz com que essa dialética da imagem, com o real e, por sua vez, com a
representacdo, possa ser analisada a partir do ambito das ideologias, da construgdo da ordem
consensual, atraves da hierarquizagdo dos valores, que s6 é possivel através da perpetuacéo de
mitos e de idolos e da instauracdo de esteredtipos:

os idolos, do mesmo modo que as ideologias, ndo sdo copias imprecisas das
representacdes verdadeiras do ser. S&o, antes, as representacfes das coisas
enquanto arrebatadas a suas experiéncias e dotadas de uma qualidade
ontolégica (SUBIRATS, 1989, p.63).

Mas, com o advento das técnicas para a fabricacdo do simulacro e com o objetivo de se
produzir uma realidade para tal sociedade do consumo, a cultura de massas perde uma
identidade cultural estivel e passa a se orientar segundo a racionalizagdo dos meios e mediagdes
de producdo. Isso, entre outras coisas, doravante propiciard criticas que apontam para um
empobrecimento estético do fazer cultural e do fazer artistico.

Portanto, o simulacro se coloca diante das condi¢cdes de pressuposicdo idealista do
mundo e, por isso, o simulacro ¢ a fabricagdo do real. Em Subirats (1989, p. 64) “temos que o
simulacro é a representacdo, a replica cientifico-técnica, linguistica e multimidial do real,
convertida em segunda natureza, em mundo, no real em sentido absoluto.”

A representacdo do real, no entanto, como aponta Subirats (1989), se d& em Vvarios
ambitos e se transforma na condic&o ontoldgica do ser social: a condicdo de se transformar em
imagem. Outra consequéncia, que advém da cultura como simulacro, é que a identidade
comunitaria e coletiva passa a ser determinada pelo real fabricado, virtual e ficticio,
constituindo relagdes entre o ser e sua imagem de forma simbdlica e ideoldgica. A partir destas
concepcOes desenvolvidas por Subirats (1989) essa teoria que concebe a cultura de massas
como simulacro abre um campo propicio para se analisar 0s meios e as mediacdes dentro deste
universo da modernidade.

A midia, como espago convergente e homogeneizante da coletividade, especialmente a

televisao, se transforma em uma espécie de olho do universo, oraculo da realidade. A televisdo
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passa a ser a janela que oculta e, a0 mesmo tempo, abre as possibilidades para o real-fabricado.
Sob a égide da mediacdo, ela é o mundo das sombras descrito em o Mito da Caverna®, cujos
prisioneiros constroem sua realidade através do universo que as sombras projetavam. E o
universo imagético que reclama posicdo favoravel na constituicdo do ser, enquanto sujeito
submetido aos lugares representacionais.

A comunicagdo midiatica televisiva projeta as imagens para o coletivo, a0 mesmo
tempo em que este mesmo coletivo espera por seu alter-ego’ fabricado nas telas. Em
contrapartida, as imagens fabricadas pela cultura de massas liberam o id subjetivo® do individuo
para que ele possa, através de projecdo-identificacdo, dar escape aos seus desejos, através de
experiéncias virtuais, nunca reais. Esta inversdo dos valores reais e imaginarios, o lugar sagrado
ocupado pela imagem na p6s-modernidade, sé é possivel porque 0s meios técnicos permitem
uma alienada perda de autonomia por parte do homem moderno. Dessa forma, os meios técnicos
irdo colonizar a vida, racionalizando a cultura transformando-se em mediacéo do individuo para
com suas representacdes criadas pelas forcas endocéntricas que a sustentam.

Assim produz-se um novo sistema, um novo método de instrugdo das massas, com
novas técnicas de ideacdo, mas, sobretudo, novos métodos e mecanismo de representacdo e
identificacdo das massas. Esses procedimentos se ddo a partir da racionalizagdo e da
homogeneizacdo desse homem médio. Ha sempre uma oposicao sincrética entre o coletivismo e
o individualismo, produzido na cultura como simulacro: produz-se uma identidade, ao mesmo
tempo, subjetiva e social e por outro lado, também, individual. Com efeito, as imagens sdo
compartilhadas e a experiéncia que elas proporcionam levam a identificagdo com o simulacro

midiatico.

A TEORIA DA REPRESENTACAO E A CULTURA DE MASSAS

O estudo das representacdes, especialmente no ambito dos estudos da cultura, tem uma
relativa importancia, se considerarmos a relevancia que a cultura de massas e o simulacro
midiatico produzem no fenémeno chamado de projecdo — identificacdo’. Muitas sdo as
definicOes e 0os campos de saberes que abordam os fenémenos das representagoes.

Para Jodelet (2001, p.32) “representar ou se representar corresponde a um ato de
pensamento pelo qual um sujeito se reporta a um objeto (...) ndo ha representacdo sem objeto.”
Dessa forma, o dominio das representacfes, a partir de concepgbes socio-discursivas e
psicanaliticas, concebem as representacdes como fendmenos complexos sempre ativados e em
acdo na vida social.

A relacdo entre sujeito e objeto de que fala Jodelet (2001), que se reporta a atos de

pensamento pelo qual um sujeito se relaciona com um objeto, ndo se da de maneira simples. As
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representacdes, enquanto materializagdo imagética do pensamento da-se de forma simbolica e
também de forma signica.

Contudo, devemos conceber tais objetos, nas representagdes, como Jodelet (2001, p.24)
o concebe: “os objetos sdo producdes mentais sociais”. O estudo das ideologias, portanto, vem
conceber essa relacdo entre objeto, producdo mental e sociedade. Nos trabalhos de Bakhtin
(1995) pode-se verificar um esforco para explicar esta relagdo entre as producfes mentais, 0s
objetos transformados em signo pela coletividade e, consequentemente, a producdo de uma
ideologia. Para analisar os estudos da ideologia, e vincula-los aos estudos da linguagem,
Bakhtin (1995) relaciona o signo e a produgéo de signo as ideologias, uma vez que, tudo que é
ideol6gico possui um significado. O autor conclui, entdo, que sem signos ndo existe ideologia:

No entanto, todo corpo fisico pode ser percebido como simbolo: é o caso, por
exemplo, da simbolizagdo do principio da inércia e de necessidade na
natureza (determinismo) por um determinado objeto. E toda imagem
artistico-simbolica ocasionada por um objeto fisico particular j& é um produto
ideoldgico. Converte-se assim em signo o objeto fisico, o qual, sem deixar de
fazer parte da realidade material, passa a refletir e a refratar numa certa
medida, uma outra realidade. (BAKHTIN, 1995, p.31)

No entanto, a relacdo entre objeto, signo e ideologia s6 se torna socialmente
compartilhada acaso se pense em representacOes, enquanto produgdes cognitivas, informativas,
ideoldgicas, normativas, mentais, sociais e consensuais. Essa relacdo so se da a partir de forcas
harménicas criadas dentro de um sistema de crenca que produz e reproduz de forma ciclica os
valores reconhecidos e projetados. A partir dai, o signo e o objeto se colocam, em rela¢do ao
sujeito, como mecanismos e dispositivos capazes de formar um sistema de representagdo para
que 0 mundo esteja em constante interpretagéo.

Enquanto sistema de interpretacdo que rege nossa relacdo com o mundo e com 0S
outros, as representacdes, servindo como subsidio para ideologia, organizam as condutas e as
comunicacgdes sociais. Assim, a representacdo mental bem como a representagdo pictdrica e a
representacdo na cultura como simulacro, apresenta o objeto substituindo - o por um simbolo,
ou por um signo, capaz de dar conta de todo o universo ideoldgico determinado pela
coletividade.

As representacfes sociais, articuladas ao estudo das ideologias, consideram a sua
vocacdo comunicacional. Ora, se as relagfes sociais afetam as representacGes, bem como a
realidade material, ideacional, social sobre a qual elas tém de intervir, h4 de se considerar que, a
comunicagdo midiatica cria um espaco propicio para que tais representacdes possam se colocar
a disposic¢do do individuo /sujeito.

Para Jodelet (2001), a representacdo social mantém com o seu objeto uma relacéo

simbolica (substituindo-o0) e de interpretacdo (significagdo); E ainda:
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N&o se pode eliminar da nocdo de representacdo social as referéncias aos
multiplos processos individuais, interindividuais, intergrupais e ideol6gicos
que freqlientemente reagem mutuamente uns aos outros e cujas dinamicas de
conjunto resultam nessas realidades vivas que sdo as representacdes sociais.
(DOISE 2008 apud JODELET 2001 p.26)

Acrescente-se a estas referéncias individuais, interindividuais, intergrupais e ideolédgicas
o0 papel da comunicacdo relacionado as representagcdes. A comunicacao social e seus diferentes
canais concorrem para a criacdo de um universo consensual, que acaba sendo propicio ao
estabelecimento de representacdes e processos de identificacdo. Dessa forma, a comunicacao,
especialmente a comunicacdo midiatica, contribui para a formacdo e a edificagdo de elementos
propicios as representagGes sociais, concernentes a conduta: opinido, atitude, estereotipo,
valores. Em se tratando de comunicagdo midiatica, pode-se perceber que a mesma teria uma
preocupacdo latente em difundir e formar opiniGes, estabelecer regras de pensamento,
perpetuando os topois, como lugares privilegiados, em que o pensamento, o real, e a produgao
cultural coincidem:

A incidéncia da comunicagdo é examinada por Moscovici em trés niveis: (...)
Ao nivel das dimensdes das representacdes relacionadas a edificagcdo da
conduta: opinido, atitude e estere6tipo, sobre os quais intervém os sistemas
de comunicacdo midiaticos. Estes, segundo pesquisas dos efeitos sobre sua
audiéncia tém propriedades estruturais diferentes, correspondentes a difuséo,
a propagacao e a propaganda. A difusdo é relacionada com a formagdo das
opinides; a propagacdo com a formacdo de atitudes e a propaganda com a dos
estere6tipos.(DOISE- apud , JODELET,2001, p.26. 30)

A comunicagdo mididtica participa dos processos de produgdo, propagacao e difuséo,
representacdo do real, quando estrutura o pensamento de acordo com modelos pré-
estabelecidos, quer seja pela necessidade de mercado quer seja pelas ideologias dominantes. Por
isso, as representacdes sao também culturais, herancas do pensamento secular e, a0 mesmo
tempo, producdes arquetipicas da sociedade p6s-moderna, particularmente, dentro do universo
midiatico. Ora, de todas as atividades humanas, a fabricacdo de fatos, de pensamentos, a
transformacao de objetos em simbolo e de realidade em signo sdo as mais culturais, e sdo as que
se referem a processos de representacdo, a partir das ideologias coletivas.

A representacdo seria algo que considera um posicionamento socio-discursivo,
ideoldgico e, por isso, sempre mantera com a realidade uma relacédo de projecéo - identificacao;
ja que a representacdo partira sempre do principio de que a identidade e a diferenca sdo dois
polos que pertencem ao sistema projetivo. Em Hall (1998, p.55), as identidades sdo construidas
dentro do discurso e sempre se reportardo a lugares histérico - sociais especifico.

Portanto, os dispositivos das representacbes sdo as ideologias, a linguagem, os
discursos, sendo que os constituintes da representacdo sdo as informagdes, as imagens, as
crengas, os valores, as opinides, os elementos culturais e ideoldgicos, em constante relagdo, uns

com os outros. Relacionar a teoria das representagdes com os estudos da Cultura de Massa, a
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partir dos conceitos de Industria Cultural desenvolvidos por Barbero (1997) e por Morin (1969)
se torna necessario, uma vez que se considera que a industria cultural sempre procurara a
repeticdo, quer seja em nome da padronizacdo da cultura e a producdo de um certo tipo de
homem médio, quer seja em nome da perpetuacdo de um universo consensual. Por isso a
producdo de técnicas padrdo e a constituicdo de elementos arquetipicos, e ou lugares comuns,

se transformam em receita para a producgéo de cultura na Industria da cultura de massas.

A INDUSTRIA CULTURAL BRASILEIRA: as telenovelas como cultura de massa

A inddstria cultural brasileira segue, em certo sentido, os mesmos moldes da inddstria
cultural descrita por Morin, e que se desenvolvera a partir da década de 30. A televisdo que
coincide com a implantagdo dos movimentos totalitarios (nazismo, fascismo), passa a exercer a
funcg&o de controle, de veicular ideologias e a propor um universo consensual.

Nesse contexto, a cultura de massas tem um papel imprescindivel para homogeneizagdo
do pensamento. A televisdo, como meio de comunicagdo, até entdo, mais rapido eficaz e
universal, passa a ser o veiculo pelo qual os lideres tém acesso as suas grandes massas. A partir
da década de 50, a sociedade brasileira também conhece a eficacia da televisdo que se consolida
aos poucos e passa a incorporar 0 maior nimero de poderes possivel: o poder de informar, de
entreter, de ensinar e, principalmente, o poder de formar opinides.

A cultura de massas parece se preocupar em formular temas que reinam condi¢des de
estabelecer o que Morin (1969) denomina o homem médio. Com isso, elementos da ficcdo e da
informacdo sdo ambos imprescindiveis para a formula e para a repeticdo do mesmo. Neste
contexto, as telenovelas brasileiras procuram adaptar as condi¢Ges as necessidades de fabricagdo
do desejo, da realidade e, principalmente, na producdo de grandes temas que reproduzam
valores universais. Produzidas segundo a ldgica da industria cultural, racionalizando a producéo,
burocratizando as técnicas, a telenovela passa a incorporar a mais eficiente producdo cultural
para as massas. Acrescente-se a isto, que o significado econémico da telenovela passa a ser
também analisado a partir dos estudos da cultura de massa.

E inconcebivel entendermos o fenémeno da telenovela sem levarmos em
consideracdo o seu significado econdmico. A prépria natureza da televisdo
comercial, baseada na exibi¢do de uma programacéao continua de horas/ texto
ja nos coloca diante do problema da rentabilidade dos produtos. (ORTIZ,
1989, p.112)
A tele-novela torna-se um produto rentavel e extremamente barato se comparada a
outros tipos de dramaturgias, nacionais ou estrangeiras. O mercado brasileiro passa a incorporar
e a consumir este produto com uma intensidade cada vez mais voraz. A partir da década de 70, a

tele-novela, especialmente aquelas produzidas pela Rede Globo de televisdo, expande 0 seu raio
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de atuacdo e passa a exportar 0 seu produto para outros paises transformando a telenovela um
produto padronizado universalmente.

Assim, o referido produto compde, nacionalmente, a discussdo moderna sobre os
produtos culturais, fortemente influenciadas pelas concepg¢des de produto da Inddstria Cultural
da Escola de Frankfurt. A telenovela também é caracterizada, a partir desses conceitos, como
um tipo de producdo que ndo incorpora as especificidades de uma producgdo artistico-cultural.
Neste tipo de analise, consideram-se as telenovelas como um tipo de mercadoria, uma espécie
de produto de troca, sem nenhuma especificidade, uma vez que ndo sdo feitas para serem
lembradas. Em Ortiz (1989, p. 121), “trata-se realmente de produtos que possuem uma
obsoléncia muito mais rapida do que um cd, ou um filme, que podem ser sempre escutados ou
vistos, em momentos posteriores ao seu lancamento no mercado .

Mas a discussdo, no ambito cultural, permanece sobre a produgdo e a padronizagdo do
produto telenovela e seus atributos artisticos. Mas, ainda sim, considera-se que a producdo das
telenovelas, seguindo a légica da inddstria cultural, arrisca pouco, e o modelo produzido,
segundo formas pré-determinadas, tende a se repetir, orientando-se pelo processo da recepcéo,
se a formula tiver sucesso.

Como processo de producdo industrial, o produto telenovelas tem se modificado, no
decorrer dos anos, principalmente, se considerarmos que as tele-novelas sdo produzidas a partir
do evoluir das técnicas que dao subsidio a sua producdo. No que concerne a produgdo de
sonoplastia, equipamentos técnicos, informatizacéo, e a preocupacdo em se contratar pessoas
especializadas para cuidarem dos assuntos que envolviam técnicas, as telenovelas modificaram
consideravelmente o seu formato.

Os grandes temas universais vém preenchendo o formato narrativo das telenovelas, e
assim, a formula de sucesso é a repeticio do mesmo. O amor, como tema universal, sofre
alteracOes para se adaptar as novas exigéncias da sociedade p6s-moderna. A partir dos anos 30,
como acentua Morin (1969, p. 138) “o amor transpde a barreira sexual para realizar-se numa
unido dos corpos: supera o obstaculo da vida.” Neste ambito, o romance burgués e a novela de
cavalaria emprestariam a este novo formato narrativo o seu grande tema: o amor. Sendo que,
nesse tipo de produgdo ficcional, pds-moderno, o amor tem embalagem nova, com a conjugacao
do amor carnal e do amor espiritual. A sensualidade contida no beijo projeta um novo tipo de
erotizacdo que vem ligada ao rosto.

Dessa forma, a producéo tipica da cultura de massas do século XX, no nosso caso, a
telenovela brasileira, consegue sincretizar, com grande éxito a fusdo entre o Eros e a psiqué.
Morin (1969 p.140) aponta que:

0 beijo na boca ndo ¢é s6 o substituto cinematografico da unido dos corpos
proibida pelos censores é também o encontro de Eros e Psyché: (...) o beijo
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na boca é um ato de duplo consumo antropofagico de absorgao da substancia
carnal e de troca de almas; e comunh&o e comunicacdo da psique no eros.

Nessa logica, a industria da telenovela brasileira procura seguir estas formas, tdo
exploradas na industria cinematografica e que agora passam a integrar 0s elementos basicos no
formato narrativo, da mais importante e rentavel parcela da industria cultural brasileira, a tele-
dramaturgia: dualidade entre sexo e amor, extingdo dos recalques a partir do constante apelo ao
hedonismo, incesto, sdo temas sempre explorados.

Essa busca em parte don-juanesca, em parte tristanesca que procura efetuar a
conjugacdo de Eros e Psique, faz aparecer o0 movimento complexo e profundo
do individualismo moderno (...) ser reconhecido e reconhecer, perder-se e
afirmar-se no olhar de um alter-ego amoroso e achar em escala proporcional
ao casal valores do incesto, da familia, da religido, da conquista e da
escraviddo, da vida privada do mundo burocratico, o que efetivamente, na
linguagem burguesa se chama “aventura” (MORIN, 1969, p. 144).

A dramaturgia brasileira converteu, com grande sucesso, esta tendéncia da cultura de
massas em criar temas universais, e repetir a formula de sucesso. Mesmo porque a criacdo de
personagens “universais” e temas, também universais, constituem uma técnica de composi¢ao
de narrativa que ha muito vem dando certo.

Os incestos, tridngulos amorosos, e a grande convergéncia do amor profano em amor
sagrado, bem como a constitui¢cdo de um novo tipo de esteredtipo feminino: a virgem e a vamp
(MORIN, 1992, p.57) faz com que a experiéncia dramaturgica passe a veicular comportamentos
e valores para a sociedade, num processo especular de tamanha importancia que ndo se sabe
mais precisar onde nascem os lugares comuns, as representacdes e 0s arquétipos , e onde eles

sdo perpetuados: dentro ou fora das telas.

AS PERSONAGENS-HELENA DE MANOEL CARLOS: arquétipo e representacao

Um processo de composicao de personagens e de criacdo dos mesmos evidencia, ainda
que involuntariamente, os procedimentos tedricos acima descritos: a saber, a industria cultural, a
cultura como simulacro, as representacfes sociais; todas estas considerac@es, acerca da cultura
de massa, podem ser observadas na producdo cultural da telenovela, mais especificamente, e no
caso da analise proposta, na composicao de personagens, no que diz respeito a construcdo do
padrdo, dos arquétipos de que fala Morin (1992).

No caso das personagens protagonistas de Manoel Carlos, pressupostamente ha uma
férmula para ser repetida nas trés novelas analisadas. A primeira novela, Por Amor, exibida as
18 horas no ano de 1996, apresenta, como personagem principal, uma mulher, de nome Helena,
pertencente a classe média . M&e de uma Unica filha, separada do marido, com o qual estabelece
uma relacdo de amizade que se estende também a mulher do ex-marido. Possui uma Unica filha-

Joyce- por quem nutre uma dedicagdo e um amor incontestes. A primeira cena da novela é uma
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briga no tréansito, entre Joyce e seu namorado — Caio. Briga assistida pelo médico — Carlos, que,
coincidentemente, estaria a caminho do altar. Joyce estaria ferida e gravida do namorado.
Carlos ao ver a moga jogada ao ch&o, e ndo assistida pelo mesmo, resolve socorré-la. Tira-a
rapidamente do chédo e a leva para o Hospital, interrompendo de forma tragica e espetacular o
seu proprio casamento com a personagem Paula.

A partir dai a sua mée, Helena, é acionada e a trama comeca a se desenvolver entre 0s
personagens-Helena, Carlos, Paula-, que é o primeiro tridngulo amoroso, e entre — Helena,
Caio e Joyce — relagdo entre mée e filha e o antagonista. Em tal novela, a protagonista Helena
pode ser considerada um modelo de mulher média™ da sociedade brasileira. Separada, méae de
uma filha, corretora de imdveis e pertencente a classe média urbana carioca e que se envolve
apenas em relacionamentos duradouros, honestos e sébrios.

Os conflitos dessa personagem advém ndo de sua condi¢cdo econdmica e social, mas de
seus problemas relacionados aos papéis sociais e subjetivos que exerce: mde, amante, ex-
mulher, amiga, .profissional Sempre disposta a ajudar a compreender, e principalmente, a atrair
para si a sua condi¢cdo de mée e de mulher, de forma intensa e pungente. Perfilamos que, nas
seguidas novelas do autor, Manoel Carlos, tal forma ira se repetir em suas demais protagonistas:
a repeticdo do nome Helena e sua condi¢do de protagonista pode ndo ser feita de forma tdo
aleatoria.

Na préxima telenovela analisada, Por amor (1997), a personagem principal interpretada
pela mesma atriz (Regina Duarte), também tem o nome Helena; possui as mesmas
caracteristicas da primeira, embora o fio narrativo se modifique um pouco. Mulher, mée de filha
Unica, separada, profissional autbnoma (s6cia-proprietaria de um escritério de decoracao),
portanto, também pertencente a classe média. Sua condi¢cdo de amante ndo se sobrepde a sua
condicdo de made, condigcdo essencial ao fluxo narrativo da trama. Sua filha, Eduarda,
(intencionalmente, ou ndo, interpretada pela filha da atriz, Gabriela Duarte) é uma personagem
que redne caracteristicas arquetipicas de uma filha Unica, e criada sem a presenga paterna: fragil,
mimada, indefesa, insegura e romantica. A mée, por sua vez, reline arquétipos de mae, de filha
Unica: classe média, que por sua vez, coloca, acima de tudo, a maternidade como condicao
primordial & sua existéncia.

A identidade fragmentada de que fala Hall (1998) pode ser verificada na construcdo
discursiva dessas personagens-protagonistas: tanto em Por Amor quanto em Uma Historia de
Amor, em que constantemente suas condi¢es de amante e de mulher séo colocadas em tenséo,
0 chega a uma saturacdo na segunda novela, em que filha e mée engravidam simultaneamente e,
coincidentemente, d&o a luz no mesmo dia. Helena, ao saber que o neto (filho de Eduarda) havia
morrido, e que a filha ndo poderia- depois do parto traumatico- gerar outras vidas novamente,

com a ajuda de um amigo da familia, troca o seu filho vivo pelo filho morto de Eduarda.
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Os conflitos que se sucedem em ambas as novelas e, posteriormente, na proxima novela
de Manoel Carlos, atenuardo essas condigdes conflitantes entre a mulher, amante e mée, através
dos conflitos vividos pelas personagens-Helena. Em Lacos de Familia, a personagem-
protagonista, para manter o arquétipo, o mesmo perfil social que as outras Helenas: mae,
profissional autdnoma (proprietaria de uma clinica de estética), apesar de esta personagem ser
mde de dois filhos, possui a condicdo de mde solteira, pertencente a classe média urbana
carioca.

Nessa protagonista vé-se a consubstanciacdo de que fala Morin (1969) entre o sagrado e
o profano, entre a virgem e a Vamp: Helena, uma personagem que beira aos 50 anos, mas que
desperta fascinio entre os homens pela sua beleza evidente, apaixona-se por um rapaz com a
idade de seus filhos. As cenas entre o casal, Helena e seu amante Edu, sdo adornadas por beijos
cuja sensualidade explora a consubstanciagdo entre Eros e psique, de que fala Morin. Abdicar-se
de um amor, em nome da filha, Camila, que se encontra apaixonada pelo seu namorado — Edu, é
0 gesto que une as duas pontas entre o0 sagrado e o profano.

A personagem, ainda, posteriormente, com a doenca da filha, se dispde a se deitar,
novamente, com o pai de Camila, Pedro, seu primo, que até nesse momento da trama nado sabia
de sua condicdo paterna. Engravidar novamente era a possibilidade de oferecer a cura a filha,
leucémica, e que, portanto, precisava do transplante de uma medula compativel para continuar
vivendo. Tem-se, mais uma vez, a conjugacao entre o sagrado e o profano.

Nestas trés personagens, no entanto, vé-se um encadeamento narrativo que leva a
construcdo de um padrdo de personagem que em um processo especular de refracdo e producao
de arquétipos, ja descrito acima, acaba por reproduzir projecao e identificacdo no processo da
recepcdo: esse tipo de padrdo moderno e universal faz com que a projecéo-identificacdo seja
também, de representacdo, na esfera discursiva da comunicacdo e da ficcdo. Dessa forma,
através da cultura de massa, nesse caso, através das telenovelas, perpetuam-se certos
pensamentos, topois e lugares comuns, permitindo que o processo de representacao seja criado a
partir do simulacro midiatico: mulher moderna, amor incondicional de m&e, amante,
profissional autbnoma, poderiam ser definidos como arquétipos e representagdo, em uma
determinada época, para papéis sociais, tipicamente femininos. Nesse sentido, a arte enquanto
recriagdo do real vai de encontro aos anseios de perpetuacdo dos dizeres, das atitudes e dos
comportamentos.

A producéo deste novo arquetipico de homem médio (MORIN, 1992), na sociedade pos-
moderna tem que mediar os valores da tradicdo e também os valores da modernidade: a
construcdo das personagens Helena parece levar em conta os valores sociais modernos: a
condicdo de mulher independente de profissional autbnoma, capaz de criar os filhos sem a

presenca da figura masculina, ao passo em gue também escolhe com quem se relacionar sem
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depender psicolégica e financeiramente da figura masculina. N&o obstante, essa condigdo
arquetipica e pés-moderna também alia E os valores e atitudes tradicionais, a saber, a condi¢ao
de mae que vem, prioritariamente, a condi¢do de mulher, e de amante.

A producdo-criacdo deste sincrético tipo de amor de que fala Morin (1992, p. 38)
também se encontra presente na composicdo das personagens — Helena: todas as trés
protagonistas sdo, ao mesmo tempo, essencialmente femininas e ao mesmo tempo sedutoras,
embora ndo tao jovens, e seus romances e affairs muito ttm do amor sincrético que envolve o
amor espiritual e o amor carnal.

Os amores vividos por tais personagens sempre levam em conta os tridngulos amorosos
e 0 sincretismo entre amor Eros e psique, 0s quais podem ser observados na composicdo de tais
personagens: destacam-se, neste caso, as cenas da protagonista Helena da novela Lagos de
Familia com o seu primeiro par amoroso — Edu — nos quais as cenas de beijos entre uma mulher
de aproximadamente cinquenta anos e um jovem de, aproximadamente, vinte cinco, além de
conterem uma forte erotizagdo no rosto e no beijo, conjuga, com sucesso, a personagem em um
tipo de nova representacdo: a mulher honesta, mée, profissional e a amante, sensual, erotica e
atraente.

Coincide, portanto, com o que Morin (1969, p. 141) descreve sobre a representacdo da
mulher, que passa a ser, na industria cultural, uma mistura, espécie de sincretismo, o que Morin,
vai chamar de fusdo ente virgem e vamp. Sendo que em Morin (1969, p.145) os herois também
trazem em si a totalidade sintética do Eros unido a sua psique, enquanto decaem as virgens e as
vamps, 0s cavaleiros galantes e os vis sedutores.

Neste sentido, 0os amores e 0s envolvimentos das personagens se assemelham ao que
Morin (1969) descreve, e contribuem para a representacéo deste novo tipo de mulher-simulacro:
aquela que consegue conjugar os valores socialmente aceitos da mulher moderna, tanto como
mde, amante, e os valores tradicionais. O referido panteismo ilimitado na conjugacdo e na
representacao dessas personagens, e que se estende a formacdo de certos arquétipos sociais, com
a producéo/criacdo deste homem médio, se estende na composi¢do deste amor na cultura de
massas que €, ao mesmo tempo, profundamente mitolégico.

Além de escamotear o incesto, a sexualidade e a morte, na representacao e perpetuacao
de lugares comuns, o amor contribui para a formacdo destes padrées de comportamentos de
atitudes e topoi, e especialmente, no caso analisado, na composicdo de um padrdo de
comportamento para as personagens femininas. Sem deixar de haver conflito, 0s amores das
personagens-Helena sdo sempre regrados de paixao sensualidade, e é claro, vividos sempre de
forma responsavel e consciente, condigdes posteriores a condigdo de mulher méae. Em tudo isso,

tem-se que a composicdo de personagens femininas protagonistas de Manoel Carlos,

Nova Revista Amazénica |v. 1 n. 1|Jan./Jun. 2013 | 01-22
PPG Linguagens e Saberes da Amaz0nia, Braganca, Para

16



Arquétipo e Representacdo na Telenovela: Lugar Comum e Espacos Discursivos na
Representacéo do Mesmo nas Protagonistas-Helena de Manoel Carlos | Cristia Rodrigues
Miranda

especialmente as personagens Helena, ndo sdo produzidas de forma aleatoria, exterior & logica
da industria cultura e da cultura de massas.

Em entrevista concedida a Revista Claudia, intitulada: O tradutor da alma feminina,
Manoel Carlos relata sobre a producéo/ criacdo de suas personagens: Sao0 corajosas e a0 mesmo
tempo inseguras. Sinceras e dissimuladas, sensuais com uma dose de recato. S&o felizes, mas
sempre querem mais. (CLAUDIA, O tradutor da alma feminina, 2005, p.24).

E o panteismo comportamental gerado pela cultura de massas, que leva a construir
representacdes que consideram os valores do velho e do novo, da tradicdo e da modernidade.
Este panteismo comportamental gerado pela cultura de massas cria padrGes e representagdes
especulares para a realidade e que por sua vez modificam a realidade com a propagacéo de
valores, atitudes e comportamentos universais. Em introducdo a entrevista, a revista declara
sobre o autor:

Autor de algumas novelas de maior sucesso da TV, como Lacos de Familia
e Mulheres Apaixonadas, Manoel Carlos constréi heroinas de carne e 0sso,
profundamente verdadeiras. Tanto que toda mulher se identifica com as suas
personagens. (...) (REVISTA CLAUDIA, 2005, p. 24)

E ainda, ao se referir ao autor como alguém que conhece a alma feminina, e ao indagar
a respeito da composicdo das personagens, 0 mesmo declara que para compor as suas
personagens ele se alimenta do cotidiano e de fragmentos de identidades femininas: “Converso
com amigas, observo as mulheres na rua — muitas me param para contar historias. VVou ao teatro,
viajo, leio e bebo nas revistas femininas (...)” (REVISTA CLAUDIA 2005, p. 23).

Neste sentido, para criar personagens o autor declara se alimentar de fragmentos de
identidades, portanto, da coletividade. Ele, entdo, partiria do cotidiano, a fim de criar
representacdes, modelos, atitudes e comportamentos, pensamentos e lugares comuns para as
suas personagens. Em contrapartida, em outra fase da entrevista 0 mesmo autor declara: ndo sou
pretensioso, mas acho que ajudei algumas mulheres a abrir os olhos e a tomar consciéncia do
papel que exercem em casa (REVISTA CLAUDIA 2005, p. 26).

Ou seja, a0 mesmo tempo em que os perfis das protagonistas sdo produzidos a partir da
realidade, a partir de fragmentos identitarios femininos, a ficcdo acaba por criar representacoes
no imaginario popular, sobre os lugares, papeis sociais e 0s comportamentos femininos. Dessa
maneira, a cultura em seu processo especular exerce um importante fator de controle e de
construcgdo de ideologias, a partir dessas representacdes e de repeti¢do de padrGes como € o caso
da construgdo das personagens Helena. Portanto, o simulacro midiatico, entendido como a
duplicagdo formal da experiéncia e enquanto fabricacdo do real possui essa convergéncia
multimidial de transformar as imagens e as representacdes em realidade para a recepcdo. O real
passa a ser produzido, ou fabricado nas telas, j& que as representacdes criadas nesse processo

especular refratam a realidade antes de refleti-la em um processo especular.

Nova Revista Amazénica |v. 1 n. 1|Jan./Jun. 2013 | 01-22
PPG Linguagens e Saberes da Amaz0nia, Braganca, Para

17



Arquétipo e Representacdo na Telenovela: Lugar Comum e Espacos Discursivos na
Representacéo do Mesmo nas Protagonistas-Helena de Manoel Carlos | Cristia Rodrigues
Miranda

Na esteira do processo de perpetuacdo de valores, incidéncia do tema Amor,
consagracdo entre o sagrado e profano, eros e psique, a construcdo de representacdes e de
pensamentos comuns, temos a seguinte declaracao:

Claudia. Suas protagonistas estdo modernizadas, mas o0 motor das tramas séo
os velhos sentimentos como o cilime e a inveja?

Manoel Carlos. Elas ndo sdo s6 o motor da novela, mas da vida. No fundo no
fundo, tudo é uma questdo de amor. Por amor pode-se fazer tudo ou quase
tudo. O cilme da tempero: ndo acredito na relacdo sem uma pitada de
desconfianca. (,,,) Ja a inveja é sempre negativa, sé prejudica as mulheres.
(...) Em Por Amor (1977), Helena troca, escondido, o filho vivo pelo bebé
morto da propria filha, a Maria Eduarda. Nas novelas todas mentem,
enganam, escondem dos filhos a identidade do pai, ndo revelam que eles tém
irmaos gémeos, mesmo assim sdo fascinantes. (REVISTA CLAUDIA 2005.
p. 27.)

Portanto tem-se a declaracao de que se tratam de “personagens de carne e 0ss0”, com as
quais o espectador pode se identificar. Além disso, a repeticdo da férmula e a incidéncia de
sentimentos e atitudes como ciume, inveja, amor, mentiras, elementos que se tornam
imprescindiveis para que estas personagens se tornem, elas mesmas, elementos de projecao-
identificacao, ao dizer que sao fascinantes, e que tais comportamentos séo essenciais a vida.

E a constituicdo de arquétipos que se beneficia do processo de producdo na indstria
cultural e, especialmente no Brasil, na industria cultural das telenovelas. Sendo assim, 0s
elementos para a criacdo de projecdo-identificagdo ficam mais contundentes a partir desta
dialética entre ficcdo e realidade entre producdo /criacdo, entre representacdo e modelo.

Da declaragdo do autor, e da analise da formacédo das personagens tem-se analisado que
a preocupacdo em formar personagens que sejam universais contribui para a manutencdo de
certas representacOes sociais, no que tange a formagdo de atitudes, instauracdo de modelos no
imaginario, conjunto de atitudes e valores. Esses aspectos sdo perpetuados como comuns a todas
as mulheres: amar, sentir ciimes, colocar a condi¢cdo de mae, e em nome desse amor materno
ser capaz de mentir e enganar.

No caso das personagens analisadas, em uma Historia de Amor, a personagem Helena
mente sobre a verdadeira origem da filha que, na verdade, era filha adotiva. Em Por Amor,
Helena, mente e obriga a outros a mentirem sobre o bebé morto na maternidade, quando resolve
doar o filho vivo a sua filha Eduarda. Em Lagos de Familia, por sua vez, a personagem Helena
mente sobre a verdadeira identidade do pai de sua filha Camila.

No entanto, as mentiras, como o préprio autor declara, as tornam fascinantes, porque na
indlstria cultural a grande motriz tematica para que se gerem conflitos e os superem: esta
supervalorizacdo do amor tdo presente na industria cultural faz com que se interpretem os atos
segundo a logica do mesmo: por amor se mata, rouba-se, engana-se, e isso nao deixa de ser
perdoado se se compreende esses atos dentro da forga temética maior que rege a cultura de

massa, e a sociedade do espetaculo: o amor, tema universal.

Nova Revista Amazénica |v. 1 n. 1|Jan./Jun. 2013 | 01-22
PPG Linguagens e Saberes da Amaz0nia, Braganca, Para

18



Arquétipo e Representacdo na Telenovela: Lugar Comum e Espacos Discursivos na
Representacéo do Mesmo nas Protagonistas-Helena de Manoel Carlos | Cristia Rodrigues
Miranda

A repeticdo da formula, a incidéncia de perfis sociais idéntico em telenovelas distintas e
de grande repercussdo nacional faz com que o imagindrio popular seja afetado pelas
representacdes que tais producdes de massa acabam por produzir. Tanto que a revista Claudia
denomina o autor Manoel Carlos, como O Tradutor da Alma Feminina. A0 criar personagens
gue supostamente seriam reflexos de mulheres reais, ele estaria produzindo identidades fixas
(esterettipos) e afetando o imaginario popular, em relagdo aos comportamentos aceitaveis a
mulher padronizada, ao tipo de mulher média™ produzida e fabricada em suas ficgdes.

As representacOes e as identidades passam a ser determinadas pelo real fabricado em
uma dialética constante com a ficcdo. Com efeito, e no caso das personagens-Helena, as
representacdes baseadas em arquétipos reforcam o senso comum, e sdo efetuadas no processo
que corresponde & padronizacdo da Heroina. Uma heroina moderna que conjuga o velho e o
novo, ao possibilitar a passagem entre a tradicdo e & modernidade, entre o sagrado e o profano.
Ao conjugar, também, atitudes que refletem valores que confrontam valores antigos, como por
exemplo: a troca de bebés em Por amor; ao esconder a verdadeira procedéncia materna da filha
em Uma histéria do Amor, e ao se deitar novamente com o primo, pai de sua filha mais nova sé
para ter a chance de oferecer a cura a ela- em Lagos de Familia, as personagens oferecem
elementos dramatirgicos tipicos da tragédia grega ao publico espectador: esse género que
através da visada discursiva (cf. CHARAUDEAU 2004) de fazer-crer, patemiza a audiéncia,
despertando 6dio e compaixao.

As Heroinas-Helena de Manoel Carlos sdo, com efeito, personagens p6s-modernas:
capazes de colocar em xeque a tradi¢cdo e romper com os padrfes morais vigentes, a0 mesmo
tempo em os reafirmam, e se redimem, através de atitudes que revelam valores tradicionais.
Dentre esses valores destacam-se a sobreposi¢cdo da identidade materna, a identidade feminina
(enquanto género), reafirmam a posicdo, hierarquicamente superior da identidade materna a
feminina. Ao mesmo tempo, coaduna com a forca endocéntrica e enddgena da doxa que
(re)definem os papéis sociais, através do simulacro.

Com efeito, a repeticdo da formula, nas trés dramaturgias, talvez esteja dentro mesmo
dessa forgca endocéntrica; construida no/pelo consenso, no centro da doxa. Para este sentido,
contribuem a ideia mesmo de simulacro (SUBIRATS, 1989), como imagem que refrata um
signo distorcido, (BAKHTIN, 1995) mas que se encontra em constante transitar entre a
transgressao, transicdo e com a ruptura e 0 mesmo como se a intengdo fosse, tdo somente, a
reproducdo de valores e a cristalizacdo deles.

Podemos lembrar, no entanto, que a cultura de massas propfe essa ruptura com a
tradicdo e 0 mesmo. Se a intengéo fosse, tdo somente a reproducéo de valores e a cristalizacdo
deles, consideramos, no entanto, que a teoria da cultura de massas prop8e a ruptura com a

tradicdo e opera a transi¢cdo para a modernidade, a fim de gerar essa relagdo de projecéo-

Nova Revista Amazénica |v. 1 n. 1|Jan./Jun. 2013 | 01-22
PPG Linguagens e Saberes da Amaz0nia, Braganca, Para

19



Arquétipo e Representacdo na Telenovela: Lugar Comum e Espacos Discursivos na
Representacéo do Mesmo nas Protagonistas-Helena de Manoel Carlos | Cristia Rodrigues
Miranda

identificacdo (MORIN, 1969) e observadas no nosso objeto. Primeiro pela mimese entre o
nome-Helena (Heroina da epopeia grega — lliada). Segundo pelas relagdes trégicas, entre
mulheres e filhos, nas tragédias gregas, tais como O Edipo Rei, Medéia, entre outras. Enfim,
entre essas personagens e suas identidades, ligadas ao mito e aos seus simulacros por

representacdes que ndo cessam de repetir e romper.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao serem observadas a composicdo de personagens de um mesmo autor (Manoel
Carlos), segundo a logica da cultura massas e a partir de teorias de representacdo e de simulacro
midiatico e cultural, pdde-se observar que andlise da hipoGtese proposta na introducdo do
trabalho é verificavel, quando da anélise do objeto no que tange a formulagdo de lugares
comuns, de topoi, arquétipos; padrdes sociais e comportamentais nas representacdes
proporcionadas pela cultura de massas brasileira.

A repeticdo da formula, a incidéncia de perfis sociais idénticos nas personagens em tele-
novelas distintas e de grande repercussdo nacional faz com que o imaginario popular seja
afetado pelas representagdes que estas producdes de massa acabam por produzir. Tanto que a
revista Claudia analisada nomina o autor como O Tradutor da Alma Feminina. Ao criar
personagens que seriam refracdes de mulheres reais, repetindo a férmula em mais de uma trama,
ele estaria produzindo identidades fixas (estere6tipos) e simulacros e, dessa forma, afetando o
imaginario popular, em relagdo aos comportamentos aceitaveis a mulher média, (re)produzida e
(re)fabricada em suas ficcdes.

Além disso, as representacdes e as identidades passam a ser determinadas pelo real
fabricado em uma dialética constante entre realidade e ficgdo. Esse processo de transicdo entre
realidade e ficcdo, na construgdo de personagens, e no estabelecimento de representacdes
também pode ser melhor entendido, através da midia e do proprio autor:

Claudia: Para criar as Helenas, vocé se inspira em pessoas reais?

Manoel Carlos — N&o pretendo falar de politica, mas s6 as mulheres séo
capazes de trocar de amor como ela fez. Homem ndo se separa, tenta manter
a matriz e a filial. (...). Vocés evoluiram muito rdpido, hoje em dia rompem
até por amor a si mesmas. Em Sol de Verdo (...) as espectadoras rejeitaram a
personagem de Irene Ravache (Rachel), que abandonou o marido, um homem
rico e bom, dizendo: “Saio de vocé para ir para mim”, Isso € lindo. (...) A
determinagdo da mulher me comove. (REVISTA CLAUDIA, 2005. p. 27)

Ou seja, nas palavras do autor e na observacao feita pela revista, pode-se perceber a
dificuldade de estabelecimento entre o real fabricado, o empirico e a ficcdo. Ao dizer: vocés
evoluiram muito répido, ao se referir as mulheres (tanto & entrevistadora, como as leitoras da

revista) e ao citar, como exemplo, uma personagem da ficcéo para argumentar este silogismo, o
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autor utiliza a fala de uma de suas personagem. Com efeito, o transito ente real e imaginario, e
as barreiras entre ambos, ficam mais ténues.

E € nesse constante transitar que os lugares comuns sdo acionados, os padrdes e 0s
processos identitarios sdo (re)criados. O estabelecimento de padrdes e normas de
comportamentos, a partir da cultura de massas, afeta o imaginario e contribui para a
manutencdo, perpetuacdo, ou transformacdo de certas ideologias, no que concerne ao conjunto
de valores, crencas, normas.

Neste sentido, a cultura de massas e a indUstria cultural estdo nesse entrelugar de
estabelecimento e de producgdo de padrGes para a realidade, contribuindo para instaurar, renovar
ou manter certos esteredtipos. Dessa forma, entende-se por representacdes sociais e discursivas
um movimento abstrato que propicia a reproducdo de pensamentos, modelos, comportamentos e
gera, por sua vez, comportamentos e atitudes que vao de encontro ao sistema de normas e
valores que regem a cultura, especialmente, e no caso do trabalho proposto, a cultura de massas

brasileira.
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Notas:

! Doutoranda em Estudos Linguisticos pelo Programa de Pés-Graduacdo em Estudos Linguisticos da
Faculdade de Letras da UFMG-POSLIN/FALE/UFMG. E-mail: cristiamiranda@gmail.com.

? Ficcdo dramaturgica.

® Entrevista concedida & Revista Claudia, editora abril, O tradutor da alma feminina

* Revista Claudia ,intitulada O tradutor da alma feminina.

® Enredo do género Novela.

® Sobre isto, ler: O mito da Caverna, Platio.

” Categoria psicanalitica freudiana para descrever as instancias do ser de outrem.

8 Categoria psicanalitica para a descrigdo da instancia do ser: id, ego, superego.

® Termo cunhado por Morin (1969)

10 Conforme propde Morin (1962), e fazemos a transposicéo para o conceito de Homem médio, ao se
referir ao individuo frente a cultura de massas e a p6s-modernidade.

! Transposicéo categdrica, feita pela autora, acerca do Homem Médio descrito por Morin (1969).
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