SECAO LIVRE 215
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RESUMO

Atualmente, devido ao advento das mudancas sociais, se evidencia cada vez mais em destaque o
avanco tecnoldgico. Com isso, as denominag0es religiosas vem utilizando mecanismos de expansao de
suas crencas e no Brasil esse fendbmeno também vem se enraizando, principalmente nos meios de
comunicagdo. As emissoras de televisdo sdo um dos veiculos imediatos e eficazes para a expansdo
midiatica da fé, fendmeno conhecido como Televangelismo. A Igreja Universal do Reino de Deus
(IURD) vem se destacando através dos recursos televangélico, entre eles o programa “Fala que Eu Te
Escuto” que é um dos responsaveis pelo crescimento de sua denominacdo. Por fim, a partir de uma
abordagem hermenéutica, que contou com analise de quatro programas entre 0s meses de outubro e
novembro de 2017. Entende-se que, com o auxilio do seu programa televangélico, a IURD constitui
um elemento indissocidvel na difusdo da sua fé, assim como reforga os dogmas aos ja convertidos.
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ABSTRACT

Currently, due to the advent of social changes, technological advancement is increasingly highlighted.
As a result, religious denominations have been using mechanisms to expand their beliefs and in Brazil
this phenomenon has also taken root, especially in the media. Television stations are one of the
immediate and effective vehicles for the media expansion of the faith, a phenomenon known as
Televangelism. The Universal Church of the Kingdom of God (IURD) has been standing out through
televangelical resources, among them the program “Fala que Eu Escuta” that speaks for one of the
responsible for the growth of its denomination. Finally, based on a hermeneutic approach, which
included the analysis of four programs between the months of October and November 2017. It is
understood that, with the help of its televangelical program, IURD constitutes an inseparable element
in the diffusion of its faith, as well as reinforcing dogmas to those already converted.
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INTRODUCAO

A midia hodierna é hoje um dos principais meios de construgdo de comunicagao
que existe, de modo que ela é utilizada de inUmeras formas, por se tratar de um mecanismo
informacional extremamente eficiente. Assim, a maneira como mensagem €é passada e tdo
importante como a mensagem transmitida, pois sem o0 meio, seria impossivel transmitir a
mensagem. Sob essa Otica, a televisdo desempenha um papel gigantesco na medida que sua
mensagem é capaz de alcangar distantes lugares, como foi expresso, pelo conceito de meio e a
mensagem de Marshall McLuhan:

Este fato, caracteristico de todos os veiculos, significa que o “contetdo” de qualquer
meio ou veiculo é sempre um outro meio ou veiculo. O conteldo da escrita é a fala,
assim como a palavra escrita € o contedo da imprensa e a palavra impressa é o
conteudo do telégrafo. Se alguém perguntar, “Qual é o contetdo da fala?”,
necessario se torna dizer: “E um processo de pensamento, real, ndo verbal em si
mesmo.” [...] Pois a “mensagem” de qualquer meio ou tecnologia ¢ a mudanga de
escala, cadéncia ou padrdo que esse meio ou tecnologia introduz nas coisas
humanas. (MCLUHAN, 2007, p. 22)

A utilidade da televisdo no campo religioso se expande de acordo com o interesse de
cada vertente. Nesse sentido, a religido analisada é a denominacéo cristd neopentecostal, cujo
nome € Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), que também desfruta do fendmeno de
midiatizacdo da fé, estratégia conhecida como Televangelismo.

O objetivo desse artigo é buscar se aproximar da compreensdo desse fenbmeno que
advém de varias transformacdes estratégicas que tém culminado na aceitacdo dessa nova
proposta de evangelizagdo “iurdiana” para com seus telespectadores, através do programa
exibido pelo canal Record TV “Fala que Eu Te Escuto”, transmitido de segunda a sabado as
01:15 da madrugada, e consecutivamente promovendo o crescimento da vertente IURD.

Para o desenvolvimento deste artigo foram utilizados varios livros, artigos, teses que
contribuiram para a construcdo e articulacdo das ideias presentes no mesmo, além de
fortalecer a analise de alguns programas exibidos. Nessa perspectiva, 0 artigo encontra-se
dividido em trés partes: a primeira estd relacionada a nocfes iniciais sobre midiatizacdo e
teologia neopentecostal; a segunda procura discorrer sobre a denominacdo IURD, as praticas
do Televangelismo e sua relacdo com sua ideologia e as tematicas sociais discutidas no
programa “Fala que Eu Te Escuto”; e a terceira estabelece a relacdo entre a forma de
evangelizacdo contida no programa, destacando os fatores que promovem a aceitacdo dos

telespectadores em relagdo as suas convicgoes religiosas.



SECAO LIVRE 217

1. MIDIATIZACAO E TEOLOGIA NEOPENTECOSTAL

A sociedade vivencia novas perspectivas no cenario global, em todas as camadas
sociais, proporcionando uma série de mudancas em todos os contextos. Para Fairclough
(2006), ndo é apenas uma uUnica causa que provoca as mudancas sociais, pois, é primordial
entender que essas mudancgas ocorrem, a partir de intercambios entre fatores e causas. Entre
estes estdo 0s eventos presentes no meio social como na sua organizagéo, na sua estrutura, nas
suas praticas, nas linguas, nos textos e nos discursos.

Nesse segmento, encontra-se 0 ambito religioso brasileiro, estreitamento relacionado a
utilizacdo dos recursos midiaticos pelas denominagfes cristds. Segundo Sgorla (2009), a
midiatizag&o pode ser compreendida como o conjunto de relacBes que se estabelecem entre as
tecnologias de midia, os campos e os individuos. De acordo com o soci6logo Sodré (2002, p.
21 apud Sgorla, 2009, p. 62), a midiatizacdo € entendida como sendo as mediacdes que se
realizam no ambito social e que tem como foco o processo de comunicacgéo a partir de um tipo
particular de interagdo, que pode ser denominado de “tecno-interagdo”. Ou seja, a partir da
difusdo de novas tecnologias, como o radio, televisdo e internet, passa haver relagdes sociais
mediadas por protocolos que se sustenta na logica midiatica. Assim, “[...] a comunicacao
acontece por meio de fluxos, os quais se desprendem novos e infinitos significados e sentidos
que se configuram no feixe de intersecdo entre tecnologia, individuo e estratégia” (SGORLA,
2009, p,05)

O processo midiatico - praticas de comunicacdo referentes ao campo da midia, sua
linguagem e dispositivos - se desenvolve a partir de elementos especificos que conferem um
carater especial, que sdo: tecnologia, discurso e 0s aspectos sociais. A tecnologia usada pela
midia possui papel importante porque é através dela que se passa a ter a interacdo simbdlica e
novas percepcdes da realidade, assumido dessa forma, papel de referéncia. Assim, em posse
destes elementos, a midia estabelece a sua percep¢do de realidade, dos sentidos atribuidos a
vida social atraves do que € dito e visto. A midiatizacdo proporciona modificagdes no
individuo, atualizando e planificando sua postura em relacdo ao mundo que o circunda. Nessa
perspectiva, conforme Verdn (2001, p. 15 apud Sgorla, 2009, p. 63) “uma sociedade em vias
de midiatizacdo € aquela onde o funcionamento das institui¢fes, das préaticas, dos conflitos,
das culturas, comeca a estruturar-se em relagéo direta com a existéncia das midias”. Logo, a
midia passa a configurar as relacdes estabelecidas em sociedade, “a partir de uma

temporalidade, espacialidade, estética e ideologia singular” (Sgorla, 2009, p. 63).
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O campo da midia, em sua totalidade também é visto como um meio eficiente para a
propagagdo do fendmeno da globalizagcdo. Em contrapartida, esse campo da midia esta sob
grande influéncia dos mais diversos interesses, evidenciando-se no Brasil as emissoras de
televisao entrelacadas a crencas religiosas, predominantemente cristds, no caso aqui analisada,
a igreja Universal do Reino de Deus onde seus preceitos sdo impostos por inimeros métodos.

Para compreender o universo da IURD, destacam-se inicialmente algumas
caracteristicas da igreja. Fundada no ano de 1977, na zona norte do Rio de Janeiro, por Edir
Macedo Bezerra, a igreja Universal do Reino de Deus cresceu estrondosamente, reunindo
adeptos ndo sé Brasil, mais em outros cantos do globo, e este crescimento da IURD muito se
justifica pelo fato de estar inserida nos chamados movimentos neopentecostais que tiveram
grande ascensdo nos anos 70. Tradicionalmente, 0s movimentos pentecostais sdo
categorizados a partir de trés fases ou ondas como ficou conhecida a definicdo de Paul

Freston:

O pentecostalismo brasileiro pode ser compreendido como a histdria das trés ondas
de implantagdo de igrejas. A primeira que é a década de 1910, com a chegada da
Congregagdo Cristd (1910) e da Assembleia de Deus (1911). (...) A segunda onda
pentecostal é dos anos 50 e inicio de 60, na qual o campo pentecostal se fragmenta, a
relacdo coma sociedade se dinamiza e trés grandes grupos (em meio a dezenas de
menores) surgem: a Quadrangular (1951), Brasil Para Cristo (1955) e Deus é Amor
(1962). O contexto dessa pulverizacdo € paulista. A terceira onda comeca no final
dos anos 70 e ganha forga nos 80. Suas principais representantes sdo a Igreja
Universal do Reino de Deus (1977) e a Igreja Internacional da Graga de Deus (1980)
(FRESTON,1994, p. 70)

Estd expansdo pode ser explicada por atualizagdes inovadoras no pensamento
neopentecostal que provocaram mudangas nos posicionamentos teoldgicos, litdrgicos e éticos,
em outras palavras “[...] uma forte e eficiente racionalizagdo: organiza¢do do dizimo,
instituicdo de uma hierarquia e utilizacdo dos meios de comunicacdo, da televisdo em
particular. [...]. Sdo organiza¢des que nascem institucionalizadas, invocam na linguagem
litargica, na insercédo social e participacao politica” (PASSOS, 2005, p, 93-4).

E a principal razdo disso esta no fato do neopentecostalismo praticado por essa
denominacdo religiosa estar preocupado ndo s6 com a vida espiritual, mas também com a vida

terrena, como conceitua Silva (1995):

Promessas de salvacdo instantaneas, intimidade com o dinheiro, tolerancia em
relagdo aos costumes dos fiéis, organizacdo empresarial sofisticada, exploracdo dos
meios de comunicacdo de massa e técnicas de persuasdo enérgicas fazem dos
neoevangélico o McDonald’s da religido contemporéanea. (p. 14)
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Outro fator que sustenta a IURD estd em sua doutrina, alicercada no combate
incansavel contra os “demoénios” os quais sdo responsaveis pelo caos vivenciado no planeta
como doencas, catéastrofes, acidentes, crimes, entre tantas outras crises alarmantes. Ha
também a teologia da prosperidade, na qual o Bispo Edir Macedo se inspira nos pastores
norte-americanos quando prega a libertacdo de maldi¢des através de doacbes para Igreja 10%

do que recebe, para que assim as forcas demoniacas ndo se apossem de seus bens.

2. 0 TELEVANGELISMO: O FENOMENO DE MIDIATIZACAO DA FE

Diante das concepgOes sobre a midiatizagcdo e todo 0 seu processo enfatizado no
campo social, logo se destaca que essa pratica esta enraizada no universo cristdo,
principalmente nas igrejas protestantes de carater neopentecostal. Esse processo € essencial
para as entidades religiosas na contemporaneidade como instrumento de expansdo da sua fé,
com o objetivo de atrair fiéis através de programas de televisdo. A “midiatizagdo da fé” é um
recurso imediato para a propagacao das ideologias religiosas, recurso que é conhecido como
Televangelismo, que segundo Cunha (2012) é um fendmeno que pode ser explicado da

seguinte maneira:

Tal ideia nasceu, evidentemente, no coragdo do capitalismo, os Estados Unidos, no
inicio do século XX. O pai dessa fé sonante é o americano Essek William Kenyon
(1867-1948), um evangelista de origem metodista nascido em Saratoga, Estado de
Nova York. Descobriu o milagre do radio e plantou ali a sua igreja no ar, a ancestral
eletrénica dos R.R. Soares e Malafaias da vida. Espalhou entdo aos quatro ventos o
lema que explica as benesses divinas da fartura: “O que eu confesso, eu possuo’’.
(TEMPLOS ELETRONICOS — 0OS ESPARTALHOES DA FE)

Portanto, o pioneirismo americano desenvolvido no radio logo propiciou a ascensao
religiosa também a televisdo, cujo potencial de alcance é exponencial, visto seu carater como
“meio de comunica¢do de massa”. Ndo demorou muito para isto chegar ao Brasil, tendo inicio
na década de 1990, conforme Lima (2005) que afirma que a referida tendéncia foi

simbolizada pela compra da TV Record pela Igreja Universal do Reino de Deus, bem como
da entrada em funcionamento da Rede Vida de Televisdo, ligada a Igreja Catdlica, em 1995.
O maior avanco é o das igrejas evangélicas neopentecostais, embora, historicamente,

a Igreja Catdlica seja 0 maior concessionario de emissoras de radio no Brasil. Em
alguns casos, a presenca das igrejas como concessionarias € bastante evidente,
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como, por exemplo, na programacao vespertina dos canais da TV aberta, tanto em

VHF como em UHF. (LIMA, 2011, P. 30)
Portanto, a partir desses eventos, muitas outras denominagdes cristds compraram
emissoras ou entdo alugaram espagos para “transmitir” sua evangelizacd0 aumentando a
representatividade destes grupos nos espacos midiaticos brasileiros, buscando atrair, pelos

recortes discursivos de maneira convincente e persuasiva.

3. ADENOMINACAO IURD E A PRATICA DO TELEVANGELISMO

Nas Ultimas décadas o movimento neopentecostal brasileiro tem crescido
vertiginosamente, decorrente das mudancas sociais que vém ocorrendo. Portanto, os antigos
comportamentos caracteristicos dos pentecostais entre 0s quais a rigidez nos costumes e na
interpretacdo do evangelho, foram sendo substituidos por uma flexibilizagdo teol6gica e
comportamental, como destaca Nascimento, “De modo que seus fi¢is foram liberados para
vestir roupas da moda, usar cosméticos e demais produtos de embelezamento, frequentar
praias, piscinas, cinemas, teatros, torcer por times de futebol, praticar esportes variados,
assistir televisdo e videos, tocar e ouvir diferentes ritmos musicais” (2012, p. 53).

Entre as denominagBes que assumiram esta roupagem, estd a Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD) gue se transformou na mais conhecida e influente instituicéo religiosa
do Brasil. Além da atuacdo politica, a IURD desfruta de um verdadeiro império midiatico que
incluem emissoras de televisdo, radio, jornais, revistas e sites, estas estdo submetidas as
ordens da instituicdo e de seu lider maximo.

Esta estratégica relacdo com midia proporcionou a IURD uma rapida propagacdo de
seus principios religiosos, resultando em um aumento consideravel de fiéis. Este fendmeno sé
se tornou possivel a partir do “Televangelismo Turdiano”, tornando-se um trago caracteristico

da denominacdo na consolidacéo da sua teologia.

A IRUD através da rede Record utiliza sua verdade biblica com o intuito de
aumentar ainda mais a credibilidade de sua teologia. Ao longo dos programas e
cultos os pastores pregam que sO € feliz quem faz parte da IURD. As pessoas
aparecem dando testemunhos, dizendo-se livres dos mais diversos problemas, sejam
eles emaocionais ou até mesmo financeiros. (NASCIMENTO. 2012, p. 69)
Portanto, sob este palanque propagandistico, a IURD consegue atingir uma grande
massa de individuos das mais diversas localidades geograficas, levando para estes locais a sua
mensagem e o seu proselitismo religioso. Este evangelismo eletronico se destaca ndo somente

por enfatizar a figura do pastor ou bispo, mas também por destacar a imagem dos fiéis,
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principalmente durante a exposicdo dos testemunhos dos milagres alcangados, os quais
servem de vitrine para a denominagdo, com o objetivo de ratificar ao telespectador o poder
imensuravel de Deus e da igreja no combate as trevas que buscam a destruicdo de toda a
criacdo divina. Através deste discurso cruzadistico contra as forcas malignas, a IURD procura
ganhar novos adeptos oferecendo-lhes a esperanca de cura e de prosperidade financeira, assim
como a salvacdo eterna, tudo isso difundido através de programas que expdem dramas
individuais ou coletivos, os quais foram superados pela forca da fé.

Assim, esta “espetacularizagdo” da fé, feita em escala industrial pelos programas
televangelisticos da IURD esta alicercada a partir de uma I6gica de consumo, na qual os fiéis
internalizam modelos sociais a serem seguidos. Desse modo, verifica-se uma associacao entre
a fé “iurdana” e o acesso ao consumo no qual as pessoas convertidas créem, que a conguista
de bens materiais aliadas a ascensdo social evidencia a¢do do divino em suas vidas. Isso
mostra “como as camadas populares convertidas ao pentecostalismo veem representados seus
desejos de participar do processo simbolico que reafirma os poderes de uma sociedade que
reifica a cultura do consumo” (NASCIMENTO, 2012, p. 73).

Desse modo, é possivel perceber na programacdo religiosa pertencente a IURD, uma
constante construcdo de sua identidade religiosa. Contudo, adaptando a sua mensagem a vida
material e cultural de seus fiéis, a fim de fornecer explicagdes sobre como viver e justificar o
seu atual status social. Dessa forma, fica evidente como a IURD pode unir em seu &mago,
através do avanco tecnoldgico, a propaganda religiosa, presente nos programas televangélicos,
e as necessidades do mercado. Isso constitui uma nova forma de expansdo de suas doutrinas,
que a cada instante dispde de espaco na emissora de televisdo Rede Record, através de varios
programas, entre eles esta o programa “Fala que Eu Te Escuto”, se solidificando cada vez
mais e, a0 mesmo tempo, buscando a adesdo de novos adeptos.

4. O PROGRAMA DE TELEVISNAO “FALA QUE EU TE ESCUTO” COMO
MECANISMO DE EVANGELIZACAO

Dentre todos os programas televangélicos desenvolvidos pela [IURD, o programa “Fala
que Eu Te Escuto” apresenta algumas peculiaridades pouco comuns no que tange ao género.
Portanto, a sua excepcionalidade no cenario midiatico evangélico torna-o um fenémeno
sociorreligioso fundamental para a compreensdo do pensamento “iurdiano”, particularmente
com a apreensdo dos mecanismos de evangelizacdo utilizados pelo mesmo. Exibido durante
as madrugadas, o programa “Fala que Eu Te Escuto” apresenta uma estrutura muito

semelhante aos programas ndo religiosos apresentados em outras emissoras de televisao,
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muito embora “a estrutura do programa seja quase sempre a mesma, isto é, a primeira parte
contendo mais ou menos de 25 a 30 minutos para as reportagens, segunda para a participagao
dos fiéis (em torno de 25 minutos), momento de oragdo e a despedida” (NASCIMENTO,
2012, P. 75).

Criado no final dos anos 90, o programa “Fala que Eu Te Escuto”, inicialmente, se
dedicava a exposicdo de temas religiosos. Entretanto paulatinamente o programa foi aos
poucos assimilando caracteristicas jornalisticas, abordando temas relacionados a violéncia,
estética, drogas, prostituicdo, midias sociais e outros.

Esta forma de abordagem, caracteristica dos programas jornalisticos e de
entretenimento, € uma estratégia para atribuir credibilidade ao programa e suscitar um maior
interesse por parte dos telespectadores. Portanto, ao adotar estd postura, a IURD, busca
transparecer um suposto discurso de “neutralidade”. Contudo, o programa se utiliza do
discurso proselitista neopentecostal com o intuito de difundir os seus principios de fe.
Portanto, a principal finalidade do programa “fala que eu te escuto” nao seria converter, mas

atrair os telespectadores para o seu estabelecimento religioso.

E no interior dos templos que a pregacio ou a oferta magico-religiosa da igreja pode
se tornar plausivel, isto &, romper o ceticismo e barreiras que impegam o virtual
adepto de se entregar a Jesus, mudar de religido e de se manter na nova comunidade

religiosa. (NASCIMENTO, 2012, p, 78)

Logo ao examinar o conteudo e a estrutura do programa “Fala que Eu Te Escuto”
percebe-se como se estabelecem o0s mecanismos de evangelizacdo direcionados aos
telespectadores, a partir das problematicas contidas no cotidiano social, promovendo formas
de convencimento sobre uma nova existéncia onde esses problemas deixam de existir, desde

gue mantenha a sua fé inabalavel em Deus, com a mediacdo da igreja.

5. AS TEMATICAS SOCIAIS APRESENTADAS NO PROGRAMA “FALA QUE EU
TE ESCUTO” E AS SUAS RELACOES COM AS CONCEPCOES DA IURD

Um traco marcante do programa “Fala que Eu Te Escuto” ¢ a exibi¢cdo de reportagem
no inicio da atracdo. J& os temas exibidos sdo 0s mais variados possiveis, 0s quais estdo
relacionados geralmente a problemas de natureza social, como a violéncia domeéstica,
problemas financeiros, crises de relacionamento, sexualidade, estética, comportamentos

antissociais, entre outros. O programa adota uma dinamica semelhante aos talk shows
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americanos, onde o apresentador e um grupo de convidados, geralmente especialistas,
discutem o tema pautado.

Este formato do programa, apesar de controverso, tem obtido significativos resultados
em audiéncia, no aumento do reconhecimento da instituicdo e das suas principais ideias no
cenario nacional.

Ao discutir sobre essas praticas € comum encontrar no programa a participacdo de
telespectadores via telefone, Twitter, Facebook, e/ou WhatsApp, que interagem e expde suas
opiniBes acerca do assunto discutido. Assim, a IURD busca de modo estratégico através de
seus pastores e bispos, envolver seus telespectadores, de forma a criar uma identificagdo com
0s problemas apresentados, e assim, sem que percebam, envolvé-los em conjunto de crengas.

Através dos testemunhos apresentados procura-se levar aquele espectador a pensar
que atraves da IURD ¢ possivel ter uma vida feliz novamente, que a participacéo da
“Terapia do Amor” em qualquer templo da IURD num sébado a noite que, diga-se
de passagem, foi uma escolha estratégica em relagdo ao dia, porque é neste dia que
as pessoas costumam sair para passear, ir ao cinema, namorar e etc. Mas que esta
sozinho por algum motivo e com o coracdo partido encontra consolo e esperanca
neste ritual. (NASCIMENTO, 2012, p, 86)

Portanto, ao analisar o conteido do programa de televisdo destacado, percebe-se o
quanto ele tenta ser abrangente e manter-se inteirado quanto aos acontecimentos do cotidiano
dos seus telespectadores, para que a mensagens televangelisticas “iurdianas” alcancem 0
maior nimero de pessoas possiveis, sem que para isso precise cair nos clichés televangelistas
tradicionais. Assim, partindo de temaéticas sociais dos individuos, a denominacdo IURD
procura internalizar em seus telespectadores a sua forma de ver o mundo, aumentando de

maneira preponderante o seu contingente de fiéis.

6. MIDIA, EVANGELIZACAO E AS PRATICAS DA IURD

No processo de midiatizacdo se tem uma forma peculiar de interacgdo, entre tecnologia
e 0 meio social, sendo que a mediacdo entre esses dois aspectos é feita pelo processo
comunicacional, onde se tem as construgdes de sentidos por intermédio da linguagem,
imagem e os discursos. Assumindo a midia como um meio de interacdo de referéncia na
sociedade atual, principalmente no que tange a construgdo de sentidos, pode-se considerar que
a propria organizagdo social se estabelece a partir deste meio (Braga, 2006 apud Grohmann;
Mauro, 2015, p. 249). Esta organizacdo se firma nos angulos da realidade que a midia se
propde a apresentar. Segundo Bourdieu (1997), as percep¢Oes que os individuos possuem a
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respeito da realidade a partir da midia sdo, na verdade, recortes que sdo apresentados como se
referindo ao todo real. Com este trabalho de recorte do real através do qual ndo é possivel ter
a visdo da totalidade, a mesma impfe suas visdes de mundo e controla as acbes dos
individuos, sendo isto caracteristico de seu poder e “violéncia simbodlica”. Este conceito
trabalhado por Bourdieu tem como fundamento a cumplicidade entre os envolvidos na
violéncia, os legitimadores da mesma e 0s oprimidos por ela.

O programa “Fala que Eu Te Escuto”, através dos temas que sdo apresentados, se
utiliza de recortes de determinados aspectos da realidade social para propagar suas mensagens
religiosas. Porém, esta propagacao atualmente, através do programa, nao perpassa totalmente
a abordagem teoldgica - o que ndo é tido como adequado ao mundo do entretenimento e
dificilmente é capaz de gerar grandes audiéncias. De forma geral, os temas tratam dos
problemas cotidianos das pessoas, como 0s ja citados programas que abordaram a questdo do
“Divércio” e do “Baile Funk”, assim como também, os que trabalharam problemas do vicio
em drogas, da prostituicdo, os perigos das redes sociais, etc. Observa-se que aos temas
apresentados Ihes sdo exagerados a importancia, ndo que ndo sejam assuntos importantes a
serem tratados, mas a forma como sdo apresentados através de imagens que, comumente,
exprimem profunda tristeza, dos testemunhos de pessoas que enfrentam os problemas
destacados e da linguagem utilizada pelo apresentador, tem-se 0s elementos pertinentes para a
instituicdo religiosa propagar seu discurso. Este exagero no recorte de determinado aspecto
social € uma pratica comum no ambito televisivo, levando-se em consideragdo que “a
televisdo convida a dramatizacdo” (Bourdieu, 1997, p. 25, de quem ¢é o destaque?). A
dramatizacgdo é importante porque é através dela que a disseminacdo de determinado discurso
se torna mais eficaz. Logo, a utilizagdo dos problemas do cotidiano pela Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD) em seu programa gera um processo de identificacdo do telespectador
gue se intensifica com a abertura de espacos para debates, questionamentos, etc. Esta é,
normalmente, a proposta dos ditos programas-realidade que tem por finalidade trabalhar
midiaticamente os sofrimentos do cotidiano.

Na medida em que aborda temas muito caros a muitos brasileiros, o programa acaba
estimulando a participacdo do publico, que se d& por meio de um quadro chamado “o povo
fala”, no qual as opinides de outras pessoas sdo ouvidas por meio de enquetes nas quais as
pessoas podem escolher o tema, o que sem duvida instiga os telespectadores, pois muitos
desses temas sdo bastante polémicos. Outra forma de participar do programa é por meio de
telefonemas, e-mails e Skype, onde o telespectador pode conversar ao vivo com 0 bispo ou

com pastor. Essa forma de conduzir o programa, permite a interacdo entre diversos tipos de
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publico, ndo havendo uma uniformidade entre aqueles que participam. Esse recurso tem como
finalidade Gltima, como todo programa televangélico, atingir o maior nimero de pessoas e,

quem sabe, converté-las.

Os individuos constroem suas identidades a partir de valores culturais e dos artefatos
simbdlicos social e historicamente disponiveis. N&o é diferente com a identidade
religiosa. Mais do que mero resultado de condi¢cdes concretas de materialidades
presentes nas vidas de individuos e grupos, a autopercepcdo religiosa decorre,
sobretudo, de um sentimento de identificacdo com um discurso (LEAL, 2008, p.98).

O evangelismo praticado pela ITURD, a partir de seu programa “Fala que Eu Te
Escuto”, busca a identificacdo do fiel ou ndo fiel com as problemaéticas levantadas e oferece,
em contrapartida, sua mensagem religiosa como subterflgio para os problemas. Esse duplo da
problemadtica e da mensagem presente em seu “discurso religioso espetacular” se apresenta
como um grande atrativo, levando-se em consideracgéo as dificuldades que cotidianamente os
individuos precisam enfrentar no meio social. Desta forma, a visdo de mundo da Igreja é
exposta e sua ampla aceitacdo por parte dos telespectadores do programa, consoante as
questdes pontuadas, perpassa pela apresentacdo midiatica que a instituicdo religiosa faz das
questdes sociais, estando sob a interagdo fundamentada na relacdo entre as tecnologias e os
discursos e o meio social que o conceito de midiatizagéo, trabalhado neste artigo, propde.

CONCLUSAO

Na atualidade o campo midiatico, a partir de mecanismos que se mostram habeis no
sentido de controlar, ou mobilizar, as vontades e sentimentos dos individuos, conforme o que
¢ conveniente aos seus interesses e também renda pontos no lbope (popularidade). Isto
expressa seu carater de dominacdo, na medida em que suas percep¢des de realidade sdo
facilmente aceitas e dificilmente se tem a preocupacdo em questionar as posturas que a midia
assume diante de determinada tematica.

Neste aspecto, essa domina¢do se caracteriza como carismatica, uma relacéo entre 0s

fiéis e o lider religioso, como expressado pela tipologia de Max Weber:

Dominacdo carisméatica em virtude da devocdo afetiva a pessoa do senhor e a seus
dotes sobrenaturais (carisma) e, particularmente: a faculdades méagicas revelagdes ou
heroismo, poder intelectual ou de oratéria. O sempre novo, o extracotidiano, o
inaudito e o arrebatamento emotivo que provocam constituem a fonte da devocéo
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pessoal. Seus tipos mais puros sdo a dominagdo do profeta, do herdi guerreiro e do
grande demagogo. A associacdo dominante é de carater comunitario, na comunidade
ou séquito. O tipo que manda é o lider (...). O quadro administrativo é escolhido
segundo seu carisma e vocacao pessoais e ndo devido a sua qualificacdo profissional
(...) falta aqui o conceito racional de competéncia assim como o estamental de
privilégio (...). A administracdo (...) carece de qualquer orientacdo dada por regras,
sejam elas estatuidas ou tradicionais. Sdo caracteristicas dela (...) a revelacdo ou a
criacdo momentanea, a acdo e o exemplo, as decisdes particulares, ou seja, em
qualquer caso (...) o irracional. (WEBER, 2001; p.134-5)

Assim, descrevemos em um primeiro momento o processo de midiatizagdo da
sociedade moderna, e de como isso trouxe mudangas significativas no modo como as pessoas
se relacionam e também constroem as suas identidades. Esse processo trouxe uma alteracédo
no modo como a religido, em especial o segmento neopentecostal se adaptou e passou a fazer
uso desses mecanismos com o intuito de espalhar a sua mensagem religiosa. Dentro desse
panorama encontramos o televangelismo iurdiano, representado aqui pelo programa “Fala que
Eu Te Escuto” que, ao longo dos anos, tem sido o seu principal produto religioso, e que se
destaca pela criatividade e versatilidade na sua evangelizacdo. Outro trago que marca esse
segmento esta na sua teologia da prosperidade que marca uma transformacdo importante, ja
que agora ndo so as preocupacdes do mundo espiritual devem estar presentes, mais também as
preocupacdes terrenas, pois € pelas manifestacdes de Deus na vida do fiel que se faz possivel
saber qual sera o seu destino apds a morte.

Assim sendo, os resultados obtidos com essa investigacdo podem constatar que o
programa “Fala que Eu Te Escuto” é o principal front religioso da Igreja Universal do Reino
de Deus, tendo como uma das suas principais finalidades servir como “isca”, atrativo, para
que os espectadores conhecam as doutrinas da igreja e posteriormente tenham a curiosidade

de frequenté-la efetivamente para, em seguida, a ela se converterem.
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