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RESUMO: Este artigo reproduz o desenrolar de relagbes sociais de base econbmica que

empiricamente tecem a estrutura interna do processo de comercializacao de frutos da palmeira
Liuterpe oleracea, Mart), que abastecem as leiras e portos de Belém como principais mercados
o produto. Embasado na colhcita de dados primarios (pesquisa de cam&:o} este estudo ganha

tdo grande importdncia para os ribeirinhos de Gurupa (demandantes do estudo) na medida

cm que a linguagem simples empregada e a forma de tratamento dos fendmenos (sob a forma

de fotografia dos rastros do scu movimento) permitem orientd-los nos meandros das rel

da cconomia de mercado, (ornando-0s aplos a exercerem a tao desejada autonomia na esfera

da comerrializacao de seus proprios utos.
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THE COMMERCIALIZATION OF ACAI PALM FRUIT IN BELEM

ABSTRACT: This article describes the development of economic-based social relations that
empirically define the internal structure underlying the commercialization of Acai palm fruit
g‘Eutcrpc Oleracea, Mart) throughout the ports and markets in Belém. Data from preliminary
ield research suggesis that when processes involved in economic transactions are translated
into “culturally accessible™ language, then obtained results gain importance, in this case for the
riverine people located around the interior town of Gurupa (whose liviihood depends on the
extraction of the fruit palm, and who requested that the research be done). More to the point,
effective transmission of such information may cnable these people to orient and guide
themselves through the intricacies of this sphere of market economics, thereby achieving the
much sought goal of self-reliance in commercializing their own products.
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1 INTRODUCAO

Avaliando os resultados da “politica de desenvolvimento regional”,
durante e ap6s o periodo da ditadura militar, afirmam os trabalhadores
rurais de Gurupi:

“0 governo ajudou a aumentar a riqueza ¢ 0 poder econdmico
dos grandes, a miséria dos trabalhadores e a destruigao dos
recursos da natureza. (...) ao invés de nos inventivar sé agravou
nossa  situacdo (...). Nossa sobrevivéncia ¢ a sobrevivéncia da
flora e da fauna estdo seriamente ameagadas. Somos abandona-
dos ¢ ignorados pelos Orgaos pablicos como se a nossa contribui-
¢do para a cconomia ¢ a sociedade brasileira ndo existisse”.
(Carta de Gurupd),

Conscientes da orfandade politica, comegam a tomar para si e por si
a responsabilidade pela reestruturagao das atividades produtivas tradicio-
nais - que foram desarticuladas pela politica de “desenvolvimento regional”
- ;ﬁlc‘lla operacionalizagao do objetivo de autonomia no processo de comer-
cializagao dos seus produtos, independentemente dos poderes executivos
estatais quer municipal, estadual ou federal.

Dessa forma, da livre disposigao de transformar suas préprias condi-
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¢oes de existéncia nasceu, via sindicato de Gurupd, a demanda por uma
pesquisa que lhes permitisse conhecer por dentro a estrutura e o funciona-
mento do mercado para um de seus produtos de origem extrativa: os frutos
de agai, e a viabilidade econémica de comercializa-los no mercado belenen-
se, considerado o maior mercado consumidor desse produto.

2 CANAIS E FLUXOS DE COMERCIALIZACAO

A determinacao de canais e fluxos de comercializagao de um produto
qualquer requer a definigao de um conceito de comercializagio que permita
adentrar em uma dada empiria ¢ dela extrair, de maneira ordenada, as
operagoes que, cm conjunto, especifiquem a comercializagao do produto
enquanto processo. Nesse sentido, escolheu-se o seguinte conceito de co-
mercializacao: “A comercializa¢ao € o conjunto de operagoes ou fungoes
realizadas (por instituigdes ou pessoas) no processo de levar os bens e
servigos desde o produtor primério até o consumidor final”(HOFFMANN,
1984, p. 143).

Esse conceilo serviu, nesta pesquisa, de instrumento metodoldgico e
heuristico nao s6 para distinguir os diferentes “caminhos”que o produto
“frutos de agaf” percorre até chegar ao consumidor final, mas e principal-
mente para construir a propria estrutura da exposicao da pesquisa, ou s¢ja,
o roteiro ou corpo da pesquisa.

No caso de frutos de agai comercializados nos portos e feiras de
Belém, foram conslatados - em pesquisa de campo - trés grandes cadeias de
comercializagio:

a) A PRIMEIRA CADEIA - comega e termina com o chamado
posseiro que de acordo com o processo de exploragao dos frutos, pode
também ser denominado de produtor-priméario. Em geral sao moradores do
interior que dispdem de um pequeno pedago de terra na forma de posse e
nela residem e trabalham, executando uma série de atividades produtivas,
inclusive a de extrator de frutos de agai. O trabalho de extragao de [ruto de
agai, nas localidades préximas a Belém, € organizado de “dupla” formada
quasc scmpre pelo pai ¢ um fitho (menino ou rapaz) embora haja casos de
“duplas” constituidas apenas por filhos. Ambos munidos de ter¢ado, sacos
de polietileno, paneiros ou rasas - adentram na mata e enquanto o filho extrai
o cacho, o pai derruba, limpa e acondiciona os frutos em sacos, paneiros ou
rasas (ver CALZAVARA, 1987, p. 4). Depois os dois deslocam-se, através
de barcos de terceiros, a um dos portos de venda de acai em Belém (com
maior freqiiéncia esse fato ocorre no Porto da Palha) e Icoaraci. Ai passam
a exercer a fungao de vendedores ou feirantes de frutos de agai, momento
em que transmutam o fruto em dinheiro. Apés as vendas, retornam no
mesmo barco as suas atividades quotidianas, 14 no interior. Quando residem
em ilhas proximas a Belém ou Icoaraci, repetem esse processo de uma a trés
vezes por semana, dependendo da quantidade de frutos maduros que dis-
ponham nas suas “posses”. Constatou-se empiricamente que a quantidade
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didria méxima comercializada nas feiras por esse tipo de agente é de 4 rasas
de 2 latas, o que equivalc a aproximadamente 8 paneiros.

b) ASEGUNDA CADEIA - caracteriza-se a nivel mais genérico pelo
fato da cadeia ser comandada, direta ou indiretamente, por um proprietério
de terras, que dispdoe de um médio ou grande acaizal nativo e/ou cultivado
¢ dele sc utiliza como fonte de renda, principalmente na época do verao.
Esse cardter direto e indircto da administragao da cadeia - que resulta do
fato do proprietrio residir no interior ou na capital do Estado - vai deter-
minar variantes ou subtipos da cadeia, tendo sido observadas nos portos e
feiras de venda de agai (em Belém e Icoaraci) quatro variantes:

b.1) NA PRIMEIRA VARIANTE - tem-se como caracteristicas
fundamentais: um proprictério de agaizal, residente no interior, que admi-
nistra dirctamente as atividades, emprega trabalhador assalariado, que ¢
também proprietdrio de barco e transporta os frutos de agai ¢ outras
mercadorias até Belém. Decide sobre a época de extragio e a quantidade
de frutos a ser extraido e encarrega-se, pessoalmente, da tarefa de contra-
tagdo de moradores (das suas terras e/ou das vizinhangas) para execularem
a extragao, limpeza ¢ acondicionamento dos frutos extraidos no seu préprio
agaizal. Com a ajuda de empregados assalariados, o préprio proprietério
transporta depois o produto em barco proprio até um dos portos de Belém,
onde os frutos deverdo ser comercializados. No porto, a mercadoria é
descarregada a noitc - por empregados - que a depositam empilhada em
paneiros ou rasas, em cima da “pedra”, para ser vendida pelo “patrdo” - e
sob a vigilincia de seus empregados - na manha do dia seguinte. Apos a
venda, os empregados refinem os paneiros ou rasas nos quais acondicionam
o produto, colocando-os no barco e depois de algumas pequenas compras
no comércio de Belém; voltam ao local de origem, E dessa mesma forma o
processo passa a repelir-se, pelo menos, duas a trés vezes por semana.

b.2) UMA SEGUNDA SUBCADEIA - variantc da segunda grande
cadeia de comercializagao, caracteriza-sc pelo fato do proprietario de acai-
zal residir cm Belém, entregar a administragao direta das atividades rurais
em sua terra a um ou mais trabalhadores assalariados ¢ ser (ou nao)
proprictirio de barco. Esse proprietario - que ao mesmo tempo é um
administrador indireto - repassa Lodas as tarefas (ou atividades) da extracao
e transporte dos frutos de agai (retirados de sua propriedade rural) a uma
ou mais pessoas de sua inteira confianga - que pode ser um parente proximo
(irmdo, sobrinho) ou um antigo empregado. Todavia, 2 medida que o
produto chega ao cais do porto o proprio proprietario encarrega-se de todas
as atividades relativas & comercializagéo propriamente dita, inclusive a de
vendedor de frutos de agai na feira, isto €, passa a ser um feirante a mais ao
lado de outros feirantes-intermedidrios. Porém, a sua atividade nao se esgota
com a venda de frutos na feira: parte.da sua produgao € reservada como
maltéria-prima a ser utilizada, por ele, na fabricacdo de “vinho de acaf”
(suco), com destino a venda. Esse tipo de cadeia foi constatada na feira do
agai (Ver-O-Peso) e no Porto do Acai (feira da Estrada Nova, Jurunas), e
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embora nio seja tao expressiva em nimero de agentes na Feira do Acal, €
expressiva no Porto do Agai ¢ significativa cm termos de classificagdo desses
agentes, pois passam a representar uma fragdo privilegiada em relagao aos
demais feirantes (ou marreteiros ou atravessadores ou intermedidrios),
constituindo-se em uma espécie de “classe média alta” da atividade econ6-
mica do agai enquanto produto-mercadoria. A caracteristica principal e
distintiva desse subtipo de cadeia é que: o proprietirio €, a0 mesmo tempo,
vendedor de frutos de agai e produtor de “vinho de agai” (suco). E mister
observar que nas duas primeiras subcadeias (b.1 ¢ b.2) os proprietérios nao
5a0 “produtores primérios”. Esta fungao, em ambos os casos, € cxercida por
extratores assalariados tempordarios. Todavia, os proprietarios sao também
trabalhadores, embora o da primeira subcadeia (b.1) difira do da segunda
(b.2) por realizar um nimero desde a organizagao da extragao até a comer-
cializacao dos frutos na feira.

b.3) A TERCEIRA VARIANTE - repete todas as caracteristicas
descritas na segunda variante (b.2), mas o niimero de operagoes executadas
pelo proprietario difere, reduzindo-sc a uma pequena fragao das atividades
de venda do produto, porém, significativa em termos de controle dos recur-
sos financeiros, como por exemplo: vigilincia da venda, conferéncia darenda
gerada com a venda do produto ¢ distribuigao de recursos financeiros para
pagar empregados e o frete (caso ndo disponha de barco proprio). Neste
caso, 0 proprietdrio ndo esta diretamente envolvido com a atividade de
extracao ¢ transporte maritimo de seu produto nem com as operagoes de
venda direta. Funciona como uma espécie de “caixa”(ou contador de renda),
vigilante ou supervisor das miiltiplas relagdes de trocas individuais no co-
mércio de frutos de agaf, que ocorrem na feira. Portanto, s6 atua em uma
fragdo das fungdes de venda: a relativa a transformacao do produto em
dinheiro. Esse tipo de agente foi observado na Feira do Agai (no Ver-O-
Peso) e na Feira da Conceigéo (ou Porto do Agai na “Estrada Nova”, bairro
do Jurunas). Sao poucds em niimero, porém significativos em termos sociais,
pois sdo considerados pelos demais feirantes como “grandes proprietéarios”,
conforme constatou-se em pesquisa de campo.

b.4) UMA QUARTA VARIANTE - foi detectada na Feira do Agal
(no Ver-0O-Peso). Constitui um caso de exce¢ao: um grande proprietario de
terras, fazendeiro de gado, dispondo de enormes dreas de acaizais nativos e
de barcos, confia a administragao de seus meios de produgao - localizados
na sua terra, no interior - a parentes mais pobres que, no caso do agai,
encarregam-se de providenciar a extragao de frutos “no terreno da familia”
¢ as remetem, em barcos do proprietério - mas sob a responsabilidade de
empregados - ao fazendeiro residente em Belém, que confia a filhos solteiros
(estudantes) a responsabilidade da comercializagao do produto na feira.

¢) ATERCEIRA GRANDE CADEIA - ou fluxo de comercializagao
- tem sua especificidade marcada pela presenga dos chamados “marretei-
ros”. Marreteiro é o nome vulgar de comerciantes tipicos do mercado
informal. Sio, na verdade, intermediarios ou atravessadores que atuam no
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processo de comercializagio de um produto qualquer. O ponto de partida
desse fluxo sao moradores de “interiores” distantes de Belém - em geral
posseiros - que extraem pequenas quantidades de frutos de agai e realizam,
14 mesmo no interior, uma primeira operagao do processo de troca: a venda
do produto a intermediarios ou marreteiros. O tipo de intermedidrio vai
determinar as variantes ou subtipos desta grande cadeia. Assim, em cinco
portos-feiras de Belém e no porto de Icoaraci foram constatadas trés varian-
tes:

c.1) O produtor primério vende seu produto a um proprietério de
barco que faz linha para Belém ou [coaraci, e ganha a vida transportando
passageiros ¢ produtos-mercadoria (proprios ou de terceiros). Ao chegar
em uma das feiras de Belém (ou no Porto de Icoaraci) entrega a mercadoria
“frutos de agai” a um ou mais “marreteiros-feirantes” de sua confianga.
Espera no porto até terminar o processo de venda, quando o(s) marreteiro
(s) presta(m) conta do resultado das vendas ¢, apés algumas pequenas
compras, volta(m) a seu interior, enquanto o produto passa a seguir novas
rotas, até as “barracas” de producao de “vinho de agai” (suco) ¢ destas aos
consumidores.

Na extragao de [rutos de agai em Gurupd, os ribeirinhos - em geral
posseiros - formam grupos de dois ou trés homens, que munidos de tergado
¢ paneiros partem para o local em canoas ou “cascos”. Chegando ao agaizal
eles escolhem as drvores que apresentam cachos maiores e frutos mais
escuros. Em seguida sobem cada um em seus respectivos agaizeiros auxilia-
dos por uma “peconha”, confeccionada da prépria folha da palmeira, reti-
ram os cachos com golpes cuidadosos de ter¢ado e em seqiiéncia os trazem
numa das maos até ao chio. Apos esta operagao, os cachos sao debulhados
no proprio local e colocados dentro de paneiros. Dois cachos grandes ou
trés a quatro pequenos bastam para encher um paneiro equivalente a 20
litros de carogos de agai (Ver CALZAVARA, 1972).

A comercializacdo do agai “in natura”, realizada pela populagio
ribeirinha de Gurupa, ocorre quando o barco do comerciante/marreteiro
(também chamado REGATAOQ) passa, deixando os paneiros nas casas dos
ribeirinhos e volta no dia seguinte para concretizar a compra. Esses compra-
dores deslocam-se das cidades de Gurup4, Breves, Santarém, Abaetetuba,
Monte-Dourado, Macapd, Ponta de Pedras ¢ de Belém (raras vezes) ¢
retornam as sedes desses municipios para vender o produto aos donos de
batedeiras de agai ¢ sorvelerias,

A operagdo de compra de frutos de acai “in natura” repete-se todos
os dias na €poca de safra e, segundo os habitantes do “Baixo Maraj6”, os
comerciantes chegam a comprar de uma so casa até 50 paneiros de frutos
de acai, de uma so vez.

O agai de Gurupa possui duas safras por ano: uma chamada “safra
de inverno”, que se estende de fevereiro a maio, e outra denominada “safra
de verao”, que se inicia em junho ¢ termina em setembro (Ver CALZAVA-
RA, 1987). Na opinido dos habitantes ribeirinhos, o agaizeiro produz seus
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melhores frutos a partir do 52 ano de idade, época em que os frutos
apresentam uma coloragao violeta-escura e carogos grandes. Os agaizeiros
nesta regiao (Marajd) possuem a capacidade de produzir de trés a oito
cachos por ano.

Quando chega a época da entressalra, os ribeirinhos que trabalham
naextragao de frutos costumam fazer o “manejo”dos agaizais localizados em
torno de suas casas, para que 0s agaizeiros cres¢cam mais rapidamente e
produzam frutos e cachos maiores. O objetivo ¢ aumentar o volume de
vendas e auferir nivel de renda mais elevado.

¢.2) O produtor primério, o extrator direto, vende seu produto a um
outro caboclo do préprio local, que compra de muitos pequenos extratores-
posseiros até reunir uma quantidade em geral superior a 30 paneiros. Neste
caso, o produto pode seguir duas rotas:

a) esse intermedidrio caboclo (também chamado “comprador do
interior”) vende o produto 14 mesmo no interior para outros intermediarios
¢ 0 mais comum ¢ vender a donos de barcos; e/ou

b) desloca o produto até uma das feiras de Belém através de barco
de propriedade de terceiros (paga frete) e vende-os a outros “marreteiros”
ja estabelecidos na feira.

¢.3) Uma terceira variante de intermediagao ocorre quando um
“marreteiro” da capital vai ao interior comprar frutos de acai diretamente
dos posseiros-extratores e traz o produto, pagando frete de barco, para ser
vendido por ele mesmo na feira e/ou redistribui-lo a outros “marreteiros”.
Esse tipo de operagio vem desaparecendo e, segundo informagdes de
feirantes, s0 ocorre com freqiiéncia mais intensa na época do inverno,
quando o produto torna-se escasso nas feiras e 0s pregos mais elevados,
compensando o deslocamento de ida e vinda ao interior.
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2.1. REPRESENTACAO GRAFICA DOS CANAIS DE COMERCIALIZACAO DE
FRUTOS DE ACAL

2.1.1. O EXTRATOR VENDE DIRETAMENTE AOS MAQUINEIROS.

P
EXTRATORES - FEIRAS DE ACAI
{Posseiros) T
F'ransporte
R e MAQUINEIROS DE VINHO
D

2.1.2. OPERACOES DE COMERCIALIZACAO DIVIDIDAS ENTRE O PROPRIE-
TARIO E ASSALARIADOS.

2.1.21.FLUXO1

EXTRATORES
(Nao-Proprietarios)
: f
I
Pl 1D Pl iD
PROPRIETARIOS DE ACAIZAIS
(Residentes no interior) ADMINISTRADOR
(Assalsriado)
X Residente no Interior
1
A S ~ | D
; Ee i
B E D

! PROPRIETARIOS DE ACAIZAIS
(Residentes em Belém) 1
FEIRAS DE ACA[

....................................... P] s 5

MAQUINEIROS = 4

FABRICA DE VINHO DO
PROPRIETARIO DE FRUTOS
Belém

LEGENDA:
— FLUXO DO PRODUTO (P)

- - FLUXO MONETARIO (D)

(1) E COMUM ENCONTRAR-SE (NA FEIRA E NO PORTO DO ACAI) PROPRIE-
TARIOS QUE ALEM DE VENDEDORES DE FRUTOS SAO TAMBEM MAQUI-
NEIROS DE VINHO.
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BLEIFLNZOL 213 OPERACOES DE COMERCIALIZACAO REALIZADA PREDOMINANTE-
MENTE POR INTERMEDIARIOS.
2.1.3.1. FLUXO 1
EXTRATORES
(Nao - Proprietrios)
EXTRATOR
(Proprietirio dos Frutos) |, p
]
T i
P D | 1
p | D COMPRADOR NO INTERIOR
“ ADMINISTRADOR”™ WLy O T | INTERMEDIARIO
(Assalariado) 1 i v
] : |
: i |
- ! . INTERMEDIARIO (13 |~ -
E 'D O Proprietério do barco
-4 : F f
i D : D
i IR - =EE TS T
1 : |
| ]
! i
FEIRA DE AGAI D PROPRIETARIO i |
----------------------------------------------- . (Belém) = .
INTERMEDIARIO (2): INTERMEDIARIO (3):
MAQUINEIROS DE VINHO Distribuidor/Feirante Feirantes Tipicos
i 1 ;
P iD: | | |
! | ‘
| i
OUTROS I i
P D -
LEGENDA: s ! P I -
B I !
FLUXO DO PRODUTO (P) b ! D | }|
' |
|
--------- » FLUXO MONETARIO (D) ' '
FEIRA DE ACATf
MAQUINEIROS DE VINHO
ENDA:
FLUXO DO PRODUTO (P)

- -+ FLUXO MONETARIO (D)
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2.1.3.2. FLUXO 2

EXTRATOR
(Proprictario de Frutos)

INTERMEDIARIO
Marreteiro Sazonal

2 T ¥
Y |
: |
2 | I
w L}
= |
0 2, |
|
|
‘
D
OUTROS FEIRANTES O PROPRIO MARRETEIRO
SAZONAL
A [
A !
\\ !I
P \\D P ¥ D
\ i
hY /

MAQUINEIROS DE VINHO

LEGENDA:
- FLUXO DO PRODUTO (P)

........ » FLUXO MONETARIO (D)
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3 A COMERCIALIZAGAO DE FRUTOS DE ACAf COMO UM PROCES-
SO DE INTERMEDIACAO

3.1. Intermediacao Primdria, Secundiria e Terciaria

A intermediacao comercial é uma cadeia articulada de relacées de
compra ¢ venda, que ocorre entre agentes econdémicos no caminho percor-
rido pela mercadoria do produtor ao consumidor final.

No caso da comercializacao de frutos de agai, a intermediacio pri-
mdria vem a ser a primeira relagio de compra e venda: a que ocorre entre
um proprictirio de frutos de acai e um negociante-intermediério, que exerce
suas atividades colocando-se entre o produtor ¢ um outro comprador, que
poderd ser um segundo intermediario ou um maquineiro de vinho (figura
esla que representa a esfera do consumo produtivo dos frutos de agar).

Na pesquisa de campo sobre comercializagao de frutos de agai,
constatou-se trés tipos de intermedidrios primdrios: os proprietrios de
embarcagoes, os “compradores do interior” e os “compradores sazonais”.
Este ¢, em geral, um feirante de frutos de agai, que se dt,slo(.a da capital ao
interior a fim de comprar a mercadoria “frutos de agai” para vendé-la
diretamente na feira e para revendé-la a outros fen'dntes Esses intermedis-
rios sao conhecidos na literatura econémica como “intermedidrios agentes”.
Sio, portanto, aqueles que nao adquirem para si os produtos com que
lraba am ¢ nem atingem a esfera do consumo, quer seja a do consumo
produlwo caso dos frutos de agai que servem de matéria-prima na fabrica-
gio de vinho (suco) - quer seja a esfera do consumo pessoal, também
vonhecido por consumo final ou consumo propriamente dito.

A intermediagao secundaria ¢ a scgunda relagao econdmica de com-

a ¢ venda, a que ocorre, exclusivamente, entre intermediarios: um inter-
‘medidrio primario que revende o produto e um secundério, que compra para
lornar a revendé-lo. E essa figura do intermediério (ou atravessador) secun-

~ dério que predomina cm namero nas relagoes de comercializagao de frutos
ugal, no circuito que vai das dreas de producao até as feiras de Belém e
leoaraci.
A intermediacio tercidria € praticamente inexpressiva em nlimero de
ragoes ¢ de intermedidrios. SO ocorre em casos em que alguém estd
mmdu-sc na atividade de feirante de frutos de agai € nao dispoe da ajuda
nenhum outro feirante ji estabelecido na feira e na mesma atividade. Em
, comercializam pequenas quantidades do produto (quase nunca supe-
4 10 paneiros), ganham muito pouco ¢ na maioria das vezes (Em
Julzos. Este fato indica que a atividade de comercializagao de frutos de
il nio suporta, economicamente, a a¢ao de intermedidrios a nivel de
sltn ou quarta operacido de vcndd visto que o prego do produto é
¢m controlado pelo lado da demanda.
s maquineiros de vinho podem ser também considerados como
medidrios terciarios ou “intermediérios comerciantes”, na medida que
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se interpoem entre os feirantes de frutos de agaf ¢ os consumidores de vinho
(suco) de acai. Embora nio comercializem frutos, eles completam a cadeia
do chamado “processo real de produgao”, ou seja, o processo real de
produgao apresenta trés fases: a de aquisi¢io de meios de produgio e
forga-de-trabalho (ou a primeira fase da circulagao), a do processo produ-
tivo propriamente dito (ou processo de consumo da forga-de-trabalho para
a transformagao dos mgios de produgao) e o scgundo ato da circulagao que
consiste na troca da mercadoria por dinheiro ou venda do produto.

o i i % ; 0 " B T ; =

Foto 1 - Feirantes do “Porto do Agaf” (Bairro do Jurunas)

3.2. O Intermediario Feirante

3.2.1. Caracterizacio do Feirante-Vendedor

Os feirantes de agaf sao, com raras excegoes, naturais de municipios
paraenscs tradicionais como produtores de frutos de agai: Ponta de Pedf'fis
¢ Muani (na Ilha do Maraj6), Cametd, Abacletuba e Barcarena (na regiao
do Tocantins). ) ;

Ainda com raras excegoes, a quase totalidade dos intermediarios-fei-
rantes - principalmente os que atuam na Feira do Agai (Ver-O-Peso), no
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Porto do Acai (ou feira da Conceicdo) e no Porto da Palha - antes de
tornarem-se feirantes exerciam a funcgio de “intermediarios-agentes”, tra-
zendo frutos de agai do interior para vender a intermedidrios-feirantes
estabelecidos nas diversas feiras e portos de venda de frutos de agai em
Belém. Todavia, suas atividades nio s¢ limitavam 4 venda exclusiva de frutos
de acai. Como trabalhadores rurais executavam diversas outras atividades:
cagavam, pescavam, cultivavam culturas temporarias em pequena escala,
criavam pequenos animais, coletavam frutos silvestres, fabricavam farinha
de mandioca ou, para usar as palavras de um dos ribeirinhos de Gurupé: “A
gente faz de tudo: planta, pesca, caga, vende peixe, se emprega como
trabalhador bragal (assalariado), tira lenha, tira madeira, extrai e vende agaf.
E assim a vida no interior; faz de tudo um pouco”.

Apenas um dos feirantes pesquisados afirma ter antes trabalhado
como empreiteiro de palmito, o que aqui na Amazdnia ja se convencionou
denominar “gato”. O “gato” é uma espécic de empreiteiro que atua tanto a
nivel da agropecudria como a nivel do extrativismo vegetal (da madeira e do
palmito) e do extrativismo mineral, ligado a garimpos. E encarregado por
algum empresirio para formar equipes de trabalho com a finalidade de
executar uma determinada atividade. Faz parte de sua estratégia de trabalho
prometer - em nome de uma empresa ¢ com a sua concordancia - aos
trabalhadores bragais, por cle contactados, bons salirios, alojamento, ali-
mentagio, remédios e assinar a carteira de trabalho do empregado. No
entanto, depois que o trabalhador accila “o contrato” (que € verbal) e
adentra na mata, a empresa e 0 “gato” esquivam-se a CUmMprir as promessas,

rando insatisfagoes e conflitos. Trata-se¢ de uma cadeia de fraudes, de
E!pusl uras, de exploragao, no final, de impunidade.

H4 ainda aqueles que, tendo exercido a funcao de “cozinheiro de
harco” ou “lavadores de garrafas”, ao ficarem desempregados submetem-se
uo chamado desemprego disfar¢ado, atuando como ajudantes de feirantes
i estabelecidos. Dentre os feirantes pesquisados, os ex-comerciantes do

lerior - especificamente “taberneiros” - sdo os inicos que alegam ter vindo
residir em Belém por motivo de “educacgao dos filhos”, o que parece ser
verdade, uma vez que, comparando-se a profissao dos filhos dos feirantes,
slo 08 lilhos dos ex-taberneiros (hoje feirantes de agaf) que alcangaram
uncendéncia em termos de grau de instrugao, de profissao ¢ empregos. Em
regra sio hoje: laboratoristas, professoras primarias, balconistas, mecénicos,
Inspetores de prédios e estudantes, enquanto os filhos dos demais feirantes
1m como profissao: bragais da construgao civil, vendedores de frutos de
agal, domésticas de casa de familia, lavadores de carro, desempregados
wirhnicos ¢ fithos adolescentes que com 16 anos ou mais arrastam-s¢ nas
primeiras séries do primeiro grau: marcam passos anos a fio entre as
sogundas e terceiras séries.

A média do nimero de filhos dos vendedores-feirantes gira em torno
e 8 ¢ apenas 30% dos pais pesquisados conta com a ajuda desses filhos na
despesa da casa. Em regra geral € o pai que trabalha para sustentar todos os
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filhos, inclusive os maiores de 16 anos.

Existem bairros inteiros em Belém que foram réplicas caricaturadas
de cidades do interior. No Telégrafo, por exemplo, (e na drea onde mais
concentram-se as maquinas de bater vinho de agai) a populagao é quase
totalmente constituida por “filhos” de Ponta de Pedras. O Jurunas parece
ter recebido transferéncia considerivel da populagao de Abaetetuba, Ca-
metd, Barcarena e Muand. Trazem o hébito alimentar do agai e aqui o
reproduzem, passando a constituircm-se em consumidores assiduos e incon-
testes de “vinho” (suco) de agai, enquanto parte deles emprega-se direta-
mente na atividade, porque nela siao mestres, desde a infincia, embora
carentes em termos de higicne.

A maior parte deles (75%) trabalha com agai h4 mais de 15 anos. E
dos que exercem a atividade ha menos de 15 anos, 20% jd o faz ha mais de
4 anos, 45% nao atinge os 4 anos, porém nela trabalha ha pelo menos trés
semestres. S0 0,5% sao recém-chegados a atividade na feira.

As razoes da transferéncia do interior de origem para a capital do
estado sdo as mais variadas possiveis. Apenas uma delas pode assumir um
caréater generalizdvel, porém restrito ao caso da ilha do Marajé:

“passava mal no interior; faltava emprego e mordvamos hd anos
em terras (que) dizem ld ter dono e os donos ndo queriam
consentir nosso trabalho em suas terras sem que a gente trabalhe
para ele e ndo aceitamos ser escravo de rico. Se quiserem enri-
quecer vai s€ na costa de outros, 0 que ¢les paga € mixaria, ndo
dd pra viver".(Depoimento de um feirante).

Constatou-se, empiricamente, a existéncia de individuos que em
muito distanciam-se do “tipico” feirante-vendedor de frutos de agai. Sao,
dentre eles, os mais aquinhoados. Em geral, dispdem de agaizal e vendem
seu proprio acai na feira, mas nao como varejistas e sim como distribuidores
de frutos de acai a outros feirantes. Moram em Belém em casas préprias de
alvenaria, possuem carros ¢ “pontos de fabricagao e venda de ‘vinho” (suco)
de agai em locais privilegiados. Nao sdo excegoes, sao particularidades e
diferenciagdes no interior da atividade.

3.2.2. O Privilégio do Feirante

O feirante-vendedor de frutos de agai se comparado com outros

agentes que atuam na atividade, no espago da “feira-livre”, detém privilégios.

o caso, por exemplo, da relagao social que € forjada entre eles € o
carregador de frutos de acai:

- Enquanto o carregador é obrigado a pernoitar na feira a espera do
acai que 14 devera chegar a reboque da maré, o feirante-vendedor s6 se
desloca até a feira entre quatro e cinco horas da manha, aproximadamente;

- O carregador,’ao chegar 2 feira, agasalha-se em “camas” improvi-
sadas com caixas de papelao. Essas caixas lhes sao vendidas por homens de
avancada idade, que fazem dessa atividade seu meio de existéncia material:
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8o trabalhadores que passam o dia coletando caixas ¢m casas comerciais e
us obtém por doagao. A noite vendem-nas aos carregadores por Cr$ 200,00
i unidade, assegurando, assim, a alimentacao diaria de suas familias;

- Mal acondicionam-se em suas improvisadas camas, os carregadores
sio surpreendidos pela chegada de barcos, que chamam “canoa”. Apés
confirmada a chegada do seu “fregués”, poem-se, entdo, ao trabalho que
nt.:lcpira a madrugada. Empilham “na pedra” os paneiros ou rasas em lotes
distintos, conforme o nimero de marreteiros-feirantes para quem traba-
Iham. Enquanto isso, dorme em sua casa o feirante-vendedor: a madrugada
¢ 0 scu limite ¢ a sua jornada de trabalho nao ultrapassa as 8:30 da manha,
Apbs a venda, pagam ao carregador Cr$ 40,00 ou Cr$ 50,00 por panciro
transportado do barco a pedra. Cr$ 40,00 se o carreto for direto barco/pedra
© Cr$ 50,00 se o carregador o apanhou “na lama”, isto €, se o barco nio
Conseguiu encostar no cais do porto por imperativo de maré baixa.

O vendedor-feirante recebe a mercadoria “sem prego”, apenas com
a indicagao do intermedidrio-agente do valor pago 14 no interior. O jogo de
pregos comega com a chegada do feirante, o que serd explicado mais adiante,
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323.“A Pedra”

“A Pedra, que n6s chama, € o chao onde eles colocam a mercadoria”.
Realmente, na Feira do Acai (Ver-O-Peso) o chao da feira é recoberto de
pedras, na forma de paralelepipedos, mas no Porto do Agai (na Estrada
Nova) o piso € um trapiche com assoalho em madeira, mesmo assim 0
chamam “pedra”. Ndo constatamos a mesma nomenclatura nos demais
portos de Belém.

¥

0 4 - “A Pedra” do Porto do Acai.

Na “Feira do Agai (Ver-O-Peso) a ‘pedra’ ¢ um grande calgadio
Aelangular que faz frente a baia do Guajar4, medindo 90 m de comprimento
por 24 m de largura. De um lado tem por limite oeste os muros do “Forte do
lelo” ¢, por outro, a leste, a enseada do Ver-O-Peso, que faz frente a
i do Relbgio. Ao norte a baia do Guajara e ao sul ancora-se nas paredes
de lojas comerciais.
Barracas construidas na forma de malocas adornam a feira, dando-
i ar ¢ um status de “feira com arte” e ai cidadaos belenenses, das mais
classes sociais, refinem-se¢ para bate-papos intermindveis, mas sao
ludantes que lhes adotaram como ponto de encontro ao ar livre, A
pm da calgada, onde se localizam as malocas, enfileiram-se, a partir das
Oras dis manha, pequenos caminhaes, kombis ¢ taxis destinados ao aluguel
i 0 transporte de agai, O movimento nas barracas de venda de bebidas e
fiddas tipicas ¢ quase indiferente aos carregadores. Para estes, a “pedra”
oduz ao espacgo fisico onde fazem repousar paneiros e rasas com frutos

Foto .. A “Pedra” da Feira do Acai.
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Foto 5 - Malocas de Vendas de Alimentos ¢ Bebidas na Feira do Agai.

Numa observagao atenta, qualquer pesquisador pode descobrir que
“a pedra” é simultancamente uma forma de organizacio espacial ¢ de
relagdes econdmico-sociais. Enquanto organizagao espacial, “a pedra” ndo
s6 engloba o local, mas também uma distribuicao do produto, ordenada por
origem do acai. Por exemplo: 0s primeiros 50% do espago fisico sao ocupa-
dos pelo agai originario da Ilha do Maraj6 com predominancia da produgéo
de Ponta-de-Pedras, seguido de Muana e Cachoeira do Arari. Nos outros
50% (fazendo limite com o muro do Forte do Castelo) ordenam-se espacial-
mente as produges advindas dos municipios da regiao do Tocantins (Ca-
met4, Igarapé-Miri, Abaetetuba) € o “das IThas”, isto €, das ilhas circunvizi-
nhas a Belém, porém pertencentes aos municipios de Acaré ¢ Barcarena.

Esta forma de organizagio espacial vem mudando suas caracteristi-
cas organizacionais ha aproximadamente trés meses, dando lugar a uma
aparente desordem: € o Tocantins adentrando no espago marajoara e vice-
versa. A légica que vem presidindo essa mudanca parcce querer implantar
esta ética: “A pedra nao tem dono: sera do mais esperto, daquele que
primeiro chegar”. E o que se pode chamar de logica vesga da concorréncia
na “socicdade moderna” ou logica tipica daquilo que Darwin colocara -
quando se referiu a livre concorréncia, a luta pela vida - como “o estado
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do reino animal”.
Amlda nao foi constatado nenhum conflito entre os feirantes em
fncia dessa nova prética, apenas agitagao e empurroes: lutam para
a melhor “colocagao” (localizagdo). Segundo os feirantes, uma “boa
ealizaghio na feira é aquela por onde transitam o maior niimero de com-
pradores, logo ao chegarem. E a melhor “vitrine’ de exposicao do produto.
E u certeza de ndo ficar sem comprador e, se possivel, garantir a venda

queles que compram grandes quantidades”. Uma localizagao “melhor
inda” € aquela em que o feirante tem “ponto certo™: 14 esta no mesmo local
lodos os dias e 14 € facilmente encontrado por “fregueses ja conquistados”.
“Agora o lugar ¢ de quem chegar primeiro”.

Ve-se assim, que a luta por espago fisico €, simultancamente, o forjar

( relagoes sociais de base cconmica entre os agenles e, no caso, o forjar
tla concorréncia para obtengao de vantagens pessoais. O antes “companhei-

0" « vizinho na “pedra” - agora transmuta-se em invasor-concorrente, em
igo em potencial. Eis a vida na “pedra™; vida social que se desenrola com
¢ ni concorréncia, segundo as leis do mercado.

AO DO “VALOR” E DOS PRECOS DOS FRUTOS-MERCA-

- Ja foi dito que o feirante-vendedor recebe seu produto sem preco. No
o, nilo o recebe sem “valor”. A primeira indicagao lhe chega através
10eiro” (0 dono do barco): “comprei por, suponhamos, Cr$ 700,00 la

i interior”. Esse nimero representa “um prego” presumivelmente
#lor ao valor contido no produto. Ai esta embutida a remuneragao do
Wlor - 0 que lhe coube por seu trabalho. A embalagem (paneiro ou rasa
tli com folhas de acai, de aninga, de ubim, ou de gunaruma), em regra,
‘gomputada no valor do produto (nem scquer seu desgaste como

i ocorrer com os bens de origem industrial). Tao pouco é computado
i dlas talas de guaruma e os cipds “morcego” (uma espécie de parasita
Wl nas drvores) que servem para atracar as folhas que vedam as bocas

pas e agai. (Ver foto 6).

Fil. Ci. Hum,, Belém, v. 11, n. 1/2, p. 13-34, jan./dez. 1992



32 NASCIMENTO, Maria Jucirene Mota

Foto 6 - Frutos de Agai acondicionados em rasas (grande e pequena ).

A maior parcela de valor incorporado ao produto tem origem no
servigo de transporte, através do pagamento de frete. Agrega-se ainda outro
servigo criador de valor: 0 servigo de carreto do carregador. O feirante, na
sua fungao de vendedor, nao agrega valor, no entanto ¢ ele que se encarrega
do jogo da formagao de precos. Um preco que devera girar cm torno de um
valor real - tenha ele sido total ou parcialmente pago aos agentes na cadeia
anterior. S¢ apropriard de um valor que ele mesmo nao ajudou a criar.
Provavelmente, da parcela de valor incorporada pelo extrator ¢ pelo carre-

or que nao lhe foi remunerado justamente, € que nasce a possibilidade
social de outros (como o feirante-vendedor) usufruirem de um valor que lhes
chega 4 mao na forma de renda.

A formagio de pregos, no caso dos frutos de acai, comega com a

da do feirante 2 feira, de madrugada. Inicialmente estimam a quanti-
dade de produto disponivel na pedra. Com cla especulam o primeiro nivel
de pregos, tendo por referéncia a experiéncia acumulada em vendas passa-
das: se a quantidade € pequena, relacionam-na com experiéncia comercial

¢ a ocorrida em passado proximo (a semana anterior), dela reti-
rando 0 que chamam de “base de prego” e arriscam suspender “a base” a
m patamar superior; especulam, portanto.
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I
' Mal acabando de “maquinar” sua primeira especulagao, 14 chega um
Mﬂ” (barco) com grande quantidade do produto ¢ com ele a primeira
‘speculagio vem abaixo. E exatamente isto que foi observado na Feira do
Y + & finica fcira onde se pesquisou meses a fio a formagao de pregos.
| primeira conclusao aponta rumo 2 ratificacio de leis expressas pela
econdmica: 0 preco € para o ofertante uma fungdo da quantidade
do produto disponivel ho mercado, frente a uma demanda jd estabelecida.
", Sc¢ aumentar, com a chegada de um ou mais barcos, a quantidade
il havera nova referéncia para a determinagao dos pregos de venda
e . toma-se por basc os precos de venda obtidos anteriormente para
0 nivel de quantidade ofertada. O processo é 0 mesmo, mas agora ha
em afastar-se do primeiro prego especulado antes do aumento da
stidade do produto na feira. A tendéncia é manter o primeiro prego
ipulado para testar a demanda ¢ estar preparado com uma alternativa de
reco mais reduzida, caso a demanda indicar que o produto nao terd saida.
Assim, do nivel especulativo do vendedor-feirante passa-se ao nivel
 preco real de venda, que nasce do jogo entre oferta e procura, ou melhor,
re 0 prego ditado pelos feirantes e 0 prego que 0 maquineiro esté disposto
ar pelo produto.

NCLUSOES

~ Como resultado nuclear do estudo, chegou-se a conclusao que: sendo
Mos de agai um produto perecivel, cujas qualidades naturais (cor, sabor)
spuradas num reduzido espago de tempo (24 horas), torna-se proble-
mercializacao de frutos de agaf de Gurupd em Belém, devido:
distincia entre os dois municipios. Com tempo de viagem minima
as, ﬁ)or via fluvial, a contar da sede do municipio de Gurupa aos
Belém, que somada as disténcias das ilhas (onde os frutos sao
p8) ¢ ao porto de embarque em Gurupd, ultrapassa a 30 horas,
inelo-se, por isso, um produto de pouca aceitagao no mercado quando
L om estado natural. Para que o produto chegue ao mercado em boas
bes (nio deteriorado) € mister o acondicionamento artificial do
llo (congelamento), o que onera os custos (transporte ¢ acondiciona-
1) ¢ 0 prego final de venda, tornando-o nao competitivo frente ao agaf
¢ fresco fornecido pelos municipios ¢ ilhas proximas a Belém ¢ pelo
W6, na época de verao;
“2.Na ﬂ:}oca do inverno, vai defrontar-se com a concorréncia exercida
stado do Amapé, que exporta para Belém frutos de agai congelado.
“Contudo, néo se conclui pela total inviabilidade da comercializacao
itos de agaf de Gurupé no mercado belenense, uma vez que na €poca
geno - particularmente de feverciro a maio - as quantidades ofertadas
uduto no mercado caem substancialmente em relagao a época do verdo,
gos de venda se elevam e 0 agaf congelado tem boa aceitagdo. Todavia,
o de vista estritamente econdmico, é recomendéavel que a comercia-
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lizagdo de acai nao se constitua numa atividade independente, mas que seja
empreendia como complementar a comercializagao de pescado, por exem-
plo, diluindo-se, assim, os custos de congelamento para ambos os produtos.

AGRADECIMENTOS

Devido a defasagem temporal da Bibliografia sobre Frutos de Agai e
particularmente sobre comercializagao desse produto, a pesquisa como um
todo e este artigo em particular resultaram de dados coletados através de
aplicacao de questiondrios junto a feirantes, carregadores e maquineiros de
vinho (suco) de agai, que doaram parte de suas horas de trabalho para
fornecer informagoes. A eles nossos agradecimentos pela atengao, seriedade
¢ respeito com que nos receberam. Na parte de apoio e montagem do
relatério, agradecimentos especiais dirigimos A FADESP, na pessoa de seu
Diretor Executivo Prof. Afonso Brito Chermont e a datilégrafa Antonia
Nazide Vaz da Fonseca. Finalmente agradecemos a WORLD WILDLIFE
FUND (W.W.F) pelos recursos alocados que viabilizaram o trabalho ora
levado ao conhecimento do piblico interessado no assunto.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CALZAVARA, B. B. G. Acaizeiro: recomendagoes basicas. Belém: EM-
BRAPA/CPATU, 1987a.

. Importancia do Acaizeiro (Euterpe oleracea,
Mart) como Produtor de Frutos e Palmito para o Estado do Para. In:
ENCONTRO NACIONAL DE PESQUISADORES EM PALMITO,
1., 1987. Anais... Curitiba, 1987b.

. As possibilidades do acaizeiro no estudrio ama-
zdmico. Belém, 1972. 103 p. (Boletim da Faculdade de Ciéncias Agréarias
do Par4, 5).

CAVALCANTE, P. B. Frutos comestiveis da Amazdnia, 2. ed. Belém:
Falangola, 1976. 154 p.

CHAVES, J. M., PECHNICK, E. O acai, um dos alimentos basicos da
Amazonia. In: ASSOCIACAO DE QUIMICA DO BRASIL. Anais ...
1945.n. 3, p. 169-172.

HOFFMANN, R. et al. Administracio da empresa agricola. 4. ed. Sao
Paulo: Pioneira, 1984. 325 p.

MORAES, E. et al. Acondicionamento de sementes de acai (Euterpe olera-
cea, Mart). Belém, 1984. p. 3-9. (Boletim da Faculdade de Ciéncias
Agraérias do Par4, 14).

Cad. Cent. Fil. Ci. Hum., Belém, v. 11, n. 1/2, p. 13-34, jan./dez. 1992

DEMANDAS POPULARES, ESTADO E MEIQ AMBIENTE EM
BELEM NA DECADA DE 80

Auriléa Gomes ABELEM
Departamento de Ciéncias
Sécio-Politicas da UFPA

IMO:Analisa-se a relacdo conflitiva e contraditoria entre organizagbes populares e um
mais aberto e mais democrdtico. Destaca-se, ainda, o papel ativo e paositivo dos
tos reivindicatorios na definicao da pauta de a:glcs governamentais, assim como suas
chmas ¢ as diferentes estratégias adotadas nessa relacdo.
HAVE: movimentos reivindicatorios, caréncias urbanas, politicas piiblicas.

POPULAR CLAIMS: STATE AND ENVIRONMENT IN BELEM
DURING THE 1980s

“This study analyses the conflictual and contradictive relationship between popular
gations and a more open, democratic state. The active and positive roles played by

pative movements in defining the agenda of government actions especially stand out, as
rontradictions and different strategies inherent in the aforementioned relationship.
RDS: revindicative movements, urban decay, public politics.

ELEMENTOS PARA O ENTENDIMENTO DO QUADRO DE CAREN-
EM BELEM

A década de 80 é rica em contradigdes de toda natureza: econdmicas,
lals ¢ politicas. Inaugurada com a expectativa de solugao para os proble-
A da sociedade brasileira, ela se encerra com o agucamento desses
pblemas no plano econdmico e social, sendo considerada por vérios
como a “década perdida”. Mas no aspecto politico ¢ cultural o saldo
Mivo, revelando maior politizagao do setor social, fazendo emergir
Wikas lutas e colocando a questao do dircito, da igualdade ¢ da participa-
§), tomo exigéncia legal para uma sociedade mais justa e democritica.
~ Asociedade civil manifestou-se com maior organizacao ¢ mobilidade,
i que com avangos e recuos, levando a sociedade politica a se mostrar
#s manifestagoes populares e apontar a questdo social como
¢ a ser resolvida, assumindo-a nos discursos oficiais e planos de
0, também com avancos e recuos.
" essa relagao, ainda que conflitiva e contraditoria, entre setores
uhires organizados e um Estado com uma nova feigio, mais aberto ¢ mais
priltico, que marca a riqueza dos anos oitenta.

nalmente agrrcsemado no XVI Encontro Anual da ANPOCS, em 1992, em
. Grupo de Trabalho “Lutas Urbanas, Estado e Cidadania”. Contou com a
Lo dos bolsistas de Iniciagao Cientifica da UFPA, Marcos Jos¢ Damasceno,

(3. da Silva, Joana Santana, Janete M. dos Santos e Mariza F. da Luz e foi
bido com os comentarios criticos de Ana Clara Ribeiro (UFRJ) e de Jean Hebette
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